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RESUMO

Este trabalho apresenta um recorte da pesquisa de pds-doutoramento: “Mapeamento de novos
arranjos jornalisticos alternativos as corporacoes de midia em Portugal: caracteristicas
e modos de producio”. O estudo buscou mapear os veiculos e identificar como se financiam, como
os jornalistas inseridos nestes arranjos se sustentam e como desenvolvem a producao jornalistica.
Utilizou-se de dados e metodologia de pesquisa similar no Brasil, da qual a autora participou, realizada
pelo Centro de Pesquisa Comunicagdo e Trabalho (CPCT — ECA/USP). O estudo, de cunho qualitativo,
utilizou questionario e entrevista como técnicas de levantamento de dados. Identificaram-se vinte e
seis arranjos, que foram categorizados em relacdo a autodenominacio, tipo de publicagido, tempo de
atuacdo, forma de sustentacao e modos de producdo. Neste artigo, apresentamos os dados gerais dos
questionarios, que ajudaram a sistematizar informacgbes sobre novos formatos jornalisticos em
Portugal.

PALLAVRAS-CHAVE

Novos arranjos jornalisticos. Jornalismo independente. Portugal. Mundo do trabalho.

1. INTRODUCAO

A revolucao tecnolbgica, especialmente a expansao das midias digitais, trouxe
um novo cenario para o mundo do trabalho de modo geral e, de forma particular,
para o jornalismo. Uma das mudancas mais significativas refere-se aos processos de

producdo e consumo da informacdo, uma vez que os dispositivos moéveis e os

! Doutora em Educagdo (PUC/GO): Mestre em Ciéncias da Comunicacdo (ECA/USP). Professora associada do
curso de Jornalismo e do Mestrado Profissional em Educacdo da Universidade Federal do Tocantins.

2 Doutor em Ciéncias da Informagdo na Universidade de Santiago de Compostela. Professor catedrético de
Jornalismo na Universidade Fernando Pessoa (Porto/Portugal).

https://proceedings.science/p/218907?lang=pt-br


https://proceedings.science/p/218907?lang=pt-br

Brasilia-DF
22 23 E 24 DE ABRIL

2026

PR AD REALE ACAD POENTO AR
-3 pacom  FIC P & iy REDE
Eﬂﬂ[] B UnB | FAC ﬁ Uﬁ rracom FiC {3 UFG 219 PPQct m i PPGCOM ‘:ﬁg’mﬂn

smartphones conectados a internet romperam a exclusividade das corporacoes de
midia na producao de noticias, alterando a relacao entre polos emissores e receptores
(Figaro et al., 2013). Historicamente, veiculos alternativos sempre surgiram em
contraposicdao a producdo massiva e comercial e as formas discursivas dominantes
(Nonato et al., 2018), fenomeno que se intensifica no atual contexto de centralidade
das midias moveis e digitais.

No mundo do trabalho, os impactos dessas transformacoes sao evidentes. Se,
por um lado, o surgimento de novos veiculos independentes representa uma
possibilidade de insercao profissional, por outro impde reflexdes sobre os modos
dessa reconfiguracao, especialmente no que diz respeito a constru¢ao da noticia, aos
direitos trabalhistas, as condicoes de trabalho, as rotinas produtivas e as relacoes
sociais e éticas que atravessam a pratica jornalistica.

A problematica da pesquisa que apresentamos neste artigo insere-se nesse
cendrio e se expressa nas seguintes questdes: como os arranjos jornalisticos
alternativos as corporacdoes de midia sustentam seu trabalho? De que maneira
mobilizam os dispositivos comunicacionais para instituir novas prescri¢oes para o
trabalho jornalistico?

Pesquisas recentes realizadas no Brasil evidenciam mudancas significativas no
mundo do trabalho do jornalista ap6s a revolucao digital. Estudos desenvolvidos pelo
Centro de Pesquisa em Comunicacdo e Trabalho (CPCT/ECA-USP) e por
pesquisadores da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), em parceria com a
Federacao Nacional dos Jornalistas (Fenaj), apontam para a reducao de vinculos
formais, o crescimento de formas precarias de contratacdo, jornadas extensas e
impactos negativos na satde dos profissionais, como o aumento do estresse e do
assédio moral (Lima et al., 2022). Esses estudos também indicam a diminuicao de
postos de trabalho nos meios tradicionais, a migracao de jornalistas para plataformas

digitais e a intensificacao da precarizacao laboral.
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Nesse contexto, destaca-se a pesquisa coordenada por Roseli Figaro no ambito
do CPCT/USP, que analisou as relacoes de comunicacao e as condicoes de producao
do trabalho jornalistico em arranjos economicos alternativos as grandes corporacoes
de midia. O estudo buscou compreender as formas de sustentacdo desses arranjos,
seus modelos de organizacao juridica e as implicagoes das logicas empresariais nas
relacOes de trabalho e comunicacionais. A pesquisa resultou em um livro e na criacdo
de uma rede nacional de pesquisadores vinculados a Sociedade Brasileira de
Pesquisadores em Jornalismo (SBPjor), com o objetivo de replicar o estudo em
diferentes estados brasileiros.

No ambito dessa rede, coordenamos o levantamento de dados no Tocantins e
em Goias, cujos resultados integram a pesquisa nacional publicada na obra Arranjos
Jornalisticos Alternativos e Independentes no Brasil (Figaro; Nonato, 2021).

As transformacoes no mundo do trabalho e no jornalismo relacionam-se,
sobretudo, a centralidade das midias digitais, a cibercultura (Lemos, 2005) e ao
avanco de uma economia neoliberal ancorada no capitalismo contemporaneo.
Compreender os movimentos da comunicac¢ao, do jornalismo e dos jornalistas torna-
se, assim, um caminho relevante para entender as dindmicas sociais mais amplas.
Conhecer quem sao esses profissionais, como trabalham e em que condi¢des atuam
contribui para compreender por que determinadas noticias circulam e outras nao,
bem como os modos pelos quais sao produzidas (Pinto & Sousa, 1998b).

Em Portugal, estudos promovidos pela Entidade Reguladora para a
Comunicacao Social (ERC) indicam a emergéncia de novos atores, modos de
producao e consumo da informacao e a reconfiguracao das redagoes, cada vez mais
polivalentes e, muitas vezes, desvinculadas de um espaco fisico fixo (Garcia et al.,
2018). Esses dados reforcam a pertinéncia de investigar aproximacoes e

distanciamentos entre os processos de transformacao do jornalismo no Brasil e em
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Portugal, considerando diferencas nos sistemas de ensino, na exigéncia do diploma e
nas trajetorias profissionais.

Diante desse cenario, propusemos, no estagio pds-doutoral, a realizacao da
pesquisa com o objetivo de mapear arranjos jornalisticos alternativos as grandes
corporacoes de midia em Portugal e analisar as condicoes de producao e de trabalho
jornalistico nesses contextos. Especificamente, buscou-se classificar os arranjos
identificados, identificar suas formas de sustentacdo, levantar seus modelos de
constituicao juridica e compreender a organizacao das rotinas produtivas e das
relacoes de trabalho.

A pesquisa, de carater qualitativo e exploratoério, foi realizada entre setembro
de 2022 e julho de 2023 e resultou no mapeamento de 26 arranjos jornalisticos
alternativos em Portugal. O estudo fundamentou-se no referencial tedrico-
metodologico do CPCT/USP e na triangulacao de métodos, combinando pesquisa
bibliografica e documental, anélise de autodeclaracOes institucionais, aplicacao de
questionérios, entrevistas e a técnica de bola de neve para identificacao dos arranjos.
Os dados sistematizados permitiram compreender quem sao, como trabalham e como
se sustentam esses arranjos.

Este trabalho apresenta os principais dados levantados no questionério,
sintetizando os achados relacionados a primeira etapa da pesquisa: identificacao e

caracterizacao dos veiculos.

2. RECONFIGURACOES DO JORNALISMO NA CONTEMPORANEIDADE

O cenario midiatico contemporaneo, assim como o mundo do trabalho, tem
passado por intensas transformacoes nas ultimas décadas, impulsionadas por fatores
econdmicos, pela digitalizacao e pela centralidade das redes sociais em diversas

dimensoes da vida social. Essas mudancas sao reforcadas por contornos culturais
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associados a novas formas de comunicacdo, de sociabilidade e de acesso a
informacao, mediadas pelas tecnologias digitais.

Bell, Anderson e Shirky (2013) denominam esse contexto de jornalismo poés-
industrial, marcado pela perda do monopdlio da informacdo pelas empresas de
comunicacdo e pela reconfiguracido das relacbes de poder no campo jornalistico.
Nesse cendrio, ampliam-se a interacdo com o publico, a disputa por espacos de
producao e a influéncia das redes sociais na definicdo das pautas. Tal perspectiva
dialoga com Pinto e Sousa (1998a), que ja apontavam a perda do monopolio
informativo por parte dos jornalistas e a ampliacdo dos mecanismos de divulgagao
acessiveis a diferentes atores sociais.

No arcabouco deste estudo, o trabalho é compreendido como categoria
analitica para além de sua dimensdo econémica, sendo entendido como atividade
humana fundamental, assim como a comunicacdo. Conforme Figaro (2018), o
trabalho transcende a l6gica da troca remunerada, constituindo-se como producao de
valores de uso e condicdo essencial da vida humana. Nesse sentido, o binémio
Comunicacao e Trabalho configura-se como uma abordagem tedrico-metodolbgica
que privilegia a analise da atividade laboral a partir da linguagem e da comunicacao
dos sujeitos, possibilitando maior aproximacao com os desafios, conflitos e condicoes
concretas do trabalho jornalistico. (figaro, 2018).

Conceitos como uberizacdo e plataformizacao (Grohmann, 2020;2021)
passaram a integrar os estudos contemporaneos sobre o trabalho em uma sociedade
capitalista avancada. No jornalismo, esse debate ganha relevo diante da queda das
receitas publicitarias, dos cortes nas redacdoes e da expansao de alternativas de
trabalho mediadas pela internet. Ribas (2017) associa o crescimento do jornalismo
independente digital a esse processo de reconfiguracdo do mercado profissional,
marcado pela instabilidade e pela flexibilizacao das relac6es de trabalho (Zacariotti et

al., 2021).
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Helmond (2015), conforme citado por Grohmann (2020), define as
plataformas como infraestruturas tecnologicas e econdmicas centrais da web, cuja
riqueza reside na extracdo e comercializacdo de dados gerados pelas interacoes dos
usuarios. Essa dinamica é ampliada pela articulacdo entre plataformas e mercado
financeiro, caracterizando o que Srnicek (2018) denomina capitalismo de plataforma.
Nessa perspectiva, a nocdo de plataformizacio do trabalho mostra-se mais
abrangente que a de uberizacao, por englobar a multiplicidade de atividades
mediadas por plataformas digitais e a crescente dependéncia social dessas
infraestruturas, tanto por trabalhadores quanto por consumidores (Grohmann,
2020).

Compreender os impactos da plataformizacao na comunicac¢ao e no jornalismo
permite identificar tendéncias e refletir sobre as implicacoes desse modelo para as
préaticas jornalisticas, os direitos profissionais e as condicoes de trabalho (Zacariotti
et al., 2021). Nesse contexto, o conceito de novos arranjos econdémicos do trabalho
dos jornalistas, formulado pelo Centro de Pesquisa em Comunicacdao e Trabalho
(CPCT/ECA/USP), refere-se a organizacao do trabalho de forma alternativa e
independente das grandes corporacoes de midia, envolvendo micro e pequenas
empresas, organizacoes da sociedade civil, coletivos e outros grupos comprometidos
com a democratizacdo da comunicacao (Figaro et al., 2018).

Autores como Marcondes Filho (2009) ja alertavam para os impactos da
tecnologia e da aceleracao produtiva sobre o exercicio do jornalismo, inicialmente
com a informatizacdo das empresas de comunicacdo e, posteriormente, com a
intensificacdo promovida pelas midias digitais e redes sociais. Kucinski (2012), por
sua vez, destaca que o acesso ampliado as ferramentas de producao de informacao
representa um avanco civilizatorio, ainda que a democratizacao do acesso permaneca

tensionada por desigualdades sociais. Ramonet apud Moraes (2013) ressalta, nesse
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sentido, a velocidade da circulacao da informacao e o aumento da interacao entre
produtores e publicos.

Nesse quadro, Costa et al. (2020), a partir de Charron e Bonville (2016),
situam o jornalismo contemporaneo caracterizando-o pela centralidade da relacao
com as audiéncias, pela hiperconcorréncia e pela dependéncia do ecossistema digital.
Embora a ascensdo de veiculos independentes represente uma possibilidade de
renovacao do campo, ela também suscita reflexdes sobre a construcao da noticia, os
direitos trabalhistas, as condi¢coes de trabalho e as relacGes sociais e éticas que
atravessam esses novos arranjos (Figaro, 2018).

A andlise dos novos arranjos exige, portanto, referenciais empiricos que
contribuam para a redefinicao do jornalismo pos-industrial, considerando mudancas
nas praticas, nos discursos e nos modos de sustentacao.

Para classificar os arranjos quanto a sua marca jornalistica, recorremos as
teorias do jornalismo que identificam como marcadores o modo de produzir, os
produtos resultantes e os aspectos culturais e ideoldgicos da profissao (Soloski, 1999;
Traquina, 2005; Shoemaker & Reese, 1996). Na pesquisa do CPCT, destacam-se
como operadores os géneros e formatos, as rotinas produtivas e os aspectos éticos,
aos quais se acrescenta a dimensao discursiva pratica e deontologica (Costa et al.,
2020). Esse referencial orienta a analise dos novos arranjos econémicos em Portugal,
em diadlogo com estudos realizados no Brasil, contribuindo para a compreensao do

funcionamento do jornalismo portugués no contexto contemporaneo.
2.1 Jornalismo em Portugal: algumas referéncias
O Brasil apresentou um atraso histérico em relacao a Europa na implantacao

da imprensa, embora, do ponto de vista do jornalismo industrial, apresente

similaridades. No campo do ensino superior, o Brasil se antecipou, com a criacao do
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primeiro curso de jornalismo em 1974; enquanto, em Portugal, a graduacdo em
Comunicacao Social surgiu em 1979 e o curso especifico de jornalismo apenas em
1986 (Sousa, 2011).

O estudo de Garcia (2009) contribui para a compreensao do processo de
profissionalizacao do jornalismo em Portugal, destacando tensOes entre a busca por
autonomia profissional e a dependéncia empresarial, em um contexto marcado pela
redemocratizacao e pela reestruturacao da industria midiatica. Sousa (2011) ressalta
que, desde o século XIX, a consolidacao de técnicas como o lead contribuiu para a
construcdo da autonomia e da identidade profissional dos jornalistas, processo
aprofundado com a institucionaliza¢do do ensino superior.

No século XXI, contudo, novas configuracoes do trabalho jornalistico
emergem, impulsionadas pelas midias digitais e pelas redes sociais, com impactos
nao apenas técnicos, mas também culturais e sociais. A consolidacao da sociedade da
informacao, intensificada pela mobilidade e pela conectividade ubiqua, redefine
praticas sociais, formas de producao e consumo de informacao e o proprio espago
urbano (Lemos, 2005).

Essas transformacoes repercutem diretamente no jornalismo, entendido como
espaco de mediacao social. Conforme Deuze e Witschge (2016), o jornalismo é uma
profissao em movimento, o que demanda novos olhares, pesquisas e debates capazes
de iluminar mudancas nas rotinas produtivas, nos perfis profissionais e nas formas
de fazer jornalismo. E a partir desse quadro que este estudo busca compreender as
transformacoes do mundo do trabalho do jornalista em Portugal e suas implicacoes

contemporaneas.

3. APRESENTACAO E DISCUSSAO DE DADOS
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Os dados apresentados nesta se¢do se referem a primeira etapa da pesquisa,
que, como ja dissemos, buscou identificar e categorizar os veiculos a partir dos
marcadores definidos. A descricdo dos 26 arranjos jornalisticos alternativos que
compuseram o objeto de estudo da pesquisa é baseada nas informacoes que eles
fornecem em seus sites e redes sociais (levantadas pela pesquisa netnografica) e nos
questionarios.

Assim, as autodeclaracoes das secOes “sobre/quem somos”; “estatuto
editorial”, “ficha técnica” foram usadas para levantar as principais caracteristicas de
préaxis jornalistica dos arranjos. A observacdo dos sites e das redes sociais trouxe
outros dados como: editorias/secoes dos sites; temas a que se dedicam e a as redes
que usam para se comunicar. Ressalta-se que nem todos os arranjos tém perfis e
expedientes completos, com informacoes consistentes. Alguns, chegam a ser bastante
vagos, o que se percebe nas tabelas e graficos consolidados.

Observou-se que a maioria dos arranjos publicam nos sites o estatuto editorial,
previsto na Lei da Imprensa n.° 78/2015, de 29/07. Destaca-se que alguns
apresentavam publicacOes instaveis ou desatualizados, tanto no site como no
movimento nas redes sociais. E o caso do Media Alternativos. Este veiculo se
define como um portal que pretende dar visibilidade e apoio aos projetos de
jornalismo alternativo e independente em Portugal. Faz uma curadoria dos contetidos
produzidos por esses veiculos, bem como oferece informacGes sobre o que sdo e como
funcionam os veiculos alternativos, quais sao seus principios e valores e apresenta

exemplos internacionais.

Figura 1 — Arranjos mapeados
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ARRANJOS IDENTIFICADOS

Setentae
Quatro

Mapa: Jornal
Divergente de Informagao Sinal Aberto
Critica

Jornal da Media
Batalha Alternativos

Noticias

Dois Pontos Jornal Tornado Viriato

Causa Nossa

Objective -
Jornalisme
Independente

Noticia ao
Minuto

Zap Aclou s

Blasting News
Portugal

Inconveniente Esquerda.NET

Shifter

Fonte: Elaboracao da autora

A maioria dos arranjos apresenta o nimero de participantes, inclusive com
funcoes. Percebe-se um cuidado com a ficha técnica, diferente da pesquisa dos novos
arranjos no Brasil, onde a descricdo dos expedientes é menos completa. Isso pode
ocorrer em funcao das exigéncias da Lei da Imprensa de Portugal (Assembleia da
Republica, 1999), que define a necessidade de estatuto editorial (cf. artigo 20°, n° 1,

alinea b) e de informacoes claras sobre os responséaveis pelos veiculos.

Figura 2 — Declaracio de participantes dos arranjos

DECLARAGAO DE PARTICIPANTES

Coletivo (2 a 3 pessoas)
1.5%

Nao define
15.4%

Individual
7.7%

Coletivo (mais de 3 pessoas)
65.4%

Fonte : Elaboracao da autora
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Dos 26 veiculos mapeados, dez (10) estdao em Lisboa; seis (6) nao identificam a
localidade; dois (2) estdo em Coimbra; e ha um arranjo em Braga, Oeiras, Anca,
Matosinhos, Torres Vedras, Entroncamento, Batalha e Queluz. Ou seja, quase 40%
dos arranjos concentram-se na capital, repetindo o que ocorre com o0s grupos
tradicionais de midia, que, também, estdo, em sua maioria, em Lisboa. No entanto,
percebem-se muitos arranjos em pequenas comunidades, como Batalha e
Entroncamento (pouco mais de 15 mil habitantes e 20 mil habitantes,
respectivamente). (Instituto Nacional de Estatistica, 2021).

Em termos de periodicidade, 42,3% dos arranjos sao diarios e 15,4% nao
definem. Se pegarmos os nimeros de semanais e mensais (11,5% cada), teremos que
23% dos veiculos publicam pelo menos uma vez ao més (figura 4). Pode-se dizer que
os arranjos tém uma rotina produtiva razoavel, considerando que sao veiculos
independentes, cujos recursos vém basicamente de doacOes, apoio de vaquinhas
virtuais, editais etc. Nesse sentido, surpreende a quantidade de iniciativas com
publicacao diaria.

Ja quanto ao formato ou suporte, como se pode ver na figura 5, a maioria se
configura como jornal online (8) e site de noticias (8). Mas aparecem também
revistas digitais e produtos em plataformas de streaming (Youtube, Spotify etc) como
podcasts e programas de TV. Algo que diferencia bastante o jornalismo desses
arranjos com os do Brasil é a manutencao de jornais e revistas impressos. Ha arranjos

que seguem com assinaturas e distribuicao fisica de seus produtos.

Figura 3- Periodicidade dos arranjos
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Figura 4 — Formatos ou suportes
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FORMATOS E/OU SUPORTES DOS ARRANJOS

NOME

FORMATOS

Setenta e quatro

Site de Noticias

5 Interruptor

1

2 Fumaga Site ¢ Podcast

3 Divergente Revista Digital

4 Mapa: Jornal de informagdio critica Jornal Impresso ¢ Jornal

Digital

Revista Multimidia e Podcast |

6 Sinal Aberto

Jornal digital

7 |CanalQ

Canal de TV em Plataforma de
Streaming e Newsletter

|8 Bola na Rede

Jornal digital e Podcast

[0 Bantumen Revista Online, Videos no
Youtube, Newsletter e Podcast
L
|10 [ A Batalha Jomal Digital, Jomal Impresso
e Neswsletter
11| Media Alternativos Portal

12 Dois Pontos

13 Jomal Tornado

Revista Impressa e Site

Jornal Online

| 137 [ Causa nossa

Blog

| 15 | Observador

Jornal Online e Revista (anual)

16 | Noticias Viriato

17| Gerador

Jornal Online

Revista ¢ Site

|18 | Zap Aciou

Jornal Online

| 19 | Didrio As Beiras

Joral Online e Impresso

20 Objectivo ~ Jornalismo independente

Site de Noticias

121 Noticias a0 minuto

Site de Noticias e Newsletter

[ 227 [ Inconveniente

123 Esquerda.NET

Site de Noticias

Site de Noticias e Podcast

124 Shifter

Revista Online, Revista
Impressa, Site e Newsletter

[25 | Blasting News Portugal

Sites, Revistas e Podcasts.

126 A borda

Site

Fonte: Elaboracao da autora

As plataformas digitais (site e/ou redes sociais) sdo usadas por todos os
arranjos da amostra para se comunicar. Vinte e trés (23) arranjos, 88,4%, estao
presentes em 3 ou mais redes sociais e 7 (26,9%) estdo em 5 ou mais plataformas
diferentes. Isso nos levou a investigar as informacoes disponibilizadas nesses espacos
e a perceber que alguns dados nao constantes nos sites estavam nas descricoes dessas
plataformas. Outra questdao que vale destacar é a atencdo dos veiculos as redes
sociais. De acordo com os dados do relatério Reuters Digital News Report 2023 de
Portugal (OberCom, 2023), o contetido baseado em video distribuido através de redes
como TikTok, Instagram e YouTube est4 se tornando cada vez mais importante para

as noticias. Além disso, 90,6% da populacdo portuguesa esta presente nas redes
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sociais, ou seja, 7,8 milhoes de pessoas. Pelo menos 92,2% do total de utilizadores de
internet em Portugal usou pelo menos uma rede social em janeiro de 2023. E possivel
que essa tendéncia leve os arranjos a se dedicarem mais a esse tipo de comunicacao.
Outro dado que complementa este é que, em Portugal, 8 em cada 10 acessos a
noticias online (85%) sdo feitos de forma indireta (ou seja, por buscadores, redes
sociais e outros) e apenas 13,4% ocorrem através da visita direta ao website das
marcas de noticia. (OberCom, 2023).

Conforme se vé na figura 5 o peso dos conglomerados da Web, como o
Facebook, Instagram e Twitter é evidente. Embora todos os arranjos tenham site
proprio, Facebook, Instagram e Twitter aparecem com indices acima de 70%.
Facebook e Instagram sao os mais comuns. Também se destacam o Youtube e o
Linkedin. Essa presenca em grande escala nas plataformas de redes sociais indica um
processo de plataformizacdo do jornalismo. Como apontam Bell et.all (2017) as
plataformas digitais vao se tornando cada vez mais essenciais para a circulacdo da
producao jornalistica. Este é um dos pontos que movem nosso interesse de pesquisa:
a mudanca das légicas de producdo e de consumo da noticia, assim como as

consequéncias desse processo.

Figura 5 — Meios de divulgacao
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MEIOS DE DIVULGAGAO DOS ARRANJOS

site o 0
Facabootc [ ¢ 1%
istagror: | ¢

Toitcer N 7 <%
Youure N =
whatsapp [l 3.8%

Telegram - 3.8%

TikTok [ 7.7%
tinkedin. | =-.c%

Flickr [l 3.8%

issu [l 3.8%

pinterest [l 3.8%
0% 25% 50% 75% 100%

Fonte: Elaboracao da autora

Os contetdos jornalisticos sao divididos em secoes ou editorias. Trés deles

» &«

definem topicos como “sobre” “contactos” e “contribuir” ou outra forma de nominar
pedidos de apoio. Mas a maioria, como se pode conferir na figura 6, destacam suas
secoes ou temas. Os arranjos trabalham com assuntos diversos, do tipo generalista
(26.9%), com foco em temas politicos, sociais; discussao de questées das minorias
sociais; colonialismo; saude publica; temas culturais; questoes climaticas, problemas
sociais como refugiados e lusofonia.

A maioria deles apresenta areas de especialidade, similar ao que se encontra
nos veiculos tradicionais (economia, cultura, politica, esportes etc.). Identificamos 16
areas tematicas diferentes (figura 6)3. Chama a atencao a preponderancia do tema

cultura (38,4%), que, se somado a literatura (3,8%), temos 42,2% de incidéncia dessa

3 Destaca-se que foram marcadas mais de uma opg¢do por veiculo, ou seja, foram levantadas todas as areas de
cobertura declaradas pelos arranjos.
15
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area. Na sequéncia, Sociedade4, economia e politica sdo as tematicas mais cobertas,
34,6%, 30,7% e 26,0% respectivamente (figura 7). Observa-se, também, a tendéncia
de nichos, como é o caso do A-Borda (site feminista), do Dois Pontos (literatura
infantojuvenil e educacao), do Bola na Rede (desporto) e do Bantumen (musica e
cultura lus6fona). Percebe-se que os arranjos sediados no interior, costumam ser do
tipo generalista, abarcando varios temas/secoes. Talvez pela necessidade de suprir as
informacoes locais. Nas fichas técnicas ou nas autodeclaracoes 76,9% deles destacam
o lugar em que estdo situados, sendo, também, um indicador de jornalismo de

proximidade.

Figura 6— Editorias e/ou secoes

EDITORIAS E/OU SECOES DOS ARRANJOS

Videos, radio e outros Nacional e internacional
1.8%

Ciéncia
3%

Investimentos e economia
5.3%

Politica
3.6%

Artigos, opinides e Outros

Esporte . 14.2%

71%

Cultura, educacéo e outros

13.6% Noticias, reportagens e outros

14.2%

Home, agenda e afins
10.7%

Fonte: Elaboragio da autora

4 O tema sociedade foi utilizado por ser expresso desta forma nas descrigdes das segdes. Em geral sdo voltados
para assuntos cotidianos como informagdes ao cidaddo, dicas de culinaria, minorias etc. Optamos por mantr o
termo em fun¢@o da grande incidéncia.
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Figura 7 - Areas tematicas

AREAS TEMATICAS PRESENTES NOS ARRANJOS

Generalista I, 26.9%
Cultura | 3%
Educacao |G 7.5
Politica | 26 .9%
Sociedade | :.6%
Desporto I
Ambiente [N 3.2
Jornalismo/comunicacao [N =.2%
Atualidade [N :.5%
Direito |G 0
Literatura [N .5
Economia | 50.7%
Sadde I %
Ciéncia e Tecnologia |GG -2
Auto NN 6%
Feminismo [N :.2%

Fama [N 3 2%
0% 10% 20% 30% 40%

Fonte: Elaboracao da autora

Ao analisar as autodeclaracoes (sites e redes), complementadas pelas respostas
dos questionarios, foi possivel tracar um perfil e definir algumas caracteristicas.
Ressalta-se = que as  descricoes dos  arranjos, especialmente as
apresentacoes/autodescricoes (“sobre”’ou“quem somos”) e o “estatuto editorial”
trazem grande riqueza de dados, que foram discutidos em outra etapa da pesquisa.
Assim, pontuamos os principais achados na primeira parte do estudo, que estao
resumidos a seguir.

Elaboramos uma tabela com os achados das marcas jornalisticas dos veiculos
pesquisados: formatos e géneros; métodos ou técnicas e aspectos
éticos/deontologicos. Chegamos as seguintes categorias identificadas: 1) Géneros e

formatos; 2) Rotinas e praticas e 3) Deontologia profissional. Na sequéncia,
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agrupamos as informacgoOes por categorias para identificar qual a mais recorrente e
levantar a quantidade/tipo de marcador por arranjo.

e O marcador mais recorrente é o de géneros e formatos: 92,3% da amostra,
seguido de deontologia profissional: 73% e rotinas e praticas: 42,3%. (Figura
8).

e Observa-se na figura 8 que mais de um terco dos veiculos (34,6%) apresentam
marcadores jornalisticos em todas as categorias, embora a maioria (42,3%)
demonstre consisténcia em dois marcadores. Ou seja, mais de 70% dos
arranjos figuram com pelo menos duas categorias de marcadores jornalisticos.
Como dissemos, ha exigéncias que precisam ser cumpridas e sdo reguladas
pela Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social (ERC), pela Comissao da
Carteira Profissional de Jornalista (CCPJ) e pelo Conselho Deontologico do
Sindicato dos Jornalistas (CD/SJ), além da Lei da Imprensa, ja citados. Esses
mecanismos regulam o exercicio do jornalismo em Portugal e determinam, por
exemplo, que os veiculos registrem em suas publicacoes o estatuto editorial e a
ficha técnica. Assim, além do que os arranjos declaram na secdo “sobre”ou
“quem somos”, o publico pode ter informac6es sobre quem faz, qual o objetivo
e o compromisso com o codigo deontologico da profissdo. Esta é uma das
explicacoes para o nimero de grupos jornalisticos que encaixam na categoria
deontologia profissional.

o A maior parte (65,1%) se autodefine a margem da midia
hegemonica, sendo 57,6% como independentes e 7,5% como alternativos
(Figura 9); ja o termo empreendedor e/ou inovador nao aparece em nenhuma
das defini¢oes. E mesmo tendo varios elementos associados ao tipo de arranjo
alternativo, 26,9% nao expressam tal especificidade por meio dos destrutores

alternativo, independente, inovador/empreendedor.
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Figura 8 — Categorias dos marcadores jornalisticos

CATEGORIAS COM MAIS MARCADORES JORNALISTICOS

Celegoria Generas e formatos _ 24 023%
cusarnteas s | | | =+
CatesoriaDeontalogia profissionst _ 19 TseT

0% 25% 50% 5% 100%

Fonte: Elaboracao da autora

Figura 9 — Autodefinicio

AUTODEFINICAO DOS ARRANJOS

Nao definido
26.9%

Independentes
57.6%

A\
) :
Alternativos /;ég
g

2-7.5% v

Fonte: Elaboracio da autora

2026

L PPGEOM “
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A maioria dos arranjos se declara coletivo (76,9%), sendo que 11,5% dizem

trabalhar com uma equipe de duas a trés pessoas, enquanto 65,4% afirmam ter

mais de trés pessoas na equipe. Contudo, em 15,4% deles ndo foi possivel
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identificar, nas autodeclaracoes, se uma ou mais pessoas sao responsaveis pelo
arranjo e 7,7% trabalham sozinhos.

e Observou-se que 88,5% dos arranjos possuem traco de regionalidade. A
maioria destaca seu local geografico de atuacdo, seja apresentando um local
fisico de trabalho, seja definindo o tipo de praxis jornalistica, voltado aos
assuntos da regiao (o que pdde ser conferido nas autodescricoes ou nos

estatutos editoriais) ou ainda expressando sentidos de ligacdo com o lugar.

4.CONSIDERACOES

A pesquisa indica diferencas em relacao ao jornalismo hegemonico, tanto na
forma quanto no contetido. Os dados mostram identificacio com tematicas sociais e com
pluralidade de vozes. Embora, haja muitos elementos do que consideramos jornalismo
tradicional.

Conforme Teixeira e Jorge (2021) a tendéncia dos tipos de projeto
alternativos/independentes, como os investigados, é colocar na agenda publica
contetidos pouco valorizados no jornalismo meinstream. Foi o que pudemos perceber
nos arranjos levantados, pois ha grande incidéncia de temaéticas ligadas ao ativismo
social, ambiental, de género e a questoes relacionadas com os direitos humanos.

Dentre os desafios, a sustentabilidade financeira e a concentracao geografica
devem ser consideradas. Eles podem representar uma forma de resisténcia e de
inovacao na producao de informacao ao se diferenciar do jornalismo hegemonico e
buscar valorizar as tematicas sociais, as vozes plurais e as reportagens, mas manter a
estrutura nao é tarefa facil. Nao apenas pelas questoes de financiamento (ainda que
este aspecto seja o mais relevante), mas ha outros elementos envolvidos no contexto do
jornalismo contemporaneo que afetam tanto os meios tradicionais como 0s novos

modelos, a saber: a mudanca no modo como se consomem informacoes; a légica da
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gestdo algoritimica; novos atores produtores de contetido que impactam o trabalho
jornalistico; a queda da credibilidade do jornalismo atrelada a narrativas de polarizacao

politica, entre outros desafios que hoje sao impostos a pratica jornalistica.

Informacoes acerca dos arranjos alternativos em Portugal favorecem, assim, a
discussao de problematicas como a precarizagao do trabalho, o processo de producao
e o financiamento do jornalismo alternativo/independente no Pais. Contribuem,
desta forma, para estudos comparativos, que podem discutir um desenho mais amplo
das buscas alternativas para o jornalismo e dos esforcos por um caminho que

mantenha a qualidade que a sociedade merece.
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