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INTRODUCAO

O trabalho teve como interesse observar o jornal A Noticia, veiculo impresso que
circulou na cidade de Ponta Grossa e na regido dos Campos Gerais, entre 06 de abril de
1978 a 27 de fevereiro de 1983. O matutino circulou de terca-feira a domingo, em todas
as manhas, e apresentava cores, fotos, organizacao editorial, titulos chamativos e outros
elementos que conformam o chamado jornalismo moderno (ABREU, 2002) e, com isso,
A Noticia aparentemente foi um jornal moderno para a imprensa regional, apesar da vida
efémera. Seu encerramento ocorreu devido a complicac6es financeiras.

A pesquisa teve como objetivo identificar as principais marcas do impresso, a
partir de um estudo descritivo-analitico das péaginas do jornal. No total, 21 edi¢des
impressas foram escolhidas. Dividiu-se o material em aspectos de forma (organizacao
editorial, cores, publicidade, fotografias, tiras) e aspectos de conteddo (uso de lead,
objetividade, concisao, distin¢do entre informacéo e opinido, créditos e editoriais). Sabe-
se que 0s aspectos, juntos, conformam a producdo de sentido de um jornal impresso, mas

adotou-se tal método para fins didaticos.

MODERNIDADE DO JORNALISMO: A NOTICIA

A pesquisa teve como fundamentacdo tedrica o carater mercadologico da
producdo da noticia (FILHO, 1986), sendo ela um produto vendido pelos jornais, e nos
conhecimentos sobre modernizacdo do jornalismo, que Se iniciou com 0S penny papers
na década de 1830, nos Estados Unidos (SCHUDSON, 2010), e veio a surgir no Brasil
por volta da década de 1950, por meio da imprensa carioca (LOUZADA, 2006). A adog¢édo
do lead, uso de cores, valorizacdo do fotojornalismo, manchetes chamativas e a noticia
como um produto sdo tragos do jornalismo moderno que finalmente chegam ao pais, por

meio dos impressos Ultima Hora e Jornal do Brasil.
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O longo processo se deve ao fato de que o Brasil era heterogeneamente urbano-
industrializado, fazendo com que apenas grandes centros urbanos e capitais no pais se
modernizassem primeiro, restringindo municipios do interior (ORTIZ, 1995). A
modernizacéo apenas alcangou as regides interioranas no fim da ditadura militar, periodo
no qual houve incentivo tecnologico por parte dos militares e que fomentou a
modernizacdo de veiculos jornalisticos. (ABREU, 2002).

Eis ai que se originam as caracteristicas do jornal A Noticia, durante seus quase
cinco anos de circulacdo. Durante a analise, nota-se que o veiculo adotou organizacao dos
conteddos por semelhanca editorial (ainda que nem sempre identificadas as editorias),
uso da cor azul como identidade visual do jornal, publicidade relacionada diferentes
comércios automotivos, alimenticios e de moda, além de exibir fotos coloridas nas
edicdes de domingo e apresentar charges de cunho critico ao contexto politico e social de
Ponta Grossa.

Quanto aos conteudos produzidos por A Noticia, identificou-se sinais da
objetividade jornalistica e da técnica do lead, embora ndo fosse um padréo de redacdo dos
conteddos; devido a isso, 0s textos eram pouco concisos e faziam uso de pronomes
pessoais; 0 matutino também exibiu colunas préprias dedicadas a textos opinativos,
deixando uma diferenca entre os contetdos de informacédo e de opinido; além disso, as
colunas sociais, charges e fotos da capa exibiam a creditacdo de seus respectivos autores;
e, por fim, o editorial deixou de ser publicado nas capas de todas as edi¢des, sendo
paulatinamente removido das primeiras paginas de A Noticia e perdendo o seu

protagonismo no jornal.

CONSIDERACOES FINAIS

Com a analise, chega-se a concluséo de que o jornal A Noticia se tratou de uma
forma incipiente do jornalismo moderno no interior do Parand, fazendo com que nem
todas as caracteristicas se fizessem presentes nas paginas do impresso. No entanto, A
Noticia se mostrou um veiculo preocupado em vender a noticia enquanto seu principal
produto de sobrevivéncia e que, para isso, remanejou estratégias inovadoras em aspectos

de producéo, grafico-editorial, e de conteudo na imprensa de Ponta Grossa e regido.
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