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INTRODUCAO

O presente artigo busca refletir sobre a colaboragéo de partes interessadas para
criar narrativas que transcendem o papel informativo de uma mensagem e instigam a
geracdo de solucdes para problemas socioambientais. A partir da organizacdo de um
hackathon durante o Set Universitario da Famecos, em 2022, acompanhou-se 0s projetos
que foram criados como resultado da atividade, com um més de mentoria e orientacao
especializada. A partir dai, buscou-se analisar como a visdo empreendedora do contador
de historia aliada a colaboracdo entre stakeholders pode ser fator decisivo para engajar,

mobilizar e gerar acdo em torno da pauta da sustentabilidade.

CONECTANDO SABERES

O mundo pos-pandémico desafia as organizacdes a desenvolverem narrativas
digitais que promovam o0 engajamento em iniciativas socioambientais, enfrentando a
dificuldade de gerar resultados efetivos em um contexto de hiperconex&o. Este trabalho
explora conceitos de storytelling, ESG, sustentabilidade, inovacdo e colaboracdo entre
stakeholders, utilizando, principalmente, conceitos de XAVIER, KRENAK,
VOLTOLINI, BARKI et al, GREEN e TODESCHINI.

CONSIDERACOES FINAIS

Entender o contexto de surgimento desse ecossistema, seus atores, limites e

potencialidades pode contribuir para apoiar estratégias de fortalecimento desse campo

1 Resumo expandido referente a relato de experiéncia apresentado no GP Atividades de Extensdo, no VI
Encontro Regional Sul de Ensino de Jornalismo (Erejor Sul).
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como um todo e a possibilidade de construgéo de visdes de futuro compartilhadas e metas
comuns. Ao final do estudo, evidencia-se oportunidades de conexdo e qualificacdo de
empreendedores e investidores por meio da comunicacao, prioritariamente em torno de
agendas como a disseminacdo de conhecimento; monitoramento e certificacdes;
padronizacdo de meétricas e mobilizacdo de recursos. Para tanto, a comunicacdo €
instrumento transversal de alavancagem das dinamicas de inovacdo e colaboragéo.
Desbravar fronteiras do conhecimento exige uma construgdo coletiva, mobilizando
organizacOes que possam somar recursos humanos, financeiros, conhecimentos e redes

de contatos.
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