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INTRODUCAO

Com a atualizacdo do gerador de videos feitos a partir de inteligéncia artificial
(IA), Google Veo 3, produgdes deste tipo tiveram um aumento de circulagdo nas midias
sociais. Devido a facilidade de operacao da ferramenta, publica¢des contendo contetidos
gerados por A se tornaram algo estratégico na formacao da opinido publica. Podendo
gerar videos que simulam a realidade a partir de comandos de texto, usuarios
conseguem produzir conteudo audiovisual com carga emotiva (DADIONO, 2025).

O meio digital abriu uma nova dimensao na articulagcdo da democracia, onde as
vozes publicas conseguem agir em contrapartida a dominancia dos discursos oficiais
(DADIONO, 2025, p.2). Sob esse viés, as producdes da inteligéncia artificial sdo
capazes de mudar o relacionamento entre sociedade e Estado, tornando mais maleavel a
construcdo de poder simbolico entre os cidaddos e rompendo com o monopoélio das

institui¢cdes formais (ZUBOFF, 2019).
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na difusdo do discurso populista, marcado pelas mensagens pouco elaboradas e pelo
apelo emocional. LACLAU (2005) define o populismo como uma articulagao politica
que busca a constru¢do de uma hegemonia discursiva, sem que exista um conteudo
ideoldgico especifico, podendo ser articulado tanto por vertentes classificadas como de
esquerda quanto de direita. A estratégia ¢ construida a partir de um antagonismo entre
“povo” e “elites” que sdo identificados por significantes vazios ou flutuantes, variando
conforme o conteido do populismo. No caso do populismo de esquerda, a construcao
do inimigo costuma abranger a burguesia e as elites financistas (ABELIN, 2021).

Para o presente trabalho, foi feita uma pesquisa quali-quantitativa em
publicacdes de video hospedadas no TikTok, plataforma focada na produgao de videos
de curta duracdo e com a possibilidade de usar musica de fundo. O aplicativo, que
possui um feed de publicagdes baseado em algoritmos e interface pensada para o uso
em smartphones, conquistou espago entre o publico adolescente, principalmente em
paises como India, Estados Unidos e Brasil (KLEINA, 2025). Assim, considerando o
crescente uso de ferramentas de IA para protestos politicos nas plataformas digitais
(INNERARITY), este trabalho investiga as formas de articulagdo a partir de IA para a

construcdo de discursos populistas no TikTok.

METODOLOGIA

O trabalho objetiva responder a seguinte pergunta de pesquisa: “Como a IA foi
utilizada para articular o discurso populista no TikTok nos protestos contra o Congresso
Nacional?”. Como objeto de estudo, investigamos as postagens no TikTok inseridas no
atual contexto politico brasileiro, que apresenta um cenario de insatisfacio com o
Congresso Nacional durante as recusas em votar pautas populares enquanto o0s
congressistas discutiam a ampliacdo do numero de deputados a partir da legislatura
vindoura. Tal cenario se mostrou evidente principalmente em relagao a pautas populares
levantadas nas midias sociais, como a isen¢dao do imposto de renda e o fim da escala de

trabalho 6x1. Assim, a fim de analisar os dados coletados, foi feita uma analise de
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estabelecidas em um processo dedutivo e indutivo.

Foi feita, inicialmente, uma pesquisa quali-quantitativa no aplicativo TikTok
buscando por publicagdes criadas com inteligéncia artificial que contivessem algum tipo
de discurso populista ligado a esquerda brasileira. Coletaram-se videos e imagens de
quatorze hashtags previamente selecionadas tendo em vista sua quantidade de
publicacdes dentro do contexto atual de indignacao com o Congresso brasileiro. Abaixo,

a Tabela 1 ilustra o conjunto das hashtags utilizadas para a coleta:

Tabela 1 - Hashtags utilizadas.

Hashtags pré-selecionadas para a coleta
#Hugonemseimporta #Congressoinimigodobrasil #hugomottatraidor
#Congressodamamata #agoraeavezdopovo #Hugonaoseimporta
#congressoinimigodopovo | #hugomottainimigodopovo #piorcongressodahistoria
#tfimdaescala6x1 #somos99porcento #ricospaguemaconta
#forahugomotta #foraalcolumbre —

Fonte: Elaborado pelos autores.

Durante a classificagdo dos dados, foram anotadas URL da publicacao, data da
coleta, data da publicacdo, perfil que publicou, URL do som original, texto do post,
nimero de likes, comentarios, salvos e compartilhamentos. Além disso, todas as
publicacdes tiveram o download realizado a fim de nao perder o contetido original para
analise, tendo em vista que, estando em uma midia social, ele pode ser facilmente
deletado.

O processo comegou no dia 15 de julho de 2025 e segue em andamento.
Entretanto, para este trabalho foi feito um recorte especifico tendo em vista o escandalo
das funcionarias fantasma de Hugo Motta, que ocorreu no dia seguinte ao comeco da
coleta. Portanto, além da data do ocorrido, 16 de julho de 2025, escolheu-se analisar
postagens de um dia antes (15/07) e um dia depois (17/07), a fim de encontrar um maior

numero de questdes vinculadas ao ocorrido.
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base na Analise de Contetido (BARDIN, 2016). A anélise buscou entender de que forma

o contetido se encaixa com a articulagao populista.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Ao todo, apds o procedimento de coleta, foram encontradas 156 publicagdes
com conteudo gerado por inteligéncia artificial que continham o discurso populista da
esquerda dentro do contexto de insatisfagdo com o Congresso. Além disso, foi feita a
classificacdo dos dados seguindo apenas uma macrocategoria, antagonismo (LACLAU,
2005), e duas outras microcategorias: quanto ao tipo (povo x congresso € ricos x pobres)
e quanto ao formato da mensagem passada (humor/sétira x conscientizagdo). A Tabela 2

exibe os resultados obtidos na classificagdo das categorias:

Tabela 2 - Publicacdoes Coletadas e Classificadas.

Posts com Antagonismo Numero Total 156
Povo X Congresso 105
Classificacao quanto ao tipo Ricos x Pobres 33
Outros 18
Humor / Satira 106

Classificaciio quanto a forma
Conscientizagao 50

Fonte: elaborado pelos autores.

Quanto ao tipo de antagonismo expressado nos videos sintéticos identificados
nas hashtags, notou-se uma superioridade (67,31%) de postagens que antagonizam o
Congresso. Em relacdo a forma, houve maior incidéncia (56,41%) do humor e da satira.
Este ultimo apontamento pode estar relacionado com a viralizacdo de memes —
especificidades das midias sociais —, que sdo adequados para a simplificacdo de
mensagens (ABELIN, 2021), estratégia importante do discurso populista. Todavia, a
presenca expressiva de videos em formato de conscientizacdo acerca de pautas sociais
(32,05%) demonstra um uso significativo de estratégias direcionadas ao encadeamento

da populagdo quanto a pauta levantada pelo discurso populista.
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Além disso, foram encontradas 18 (11,54%) excegdes a categorizagdo do tipo de
antagonismo nos videos analisados. Publicagdes onde o antagonismo ndo era
reproduzido entre povo € congresso ou ricos € pobres, mas sim entre esquerda e direita,
povo contra a midia, soberania nacional e Luis Inacio Lula da Silva e Donald Trump,
presidentes do Brasil e dos Estados Unidos, respectivamente. Por serem publicagdes
difusas e possuirem temas de baixa incidéncia dentro da amostra, tais tipos foram
categorizados como “Outros”.

Analisando a parte simbolica dos conteudos, puderam-se notar alguns padrdes
discursivos. Para construir a ideia de riqueza quando se referiam a politicos e
empresarios, foram fabricados ambientes luxuosos e roupas formais. Ja para se referir
ao “povo”, foram utilizados cenarios e vestimentas simples, causando um contraste
entre a elite inimiga e o povo trabalhador. Ademais, para intensificar o fator
contrastante, alguns videos apresentam as duas classes lado a lado, algo pouco comum
na vida real. Destaca-se que essa apresentacdo sé € possivel a partir da inteligéncia
artificial, que permite a producao de cenarios realistas, mas irreais.

Em complemento a isso, foram construidas figuras populares para gerar
identificacio com o publico. Representagdes de donas de casa, garis, cozinheiras,
vendedores, pedreiros apareciam como formas de dramatizar os conteudos e demonstrar
a indigna¢ao das classes mais baixas. Outrossim, as postagens reuniram uma variedade
de pautas da classe trabalhadora, como o fim da escala 6x1, a aprovacdo no Congresso
da proposta de isencdo do Imposto de Renda para pessoas que ganham até 5 mil reais, a
taxacdo de super-ricos e o protesto contra o aumento do nimero de deputados.

Ainda na questdo simbdlica, notou-se uma frequéncia significativa de
publicag¢des que apresentavam o ambiente de uma refeicdo luxuosa, fazendo referéncia a
um jantar de 27 mil reais realizado por Hugo Motta, presidente da Camara dos
Deputados, que foi reembolsado pelo Estado. Nos jantares, a figura que representa
Hugo Motta ironiza os gastos de politicos no Brasil e o sofrimento da populagdo mais
pobre, demonstrando desdém. O nome “Hugo Nao Se Importa”, dado para a

representacdo do presidente da Camara, reforga essa percepgao.
CONCLUSOES

Este trabalho ¢ o resultado inicial de uma pesquisa em andamento no

Laboratério de Midia, Discurso e Analise de Redes Sociais (MIDIARS), contando com
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em estagio embrionario, ja ¢ possivel notar a presenca do discurso populista através do
uso de inteligéncia artificial pela esquerda no TikTok.

Neste contexto, as estratégias populistas se manifestam através do antagonismo
de véarias formas, mudando os agentes e os formatos das mensagens. Como visto nos
resultados, em uma amostragem maior, seria possivel a formulacdo de mais
subcategorias, ja que 18 das 156 publicacdes ndo se encaixavam nas categorias
pré-estabelecidas, trazendo outras formas de antagonismo.

Ainda assim, destaca-se o uso da IA como ferramenta de mobilizagdo politica a
partir de videos sintéticos de producao tecnicamente barata, permitindo a representagao
de agentes e a construgdo de cendrios para intensificar o grau emotivo das postagens. Da
mesma forma, as produgdes criadas a partir deste meio podem exemplificar questdes

complexas de modo simplificado, facilitando a articulagdo populista.
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