VIII Encontro Jornalismo em Cena.:
Regional Sul de Ciberativismo Ambiental
Ensino de Jornalismo

#rEE) © &

Descentralizacio do monopolio de transmissdes esportivas: getv'

Yudi Kajiyama GUIMARAES?
Vanessa Luiza de WALLAU?

Centro Universitario da Fundacao Assis Gurgacz - FAG

1 Introducio

Este estudo terda foco em analisar a descentralizacio do monopdlio de
transmissdes esportivas, mais especificamente no caso da “getv”, e como ela, aliada a
outras emissoras emergentes, impactaram econdmica e socioculturalmente na vida das
pessoas e do mercado de transmissdes esportivas.

O problema da pesquisa busca analisar quais foram as mudangas no mercado de
transmissOes esportivas, levando em conta toda a historia e tradigao que leva a midia
tradicional, que estabeleceu um “estilo Unico” para essas comunicagdes do esporte,
como a vestimenta, a linguagem, o tom de voz utilizado e os patrocinios, assim
conquistando um monopdlio nos direitos de transmissao de competi¢des importantes no
cenario mundial, como Olimpiadas ¢ Copa do Mundo.

A influéncia da midia tradicional no cendrio de transmissdo se faz tdo grande
que conseguiram, ao longo de diversos anos, acostumar o publico com o estilo
convencional. Isso resultou em um grande choque na populagdo quando comparada as
transmissoOes atuais de veiculos de comunicagdo que estdo emergindo em aplicativos de
redes sociais, como Tik Tok, Instagram e Youtube.

Assim, a analise da ge tv se faz interessante visto que ¢ uma empresa atual,
criada pelo tradicional veiculo de comunicagdo “Globo” para competir com o publico e
comunidade da “Cazé Tv” e “Canal Goat”, dominantes nas redes sociais. Além disso, se
faz interessante explorar as diferencas entre a getv, Tv Globo, e o canal por assinatura

Sportv, todos da mesma empresa, porém com abordagens e publicos distintos.

! Resumo expandido apresentado no GT Pesquisa na Graduagdo, no VIII Encontro Regional Sul de
Ensino de Jornalismo (Erejor Sul).
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A metodologia consiste em utilizar argumentos e ideias de autores e pesquisas
cientificas para construir uma hipotese da diferenca abrupta entre a nova e a velha era
de transmissdes esportivas no Brasil.

Levando em consideragao a obra de Antonio Carlos Gil: “Como elaborar projetos de

pesquisa” em sua quarta edi¢do, publicada em 2002 pela Editora Atlas.

As pesquisas exploratorias tém como principal finalidade desenvolver,
esclarecer e modificar conceitos e ideias, tendo em vista a formulacdo de
problemas mais precisos ou hipdteses pesquisaveis (Gil, 2002, p. 41).

Isso se faz presente no artigo, visto que o trabalho busca compreender um

fenomeno recente, a descentralizacdo das transmissdes, portanto, sendo de carater

exploratorio.

2 Fundamentacgio tedrica

De acordo com Manuel Castells (2009), em sua obra 4 sociedade em rede, o
autor argumenta que vivemos numa nova era, a era da informag¢ao, em que a logica das
redes de comunicagdo, tecnologia e informac¢do passa a organizar a vida social,

economica e cultural. Ele define:

“[...] Nossa sociedade ¢ construida em torno de fluxos: fluxos de capital,
fluxos de informagdo, fluxos de tecnologia, fluxos de interagdo
organizacional, fluxos de imagens, sons e simbolos. Os fluxos ndo sdo apenas
um elemento da organizagdo social: sdo a expressdo de processos que
dominam nossa vida econdmica, politica e simboélica” (Castells, 2009, p.
442).

Nessa logica, as transmissoes esportivas, que envolvem conteudos audiovisuais,
direitos de midia, plataformas de difusdo, assinaturas, canais digitais, etc., se enquadram
como fluxos de informac¢do, imagem, som, dentro de redes de circulacdo. Se Castells
viu a sociedade como estruturada por redes que operam pela velocidade, pela
interconexao global e local e pela descentralizagdo de espagos fisicos tradicionais em

favor de “espago de fluxos”, podemos aplicar esse raciocinio ao setor de midia.
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Portanto, o monopolio de transmissdes esportivas tradicionalmente esta
centralizado em grandes detentores de direitos de midia, emissoras ou grupos de midia
que concentram a difusdo. Esse ¢ um arranjo tipico de “fluxos controlados” com
infraestrutura verticalizada. A teoria de Castells aponta que, com a tecnologia da
informacdo e redes, ha um potencial para que esses fluxos sejam menos dependentes de
estruturas hierarquicas fixas e mais sujeitos a formas de rede, ocasionando
oportunidades de descentralizacdo. Por exemplo: plataformas de streaming e redes
sociais podem atuar como nodos na rede que desafiam o circuito tradicional de difusao.

Em termos de fundamentagdo, pode se dizer que: se a logica das transmissoes
passa a integrar redes de informacdo multiplataforma, sua centralizacdo contraria a
dindmica da sociedade em rede, que privilegia fluxos e conectividade.

Ja segundo a obra de Henry Jenkins, Cultura da Convergéncia, de 2008. Jenkins
define convergéncia mididtica como um fendmeno cultural que envolve varios

elementos integrados:

“Por convergéncia, quero dizer o fluxo de conteido em multiplas plataformas
de midia, a cooperacdo entre multiplas industrias de midia e o
comportamento migratorio do publico de midia que ird a quase qualquer
lugar em busca dos tipos de experiéncias de entretenimento que deseja. [...]
A convergéncia representa uma mudanga cultural, pois os consumidores sdo
incentivados a buscar novas informagdes e fazer conexdes entre conteudos de
midia dispersos” (Jenkins, 2008, p. 2-3).

Tradicionalmente, o setor de transmissdes esportivas era dominado por
emissoras ou grandes grupos que detinham exclusividade de direitos, transmitindo via
TV aberta ou por assinatura linear, canal fixo, com pouco cruzamento de canais ou
plataformas. Conforme Jenkins (2006) citou em sua obra, a logica da convergéncia
exige que o conteudo, neste caso as transmissdes esportivas, fluam por multiplas
plataformas: televisdo, internet streaming, dispositivos mdveis, redes sociais, etc. A
descentralizagdo ocorre quando os direitos nao ficam restritos a um Unico canal ou
circuito, mas se diversificam. Caso da getv, que apesar de pertencer a um canal de midia
tradicional que detinha um monopélio de transmissdes: o grupo Globo, se diversificou e

entrou para a rede social “Youtube”, como mais um canal esportivo presente no
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aplicativo, que muitas vezes disputa audiéncia com outros canais do proprio grupo em

que pertence.

3 Conclusao

Os resultados parciais desta pesquisa indicam que o cendrio das transmissoes
esportivas no Brasil estd passando por um processo acelerado de reconfiguragdo
estrutural, impulsionado pela sociedade em rede (Castells, 2009) e pela convergéncia
midiatica (Jenkins, 2008). A emergéncia de plataformas como CazéTV e Canal Goat,
que utilizam as redes digitais para transmitir grandes eventos esportivos de forma
autonoma, demonstra a efetiva descentralizacdo dos fluxos de comunicacdo antes
concentrados em conglomerados tradicionais como o Grupo Globo.

A criagdo da getv, plataforma langada pela propria Globo, surge como uma
tentativa estratégica de reconquistar protagonismo nesse novo ecossistema
comunicacional. Tal movimento evidencia que o monopolio historico da televisdo sobre
o contetido esportivo esta sendo desafiado, ndo apenas por uma concorréncia direta, mas
por uma mudanga paradigmatica nas formas de producdo, distribuicdo e consumo de
conteudo.

Do ponto de vista tedrico, observa-se que a descentralizagdo midiatica se
manifesta como reflexo direto do que Castells (2009, p. 45) descreve como uma
transformagdo estrutural das redes de comunicacdo, que redistribui poder e redefine o
papel dos emissores e receptores. Essa dindmica ¢é refor¢cada pela ldgica da convergéncia
descrita por Jenkins (2008, p. 29), segundo a qual os consumidores assumem papel
ativo, transitando entre multiplos meios e participando do fluxo de conteudos. Assim, a
audiéncia contemporanea deixa de ser passiva e se torna coautora e difusora da
experiéncia esportiva.

Entre os resultados esperados da pesquisa esta a identificacdo das estratégias de
adaptacdo da getv e como elas se articulam com as tendéncias digitais. Espera-se
também mapear impactos socioculturais desse processo, observando como as novas
praticas de consumo esportivo transformam a relagdo do publico com o espetaculo e

com as marcas envolvidas.
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