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Jornalismo cientifico e producéo de conteudo voltado para o publico jovem:
uma experiéncia extensionista?l
Isis Borges Figueira
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Gilnara Peixoto Batista
Luciane Fassarella Agnez
(Universidade Federal de Goias/ UFG)

O projeto de extensdo Ciéncia na Real foi lancado em 2024 na Faculdade de
Informacdo e Comunicacdo (FIC) da Universidade Federal de Goias (UFG), sob a
coordenacdo da professora Dra. Luciane Agnez, do curso de Jornalismo, com o objetivo
capacitar futuros profissionais da area para atuarem na divulgagéo cientifica, promovendo
a alfabetizacdo sobre ciéncia e combatendo a desinformacdo no &mbito das redes sociais.
Por meio de uma metodologia que combina oficinas, mentorias e atividades praticas, a
iniciativa busca desenvolver habilidades essenciais, como a checagem de fontes, 0 uso
estratégico de tecnologias digitais e a criacdo de conteudos acessiveis e atrativos, com
foco especial no publico jovem que predomina nas redes sociais.

Portanto, a criagdo do projeto esta fundamentada na necessidade crescente de
qualificar a comunicacéo cientifica em um cenéario onde as redes sociais desempenham
papel central na disseminagéo de informacdes. Dados do Instituto Nacional de Ciéncia e
Tecnologia em Comunicagdo Publica da Ciéncia e Tecnologia (INCT-CPCT) mostram
gue 81% dos jovens brasileiros entre 15 e 24 anos utilizam a internet como principal fonte
para informacdes sobre ciéncia e tecnologia (INCT-CPCT, 2024). Além disso, a regido
Centro-Oeste destaca-se como a area com maior indice de desconfianca na ciéncia, com
43% dos entrevistados acima de 16 anos declarando confiar pouco ou nada na ciéncia,
namero significativamente superior a média nacional de 29% (INCT-CPCT, 2022).

! Resumo expandido de Relato de Experiéncia apresentado no GT Pesquisa na Graduag&o, no 2° Encontro
Regional Centro-Oeste de Ensino de Jornalismo (Erejor Centro-Oeste).
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Outro aspecto relevante é o uso prevalente das redes sociais pelos jovens. O relatério
TIC Kids Online Brasil 2023 revelou que 86% dos usudrios de internet de 9 a 17 anos
possuem perfis ativos, ressaltando o Instagram e TikTok como as plataformas mais
acessadas (CETIC.BR, 2023). Além disso, observa-se uma tendéncia crescente de
substituicdo dos mecanismos tradicionais de busca pelo TikTok, especialmente entre a
geracdo Z, com 64% dos jovens afirmando utilizar a plataforma para realizar pesquisas
(HELDER, 2023). Diante desse cenario, o Ciéncia na Real busca ocupar estrategicamente
esses espacos digitais, oferecendo conteudos confiaveis e atrativos que possam dialogar
diretamente com os interesses e habitos dessa audiéncia.

Este projeto fundamenta-se na fomentagdo a participacdo ativa dos jovens na
construcdo do conhecimento cientifico, promovendo a alfabetizacdo cientifica e o
pensamento critico. Para tanto, sdo abordadas trés dimensdes: a relagdo entre ciéncia e
cidadania, a importancia do jornalismo cientifico para a disseminacdo de informacdes
confidveis e o papel das midias sociais como ferramentas para a educacdo e o
engajamento. Através dessas abordagens, busca-se estimular nos estudantes a capacidade
de avaliar criticamente as informacdes, identificar e combater a desinformacéo, e utilizar
as tecnologias digitais para promover a ciéncia.

Com esses objetivos, o projeto foi estruturado em trés fases principais: capacitacao,
producdo de contetdo e engajamento. A primeira fase consistiu na realizacéo de oficinas
tedricas e praticas para os estudantes, abordando temas como metodologia cientifica,
institucionalizacdo da ciéncia no Brasil e estratégias de divulgacdo cientifica. Essas
oficinas incluiram andlises de casos reais e estudos sobre experiéncias bem-sucedidas de
divulgadores cientificos nas redes sociais, além de reflexdes sobre como adaptar
contetidos académicos para formatos mais acessiveis.

Na segunda fase, os participantes passaram a produzir conteddos com foco em dois
eixos principais: alfabetizacdo cientifica e temas do universo jovem, como mudangas
climéticas, saude mental, inteligéncia artificial, distdrbios alimentares, métodos
anticoncepcionais, jogos e vacinas. Esses materiais foram elaborados a partir de uma
identidade visual despojada e do uso de linguagem acessivel, voltada ao publico-alvo.
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Entre os formatos explorados estavam quadros fixos, recomendacdes de estudos e
pesquisas, entrevistas com especialistas e divulgac6es de projetos cientificos. A ideia é
promover a experimentacdo de formatos e linguagens, de acordo com as habilidades da
equipe e das limitacdes de recursos, funcionando como um laboratério.

A terceira fase, ainda em processo de implementacdo, ira focar no engajamento do
publico, especialmente jovens do ensino basico de Goiania. Atualmente, esta sendo
aplicada estratégias de busca ativa, incluindo o contato com escolas e professores, para a
realizacdo presencial de atividades de educacdo midiatica e pesquisas, buscando entender
melhor os habitos e preferéncias do publico-alvo nas redes sociais. Essas a¢fes visam
aumentar o alcance dos contetdos e estabelecer um dialogo mais préximo com os jovens,
reforcando a relevancia do projeto.

Até este momento, em oito meses de atividades, o grupo avalia que os resultados
obtidos pelo Ciéncia na Real sdo expressivos, do ponto de vista académico e institucional.
O projeto conquistou o segundo lugar no X Prémio SBPC/GO de Popularizacdo da
Ciéncia, na categoria Extensdo, além de ser divulgado em programas como o Mundo UFG
(TV UFG) e no Jornal UFG. Conseguimos manter uma frequéncia de publicacdes de dois
a trés conteddos semanais, envolvendo diretamente 11 estudantes de Jornalismo e uma de
Publicidade. Nas plataformas de midias sociais, considerando os objetivos do projeto e 0
publico prioritario, o foco principal foram os trabalhos no Instagram e no TikTok: no
Instagram, nos ultimos 90 dias, foram 24 publicacdes, que alcancaram cerca de 29 mil
visualizagOes e 6,2 mil contas alcancadas; enquanto no TikTok o alcance foi de 25 mil
visualizacGes e 6,6 mil espectadores. Ja ha feedbacks positivos, inclusive por parte de
professores da educacdo béasica, que comecam a reconhecer alguns conteudos como
material didatico, que pode ser recomendado.

O apoio do Programa de Bolsas de Extensdo e Cultura (PROBEC 2024/2025),
vinculado a Pré-Reitoria de Extensdo e Cultura (PROEC) da UFG, também contribuiu
para o desenvolvimento do projeto, permitindo a dedicacdo de uma aluna bolsista, que

implementou novas estratégias e permitiu o fortalecimento das atividades ja realizadas.
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Assim, o Ciéncia na Real distingue-se como uma iniciativa que explora o potencial
das redes sociais para popularizar a ciéncia (uma das abordagens visa sempre explicar
como a ciéncia funciona) e combater a desinformac&o (a outra foca em contetidos que
repercutem no universo jovem, sobretudo pelas redes sociais). O projeto adota uma
abordagem criativa e acessivel, capaz de atrair a atencdo das audiéncias mais jovens e
gerar engajamento. Por outro lado, reconhece os desafios inerentes a esse contexto, como
a necessidade de superar a superficialidade tipica dessas plataformas e de ampliar o
alcance para além do puablico ja engajado com a temaética cientifica. Sobretudo, a
experiéncia do projeto evidencia as contribui¢fes que o campo da Comunicacdo pode
oferecer as demais areas do conhecimento, especialmente na construcdo de estratégias
eficazes para a promocdo cientifica.

Do ponto de vista da formacdo dos estudantes de jornalismo, para atuar como
mediadores entre a ciéncia e a sociedade, 0 projeto também se apresenta como uma
contribuicdo para fortalecer o jornalismo cientifico, que muitas vezes acaba ficando
restrito a uma disciplina de jornalismo especializado. Além, disso, ao explorar novas
linguagens e adotar uma producdo conectada a cultura digital, possibilita a
experimentacdo laboratorial sobre divulgacdo cientifica voltada ao publico jovem, com
trabalhos de apuracdo, curadoria e narrativa audiovisual.

Vale destacar que o papel da divulgacéo cientifica vem evoluindo nas ultimas décadas
e assume importancia no ambito educacional, civico e de mobilizacdo social (ALBAGLI,
1996). Além de promover a alfabetizagdo cientifica, ela também contribui para o
engajamento publico com questdes importantes, como mudangas climaticas, saude
publica e avancos tecnoldgicos, capacitando os individuos a tomar decis6es informadas e
participar ativamente do debate publico, questbes relavantes também ao profisisonal do
jornalismo.

O proprio inicio da divulgagdo cientifica esteve ligado ao surgimento do jornalismo
cientifico, que assumiu essa tarefa de tradutor da linguagem mais técnica e académica
para a populacdo leiga, obedecendo a uma ldgica de producdo prépria a0 campo
jornalistico (MAIA; GOMES, 2006). Um dos desafios contemporaneos, entretanto, tem
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relacdo com as rotinas produtivas e a precariza¢ao na imprensa, com jornalistas cada vez
mais jovens, com menos preparo, pressionados por um grande volume de trabalho. A
cobertura da ciéncia requer um aprofundamento que muitas vezes ndo ha tempo. Além
disso, em muitos veiculos, a cobertura de saude recai mais para uma editoria de Cidades,
do que de ciéncia propriamente.

Além disso, midia tradicional concorre com uma grande oferta de contetdos que
circula nas midias sociais. Santaella (2019) refletiu sobre os riscos da desinformacéo,
sobretudo no campo cientifico, e 0 quanto a internet tem forte apelo especialmente em
paises como o Brasil, com grande desigualdade social, altos indices de analfabetismo
funcional e queda na credibilidade da imprensa. No entanto, afirma, as redes sociais
também apresentam grande potencial para a divulgacao cientifica, se bem trabalhadas,
pois pesquisas indicam que as plataformas digitais transformaram significativamente a
maneira como informag0es cientificas e noticias sobre salde sdo comunicadas ao publico
globalmente.

Nesse contexto, o Ciéncia na Real busca levar os estudantes universitarios a interagir
com a comunidade, sobretudo os jovens alunos da educagdo basica, explorando a
dindmica das redes sociais. Essa experiéncia contribui para o desenvolvimento de
habilidades especificas do jornalismo cientifico para os extensionistas, como a “traducéo”
de contelidos académicos para redes engajadas por jovens e a utilizacdo de novas
linguagens conectadas a cultura digital. Pelas redes sociais, 0 projeto amplia o alcance
das acbes de extensdo, atingindo principalmente o publico jovem, frequentemente
exposto a desinformacdo, promovendo a interatividade em um ambiente atraente e
engajador. Por meio de uma abordagem integrada, que combina teoria e pratica,
entendemos ser uma contribuicdo ndo apenas formar profissionais competentes, mas
também inspirar uma nova geracdo. Ao ampliar o alcance e a compreensao da ciéncia, a
divulgacédo cientifica desempenha um papel essencial na construgdo de uma sociedade
mais informada e capacitada.
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