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Jornalistas influencers na Midia Tradicional: O Impacto e Linguagem de Fred Bruno
no Esporte’
Paula Leao DELGADO
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Iluska COUTINHO
Universidade Federal de Juiz de Fora, UFJF

O desenvolvimento da internet e das novas tecnologias alterou os fluxos de
comunicagdo, impactando a relacdo entre informagdo, midia e sociedade (Hjavard,
2014). Essas transformacdes geraram mudangas nas estruturas tradicionais de
informagdo, tanto nas técnicas e formatos de disseminag¢dao de conteudo quanto nos
espacos onde os profissionais atuam, promovendo a migracdo de profissionais da
televisao para o digital e vice-versa. Foram criados novos canais de comunicagdo, com
novas possibilidades de interagdo entre produtores e criadores de contetdo, afetando a
dindmica existente entre os usuarios-midia (Terra, 2010), ou seja, do usudrio que
produz, edita e cria os proprios conteudos, e as plataformas digitais, que servem de
alcance para as suas audiéncias.

Para Issaaf Karhawi (2016), um influenciador estd muito além do ambiente
digital. A sua persona também ¢é vista como uma marca, seja em propagandas e
campanhas publicitarias e, para além disso, para ser considerado um influenciador, ¢
necessario ter legitimidade, prestigio em um campo de atuagao.

Ademais, observa-se também um aumento maior da migracdo de profissionais
do YouTube para canais de tv. De acordo com pesquisas realizadas pela Kantar Ibope
Media?, em 2023 houve um aumento de 25% na participa¢do de influenciadores em
programas de televisdo no Brasil. Um exemplo foi a contratagdo de Fred Bruno,

influenciador digital e jornalista que atuava no Canal Desimpedidos, pelo Sportv, em

'Resumo expandido apresentado no GP Produgdo Cientifica - Eletronicos e Impressos, no 2° Encontro
Regional Sudeste de Ensino de Jornalismo (Erejor Sudeste).
2 Acesso em: https://www.kantar.com/brazil
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agosto de 2024. Com mais de 12,2 mllhoes de seguldores no Instagram, Fred se tornou

uma figura influente no meio esportivo, o que permite atrair a credibilidade e confianga
do publico no meio em que o mesmo esta inserido. O seu jeito descontraido de unir
informagdo ao contetido esportivo, ajudaram-no a ser uma figura com cada vez mais
prestigio e visibilidade.

A estratégia de usar influenciadores no contexto da midia tradicional esta
relacionada ao marketing de influéncia, que explora o alcance e a credibilidade de
formadores de opinido para promover produtos e marcas (Freberg et al., 2011). O
marketing de influéncia explora a persona dos formadores de opinido para envolver
marcas ¢ produtos nas suas rotinas de producdo. Fred Bruno, como uma figura popular
nas redes sociais, atrai visibilidade e credibilidade para os programas que integra,
aumentando sua relevancia na area.

Os novos modelos de contetidos existentes para além da tv, onde cada vez mais
os contetdos veiculados passam a existir em multiplas telas, acabam por tracar novas
estratégias para aumentar a visibilidade e compartilhamento e alcance dos produtos
mididticos. Nas plataformas digitais, os contetidos podem ser produzidos de uma forma
mais descontraida e com um espago aberto para interagcdes maiores ¢ mais diretas com
o publico, como a produgao de videos curtos com a participagao de figuras populares da
midia que contam com um grande potencial de viralizagao.

Além disso, observa-se no telejornalismo esportivo, foco do estudo e editoria ja
estabelecida, certo grau de conhecimento técnico e de abordagens mais especializadas, a
fim de passar ao publico de uma maneira mais profunda os detalhes técnicos e a emocao
dos conteudos que fazem parte do espetaculo esportivo (Bourdieu, 1996) e que sao
transmitidos e retransmitidos, seja na tv ou nas midias digitais.

Partindo deste ponto, o estudo busca analisar as linguagens dos conteudos de
Fred Bruno em dois videos: um no Instagram do Desimpedidos, veiculo em que
trabalhou falando sobre futebol de uma forma mais solta e descontraida, e outro no
Globo Esporte, veiculo da TV Globo, emissora em que trabalha atualmente. A escolha

destes conteudos busca explorar as diferengas e semelhangas nas abordagens de Bruno



10 e 11 de dezembro de 2024 - Evento remoto

uztrwnm ae : %ABEJ l POS : vl‘

'K'””Plsem = @

LN ’0 S RS T
em ambas as plataformas observando também como o mesmo interage com O seu

publico e como cada edigao foi feita.

A pesquisa utiliza a Andlise da Materialidade Audiovisual (Coutinho, 2016) para

examinar tanto os textos, materiais escritos, quanto os paratextos, elementos que
compdem o texto e auxiliam na sua compreensdo, como as legendas, edicdo, trilha
sonora e formato da gravagdo, com o objetivo de entender os sentidos de cada producao.
As questdes centrais incluem as diferencas de contetido entre a TV e o YouTube,
buscando observar como foi a linguagem utilizada, a postura do apresentador em ambos
os conteudos e também a influéncia do jornalista nas produc¢des do Sportv e os formatos
de edicao utilizados.
Além disso, busca-se perceber nos materiais indicados, em quais deles ha uma
aproximacao e distanciamento do telejornalismo esportivo, editoria que tem um grau de
especializagdo na TV. E interessante observar também que “o YouTube revolucionou a
maneira de se assistir a videos esportivos”. (Junior, 2007, p. 154), seja pelo seu maior
grau de acesso por diferentes usuarios, por ser uma ferramenta facil, ou pela sua grande
dissemina¢do de conteido em uma mesma plataforma, fazendo com que a informagao
chegue de maneira facil e rapida a qualquer lugar. Ao mesmo tempo, nota-se que a
“televisao modificou a audiéncia do esporte no mundo” (Vendite e Palombo, 2007), ja
que ha um grande investimento em equipamentos para fazer com que o telespectador
sinta-se dentro do estddio, e cada vez mais, de acordo com os autores, os jornalistas sdo
responsaveis somente pela a parte técnica, aparecendo cada vez menos como
transmissores da noticia.

Os resultados iniciais mostram diferencas na postura e linguagem de Fred nos
dois videos. No Instagram do Desimpedidos, ele adota uma postura mais descontraida e
espontanea. Além disso, hd o uso de girias e uma abordagem emocional mais
envolvente, o que acaba gerando um sentimento de proximidade com os seguidores. Ja
no reels veiculado no canal do Globo Esporte hd uma postura moderada em relagdo ao
outro video observado que se assemelha a dos jornalistas esportivos da emissora. Esta
diferenga, no entanto, ¢ registrada a partir da natureza e expectativas do publico em cada

um dos veiculos.
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H4 também algumas semelhang:as ao entrev1star jogadores com grande
visibilidade, o que lhe permite também uma certa abertura com o publico e reforca a sua
autoridade no meio esportivo. Além disso, ha uma presenca muito grande do jornalista
em outros espacos digitais, como nas suas proprias redes sociais, interagindo e
mostrando bastidores das suas rotinas e utilizando uma linguagem mais proxima, como
forma de buscar fidelizacao do publico em outros espagos, ampliando ainda mais a sua
rede de influéncia. A interagdo com os seus seguidores, seja por meio de enquetes ou
criacdo de desafios que ajudam a atrair uma maior aten¢do, ¢ uma estratégia também
para o fortalecimento da sua marca pessoal nestes contetudos.

Por fim, observa-se que a transicdo de Bruno em multiplataformas, além de um
maior contato com diferentes publicos e audiéncias, faz com que ele possa ser
considerado um “Jornalista Influencer” (Tostes e Coutinho, 2023) pela sua credibilidade
e legitimidade ser mantida em diferentes ambientes. A expansdo de contetdos
tradicionais para os ambientes digitais também ajuda a redefinir as formas de consumo e
relagdes entre os usuarios-midia (Terra, 2010) e o publico, ampliando as formas de

convergéncia e de criagdo de conteidos multiplataformas.
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