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RESUMO

O jornalismo desempenha um papel essencial na democracia ao exercer sua fun¢do de mediador entre
sociedade, governo e poder. Nesta pesquisa, a énfase do debate sera sobre politicas culturais, em que o
jornalismo instiga o debate publico e promove a cidadania através da cultura. Por meio de uma revisao
de literatura, o trabalho tem como objetivo avaliar como o jornalismo, atuando como mediador da
esfera ptiblica, pode revelar a cultura como fendmeno politico, plural e relevante para o conhecimento
do publico.
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1. INTRODUCAO

O jornalismo se forja em um papel fundamental como um dos pilares da
democracia, exercendo a funcdo de mediar a comunicacdo entre sociedade civil,
governo e outras esferas de poder. No campo das politicas culturais, esse papel torna-
se ainda mais relevante, pois é por meio da midia que questoes relacionadas ao acesso,
financiamento e valoriza¢ao da cultura chegam ao debate publico.

Partimos da noc¢ao de que o jornalismo, enquanto fendomeno social e cultural,
faz parte do processo de aprendizagem continuo da sociedade sobre o que esta
acontecendo no mundo, como apontado por McCombs (2009, p.87). Desta forma, cabe
a este mesmo fendOmeno exercer funcoes priméarias enquanto meio de difusdo da
informacao: observar, ouvir e ir até os acontecimentos, selecionar as pautas, apurar e
checar fontes, e, entdo, decidir de que forma aquela informacao sera transmitida,
preferencialmente de forma atrativa para o publico fazer uma leitura interessada.

Ao vermos o jornalismo como um espago para a construcio do dialogo

democratico, também ¢é preciso pensar nas outras forcas que o atravessam, e,
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consequentemente, tornam algumas das dimensoes do jornalismo mais complexas.
Sejam elas a forca de figuras politicas ou logicas de mercado, que vém da esfera
privada, como aponta Habermas (2003, p.73) o exercicio “ideal” do jornalismo é
marcado por estes fatores externos que vao influenciar nos seus processos.

Mais especificamente, quando falamos de politicas publicas, e ainda, culturais,
notamos uma escassez de informacgoes confiaveis em contraponto a uma disseminacao
de noticias falsas e contetdo sensacionalista. Nas editorias de cultura, a preferéncia
por pautas em eventos que geram atencao publicitaria e mercadoldgica, como shows,
espetaculos, lancamentos, etc. ou pautas frias, como resenhas e listas, que sao maioria
entre os veiculos jornalisticos.

Afinal, falar de politica pablica pode parecer complexo, pois exige boa leitura e
entendimento de legislacoes editais e percurso do governo que regulamentou aquela
medida ou ac¢ao politica, além da importancia de analisa-la com olhar critico, uma vez
que nele podem existir lacunas ou pontos a serem revistos, dado que “A influéncia de
politicas anteriores sao fatores essenciais para o desdobramento da politica publica e
para o seu ‘sucesso’ ou ‘fracasso’ (Souza, 2022, p.16).

Portanto, preocupamo-nos em realizar esta reflexao sobre as relacoes de poder
entre jornalismo, governo e publico partindo de um pressuposto de que existem
assimetrias a serem flexionadas e repensadas a partir da forma como as politicas
publicas de cultura atravessam estes agentes “Por acesso diferenciado a recursos e
oportunidades e por mecanismos institucionalizados de producao, transmissao e
recepcao” (Thompson, 1995, p.181, grifo nosso).

Neste artigo, colocamos como problema de pesquisa a precariedade de
cobertura sobre politicas publicas de cultura como objeto de estudo a ser visto sob a
otica do agendamento e da opiniao publica. Nos apropriamos de Park (2006, p.76) ao
dizer que “Nao pode haver opiniao publica a respeito de qualquer acao politica a nao
ser que as pessoas, que constituem o publico, saibam, pelo menos numa forma geral, o
que esta acontecendo”.

Posto isso, o trabalho busca compreender como o jornalismo, aqui em seu
aspecto de comunicador de massa, ao exercer sua funcio de mediador do debate
publico, pode fortalecer o didlogo democratico sobre politicas culturais, promovendo a
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cidadania cultural e ampliando a compreensdao da cultura como um direito
fundamental, como descreve Botelho (2007):
Hoje, o debate sobre o foco das politicas culturais — pelo menos em nivel
federal — se desloca do quase exclusivo universo das artes para a consideracao

da cultura em sua dimensdo mais abrangente, tendo como objetivo a cultura
como direito e como cidadania (Botelho, 2007, p.171).

Afinal, n3o h4 como o ptiblico engajar no debate sobre politicas publicas sem ter
uma exposicao clara do que elas significam, de que forma elas engajam outros setores
de um governo e como o proprio individuo pode participar ativamente desses
mecanismos, como aponta Bordieu (2011, p.200), quando nao ha conhecimento sobre
os proprios direitos, o individuo é excluido dos debates que o envolvem.

Sabendo que o jornalismo reproduz sua circulacdo a uma pluralidade de
receptores (Thompson, 1995, p.181), buscamos compreender os desafios e
oportunidades para que a comunicacdo jornalistica seja mais democratica e
catalisadora para movimentar o debate publico sobre cultura. Portanto, utilizamos do
discurso de Nussbaumer (2007, p.184) ao explorar como o jornalismo é capaz de
influenciar as condicoes de reacao da sociedade a assuntos de politicas culturais:

A influéncia dos meios de comunicacdo de massa no sentido de facilitar e
incentivar o acesso do publico aos bens e produtos culturais, além de seu

protagonismo na diversificacdo das praticas, influenciando inclusive as
relacoes constituidas entre espectador e objeto proposto (Nussbaumer, 2007,

p-184).

Ao investigar o papel do jornalista como agente sociocultural que instiga o debate
publico, a pesquisa tem como objetivo propor uma reflexao sobre o fazer jornalistico,
a pluralidade e o impacto social da cobertura jornalistica neste campo, sendo os
objetivos: analisar como o jornalismo contribui para a formacao e articulacao do
debate publico sobre politicas culturais, investigar de que forma logicas de mercado
influenciam no agendamento de pautas culturais e compreender o papel do jornalismo
enquanto mediador e sua responsabilidade ao pautar politicas culturais.

A metodologia proposta para este artigo se forja na revisao de literatura e pesquisa
documental. Ao fazer o exercicio de revisao, havera um dialogo entre autores estudados
na disciplina de Jornalismo, Democracia e Poder que debatem o conceito da esfera

publica, opinido publica e democracia.
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Ja a pesquisa documental se faz por meio de carater exploratério, uma vez que,
ainda no periodo de coleta de dados para articular a proposta desta pesquisa,
deparamo-nos com uma alta quantidade de portais de checagem de informacoes com
publicacoes que buscam desmentir noticias falsas sobre politicas culturais. Visto que
esse era um dos principais modos pelos quais as politicas publicas de cultura chegam
ao debate publico nos veiculos jornalisticos, foi considerado pertinente levantar alguns
dos resultados feitos para esta pesquisa com o objetivo de fortalecer o debate aqui

proposto.

2. DESENVOLVIMENTO
2.1. Agendamento de pautas sobre politicas culturais

E certo que o jornalismo exerce um papel fundamental na construcio da esfera
publica, onde debates coletivos sao criados e fortalecidos. Segundo Habermas (2008,
p.14), os jornalistas, agentes do sistema midiatico, sdo fundamentais para o
funcionamento da esfera publica. Ao tratar da cultura como politica publica, o
jornalista esta dialogando diretamente com a sociedade, afinal, a cultura atravessa uma
diversidade de sentidos, mostrando como as a¢oes culturais impactam diretamente a
vida das pessoas.

Para tanto, é preciso abordar sua relevancia historica, social e econé6mica, uma
vez que sua atuacdo nao se restringe apenas a transmissdo de informacoes, mas
também estimula e fomenta o didlogo sobre politicas culturais dentro da esfera pablica
- seja na inclusao de diferentes perspectivas, ou na traducao acessivel de termos e
conceitos que envolvem instituicoes publicas e privadas, e ainda, na garantia da
pluralidade de vozes que constituem os fazedores de cultura a nivel institucional.

O que é cultura para o jornalismo? Para Rubim (2007, p.141), é o campo que
articula “instituicOes, profissdes, atores, praticas, teorias, linguagens, simbolos,
idearios, valores, interesses, tensoes e conflitos”. Mas, na rotina pratica de producao, o
que de fato vemos como definicao do que é assunto de cultura?

Nesta pesquisa, discutiremos brevemente sobre a majoritaria quantidade de
matérias sobre produtos ou obras culturais, figuras de celebridades e eventos, que

dominam editorias e cadernos culturais, seja pela divulgacao, entrevistas ou resenhas
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deles, em contraponto a uma precariedade de atenc¢ao a pautas que investigam politicas
culturais.

Para isso, usamos como base a ideia do agendamento de midia sustentado por
uma légica de poder e efeito, como explicado por Habermas (2008, p.17): “A utilizacao
do poder dos media manifesta-se na escolha da informacao e do formato, na forma e
no estilo dos programas e nos efeitos de sua difusdao”. Segundo Thompson (1995,
p-342), no modo em que a sociedade vive hoje, a experiéncia do individuo com a cultura
é extremamente moldada pelo que é difundido nos meios de comunicacao de massa,
de modo que eles constituem uma fonte de poder (Jarren; Donges, 2006, p.119, 329
apud Habermas, 2008, p.17).

Neste mesmo sentido, Lippmann (2008, p.29) defende que a opiniao publica
pode ser construida através de imagens, ou construcoes de ideias que um individuo
tem acerca de um determinado assunto ou evento mesmo sem té-lo vivenciado, uma
vez que podemos ter contato com estes acontecimentos mesmo a distancia, um dos
diferentes aspectos que a difusao traz por meio da tecnologia.

Apropriamo-nos do percurso que Kovach e Rosenthiel (2006) tracam acerca da
condicdo em que o jornalismo se encontra como um fendomeno atravessado por outras
relacoes de poder e forca, “Nos inicios do século XXI (...) assistimos, pela primeira vez,
ao aparecimento de um jornalismo de mercado, cada vez mais divorciado da ideia de
responsabilidade civica” (Kovach; Rosenthiel, 2006, p.30).

Ojornalismo de mercado, como dito acima, é um sintoma que afeta diretamente
o processo de agendamento de pautas, uma vez que “As proprias noticias se tornam
mercadorias” (Habermas, 2003, p.35) ao obedecer a l6gica econdmica liberal por meio
da imprensa. Nesse sentido, nao sera dito apenas o que é, de fato, fundamental para o
publico, mas também o que é de interesse privado sera, muitas vezes, transformado em
informacdo (ou contetdo, se pensarmos mais adentro do jornalismo digital) de
relevancia puablica, uma vez que “A producao e circulacdo das formas simbolicas nas
sociedades modernas ¢ inseparavel das atividades das industrias da midia”
(Thompson, 1995, p.219).

Ao pensarmos nesta logica, entdo, “estar antenado” nos lancamentos de musica,

ter um embasamento da opiniao sobre os novos blockbusters, ou ainda, decidir se vai
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comprar o livro em alta a partir de uma resenha é um comportamento mais frequente
do puablico do que o interesse pela analise de um edital sobre politica ptiblica, mesmo
que esta seja articulada para incentivar a producao e o consumo de musica, filmes e
livros.

Mas esse comportamento nao acontece sozinho. Segundo McCombs (2009), a
sociedade, mais especificamente, aqueles que consomem midia de massa, aprendem
com os veiculos de comunicacao sobre o que tem mais importancia no debate publico
em meio a uma imensidao de informacoes:

Elas aprendem um montdo de fatos, muitos dos quais elas incorporam em
suas imagens e atitudes sobre uma variedade de objetos. Elas também
aprendem sobre os mais importantes temas do momento, incorporando a

agenda dos mass media em suas proprias agendas dos topicos centrais do que
a sociedade enfrenta (McCombs, 2009, p.80).

Assim, reiteramos o fato de que a agenda de noticias determina, por meio da
redundancia (McCombs, 2009, p.80), o que o publico entende como pertinente no
debate civico. Ao competir com temas favorecidos pelas condi¢oes de mercado, as
pautas que dizem respeito a base do debate cultural pela perspectiva de politica publica
nao possuem forca suficiente para competir pela atencao do publico, o que pode ser
aplicado para diversos formatos do jornalismo.

Como por exemplo o dudio, ou radio, em que a informacao de um evento pode
ser rapidamente divulgada, com énfase nas principais informacdes. Ja a leitura de um
novo edital, pode parecer confusa sem o recurso visual. Noutro caso, como o
audiovisual, seja o telejornalismo ou outros formatos adaptados ao digital, a mera
imagem de um produto ou figura que seja entendida como relevante para a cultura no
momento retém mais a atencao do que um material feito para analisar criticamente
um novo instruento ou sistema de cultura. Assim, entendemos que o tempo também
faz parte da agenda:

Devemos considerar a capacidade da agenda publica e a competi¢io entre os
temas para ocupar um lugar nesta agenda, o periodo de tempo que esta
envolvido na evolucdo desta agenda publica e os papéis comparativos das
noticias dos jornais e da televisdo no processo de agendamento (...) O limite
do tamanho das agendas da midia é ainda mais 6bvio, um limite na

quantidade de espaco no jornal e uma limitada quantidade de tempo nas
noticias do radio e da TV (McCombs, 2009, p.67-68).
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Desta forma, entende-se que o papel do jornalismo atravessa uma
multiplicidade de sentidos ao se preocupar com o fomento de um debate democréatico
e civico acerca de politicas culturais, sendo agente fundamental para revelar, por meio
da noticia, caminhos de compreensao sobre cultura e suas manifestacoes a partir de

um viés politico e publico.

2.2. O que o publico pensa sobre politicas culturais?

A partir daqui, discutiremos como os efeitos do agendamento refletem na
opinido publica, como exposto por Lippmann (2008, p.83), as opinides sao formadas
por fragmentos do que sabemos, daquilo que imaginamos e do que nos foi relatado.
Adicionalmente, aproximamos essa definicdo com o que descreve Habermas (2008,
p.16):

As opinibes publicas sao dificeis de serem definidas claramente; elas sdo
construidas juntamente por elites politicas e audiéncias difusas a partir das

diferencas perceptiveis entre opinides publicadas e as medic¢Ges estatisticas
das opinioes sondadas (Habermas, 2008, p.16).

Assim como exposto no topico anterior, além da escassez de producoes
jornalisticas sobre politicas culturais, também nos deparamos com o problema das fake
news acerca das politicas publicas de cultura. Essas noticias falsas, muitas vezes
forjadas em formatos informais, como mensagens compartilhadas por redes sociais,
conteidos retirados do contexto, ou ainda, desinformacdo sobre valores de
financiamento para obras culturais a partir de legislacoes como a Lei Federal de
Incentivo a Cultura, popularmente conhecida como Lei Rouanet.

Basta uma breve pesquisa nos buscadores com base nas agéncias nacionais de
checagem de informacoes para depararmo-nos com matérias intituladas “Checagem
de fatos: Lei Rouanet nao financiou suposta “danca da picanha fatiada” (Reuters,

[113

2024), “Ainda Estou Aqui’ nao recebeu dinheiro da Lei Rouanet” (Aos Fatos, 2025),
ou ainda “E falso que MC Pipokinha tenha recebido R$ 1 milhdo pela Lei Rouanet”
(Estadao Verifica, 2023). Na ultima matéria, o Estadao afirma que uma tunica
publicacdo na plataforma Facebook com a alegacao falsa chegou a acumular mais de

450 mil visualizagoes.
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As plataformas de redes sociais se destacam como espacos em que, ignorada a
checagem dos fatos, qualquer publicacao pode ser tomada como verdade, uma vez que
vivenciamos uma era de “prossumidores”, em que leitores sao também produtores
ativos de informacao (Kovach e Rosenthiel, 2006, p.23), mesmo que exista despreparo
ou dissimulacao ideologica em meio a estes grupos, que “servem interesses particulares
que tendem a apresentar como interesses universais, comuns ao conjunto do grupo”
(Bourdieu, 1989, p.10). Por isso, em meio a um turbilhao de informacoes que circulam
a todo o momento, o jornalismo tem como forca a credibilidade dada a noticias
sustentadas por dados verificados e transparentes, como argumentado por Kovach e
Rosenthiel (2006):

O novo jornalista ja ndo decide o que o ptblico deve saber. Ajuda-o, antes, a
ordenar as informacbes. Isto ndo implica o simples acréscimo de uma
interpretacdo ou andlise ao relato das noticias. A primeira tarefa do novo
jornalista/explicador é verificar quais as informacgoes que sao fidveis e ordena-

las para que as pessoas possam apreendé-las de modo eficaz. (Kovach;
Rosenthiel, 2006, p.23).

A condicao dos “prossumidores” é mais uma face deste problema a ser pensado
a partir da urgéncia do jornalismo em amplificar o seu alcance por meio de abordagens
que cheguem até um publico diversificado e que deseja emitir sua opinido,
especialmente se estamos falando de um publico cada vez mais presente no meio
digital. Entao, vemos oportunidade para o jornalismo se reafirmar como um agente
fundamental para a mediacao e estimulo de um debate com uma diversidade de vozes,
aproximando gestores, representantes do governo, agentes culturais e o pablico geral.
O problema posto aqui, entao, esta na visao distorcida da nocao de cultura, ou,
em outros casos, uma visao incompleta do que a cultura significa na sociedade. Se, nas
midias de massa, a cultura se manifesta apenas em um certo sentido ou restrito a
percepcoes submetidas a logicas de publicidade e mercado, pouco serd o interesse
sobre o que a cultura, em seu sentido publico e institucional, tem a oferecer. Nesta
mesma logica, nos apropriamos de Habermas (2008, p.20) para reiterar a
problematica da exclusao do acesso a nocao de cultura através do debate civico e
mediado:
A privacdo social e a exclusao cultural dos cidadaos explicam o acesso seletivo

e uma participacao irregular na comunicacdo mediada, uma vez que a
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colonizac¢do da esfera publica pelos imperativos do mercado conduz a uma
paralisia peculiar da sociedade civil (Habermas, 2008, p.20).

A propria manifestacdo do jornalismo ao discutir e explicar politicas publicas
surge, assim, quando se julga necessario levar a debate publico questoes que deveriam
ser consideradas fundamentais no conhecimento do pablico. Entretanto, como dito
nesta pesquisa, outras forcas perpassam pelo jornalismo e, portanto, influenciam na
selecao do que é dito, de que forma sera dito e quantas vezes aquela informacao deve
ser lembrada.

Concordamos com Souza (2022, p.1) ao relacionar a dificuldade de envolver a
sociedade no debate sobre politicas publicas por conta do histérico dificil da relagao
entre confianca do povo com o governo, especialmente quando se trata de articulacoes
que envolvem a sua identidade:

Mais diretamente relacionado com paises em desenvolvimento e de
democracia recente ou recém democratizados, é que a maioria desses paises,
em especial os da América Latina, ainda nao conseguiu equacionar,
minimamente, a questdo de como desenhar politicas publicas capazes de

impulsionar o desenvolvimento econdmico e de promover a inclusio social de
grande parte de sua populacao (Souza, 2022, p.1).

Ainda neste sentido, o imaginario que é formado pelo publico afetado pela falta
de proximidade com um espaco democratico de discussao sobre sua propria cultura
tende a permanecer na ignorancia sobre o poder que ela exerce sobre outras areas da
sociedade e o quao importante é ter um publico envolvido, participante e plural.

De forma mais objetiva, a sociedade é fundamental para que as politicas
publicas de cultura nao sejam condicionadas ao desmonte por meio do congelamento
de verbas de incentivo ou travas na execucao de projetos. A perspectiva de que “politica
é politica” (Bourdieu, 2011, p.198) em um sentido restrito, privado, é o caminho mais
excludente do publico sobre os processos que definem as condicoes de existéncia de
uma sociedade civica, como preocupa-se Bourdieu (2011, p.210, grifo nosso), “E dificil
pensar a politica porque ao mesmo tempo a conhecemos e nao a conhecemos (...)
somos banhados em uma espécie de familiaridade com politica, o que é o principal
obstaculo ao conhecimento do mundo politico”.

Ainda, apropriamo-nos da preocupac¢ao de Kovach e Rosenthiel (2006, p.25)
sobre o desinteresse publico acerca de questdes politicas e civicas, “A maioria das
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pessoas tem acesso as noticias através dos canais de televisdao locais, que ignoram
largamente o processo de governacdo estadual. Apenas 47% léem um jornal e,
atualmente, as pessoas nao sabem mais sobre o resto do Mundo” (Kovach; Rosenthiel,
2006, p.25)

Vemos, a partir deste desafio, a oportunidade para o jornalismo trazer, de forma
acessivel e estimulante ao seu publico, concepcoes claras da relagdo direta entre
sociedade e governo na formulacao e usufruo de politicas culturais. Entendendo o que
é cultura por uma nocao institucional, teremos um publico que vé mais de um aspecto
sobre o que ela representa e o peso de té-la valorizada por perspectivas sociais,
economicas e politicas.

Posto isso, ao passo que ¢é construido um conhecimento coletivo sobre politicas
culturais, também é estimulada a consciéncia politica ao reconhecermos quem esté por
tras destas articulagoes, qual o sentido destes instrumentos em prol do
desenvolvimento de uma comunidade e de que modo elas impactam nos diferentes
aspectos de uma sociedade civil, e através do jornalismo isso é possivel, visto que o
jornalismo contribuiu e deve continuar colaborando para a construcdo de uma
sociedade mais cidada e democratica, como defendem Kovach e Rosenthiel (2006,
p-15).

Para tanto, é necessario revisar constantemente a atencdo do publico sobre
politicas culturais, buscando por abordagens que sejam atrativas e criveis para que a
realidade do desinteresse e da desinformacdao nao facam mais parte da nocao que
atinge a dimensao do jornalismo sobre politicas puablicas de cultura, levando em

consideragao a responsabilidade do jornalismo na vida civica.

2.3. Quem o jornalismo deve ouvir ao falar de politicas culturais
Para além da preocupacao com o publico, o jornalismo se vé desafiado na sua
propria rotina produtiva ao falar de politicas culturais. Como exposto anteriormente,
o fator governamental das politicas publicas pode ser um aspecto desafiador para o
jornalismo, causando a dependéncia de dados oficiais e de informac6es que podem ser
restritas a uma mera reproducdo do que o governo define ao descrever estas

articulacoes.
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Ao menosprezar a busca por fontes plurais, o jornalismo falha com a sua
proposta de promover um debate amplo sobre politicas culturais. Afinal, ndo apenas
orgaos oficiais ou formais fazem parte das politicas publicas, a sociedade como um todo
é afetada pela efetividade delas, assim como discutido por Kovach e Rosenthiel (2006,
p-29), “Um jornalismo que se concentra apenas na elite especialista - nos interesses
especificos - podera ser, em parte, responsavel pela desilusdo do publico. Este tipo de
imprensa nao reflete o mundo tal como a maioria das pessoas o vive e sente”.

A diversidade de fontes, considerada como caracteristica fundamental para
promover o jornalismo como espaco que busca ouvir e difundir vozes plurais, deve ser
levada em consideracdo ao pensarmos no poder que a imprensa tem ao elevar
determinados assuntos ao publico, principalmente as grandes massas, como fora
proposto por Bourdieu (2011, p.212), “So6 se possa aceder ao espac¢o publico através da
mediacdo do jornalismo. E preciso escrever para os jornais, aparecer na televisio,
participar de debates, escrever livros. H4 uma extraordinaria concentracao de poder
nos meios de difusao”.

Por este motivo, o jornalismo cultural precisa assumir uma postura de mediador
proativo que se desafia em levar a informacao tanto para o gestor cultural e o artista
que busca por oportunidades até o publico impactado por distorcoes da informacao
acerca dos programas publicos de cultura.

Sendo assim, ao cultivar um espaco democratico para a discussao sobre politicas
culturais, em que os mais diversos publicos se fazem presentes, o jornalismo é
fortalecido enquanto fendémeno sociocultural. Ao promover debates amplos e
continuos, pode ser construida uma “Consciéncia coletiva sobre a importancia da
politica publica, juntamente com uma policy image sobre suas vantagens” (Souza,
2022, p.17) a respeito de todas as areas que a politica cultural abrange, desde a geracao
de oportunidades econOmicas e de emprego ao fortalecimento de uma identidade
cultural de forma civica.

Williams (1992, p.24), descreve a mediacao entre jornalismo e cultura como
“Funcao dos processos basicos de consciéncia, nos quais certas crises, que de outra
forma nao podem se captar diretamente, sao cristalizadas em determinadas imagens e
formas de arte”. Portanto, mais do que uma simples difusdo de informagoes sobre
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politicas culturais, justifica-se a mediacdo como uma ferramenta de estimulo a uma
sociedade consciente, bem informada e capaz de gerar seus proprios questionamentos
ao entender que a cultura vai além de um produto a ser consumido, ela é fundamental
para a existéncia de uma sociedade livre e que reconhece sua proépria identidade de

maneira coletiva.

3. Consideracoes finais

Este artigo foi realizado com o intuito de refletir o papel do jornalismo na
cobertura de politicas publicas de cultura considerando as forcas de poder entre
publico, governo e a propria comunicacao jornalistica de massa. Foram levantados
problemas como a falta de presenca e pluralidade de pautas sobre politicas culturais
no agendamento da midia, a desinformacao e o desinteresse do pablico em participar
do debate civico sobre um tema fundamental para a democracia.

A pesquisa revelou questoes criticas para o desenvolvimento de um jornalismo
mais democratico, como as pressoes de ldgicas comerciais nas editorias de cultura, a
dependéncia de fontes oficiais e a dificuldade em orientar a opinido publica a uma visao
mais esclarecedora do que diz respeito as politicas publicas de cultura.

Com base nesses apontamentos, foram apontados caminhos para mitigar estes
desafios, buscando contribuir para um jornalismo mais proximo do sentido civico de
cultura e capaz de transmitir essa comunicagao de forma acessivel e clara, como por
exemplo, buscando ouvir questionamentos e davidas do publico, dando voz a agentes
culturais que participam ativamente de programas publicos de cultura e adotando uma
postura mais critica ao checar informacoes em editais e legislacoes.

Reforcamos a existéncia de um padrao editorial nas redagoes de jornalismo
cultural em que as condicoes de mercado justificam a fragilidade de noticias sobre
cultura que abordam politicas publicas, sendo uma das consequéncias a
desinformacao, reforcando o que acredita Bourdieu (2011, p.213) ao afirmar que “a pior
das censuras é a censura pela precariedade”.

Ao exercer sua funcdo de mediador entre sociedade e governo, o jornalismo
pode enxergar na area da cultura um potencial para ampliar sua autoridade e se
mostrar fundamental para a manutencao das politicas publicas através da promogao
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de debates civicos e ativos sobre a cultura a partir de uma perspectiva social, econémica

e cidada.
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