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RESUMO

O presente trabalho trata sobre as aproximacoes entre o jornalismo popular e o radiojornalismo local,
com o intuito de elucidar como ocorrem as praticas jornalisticas nestes cenarios. A pesquisa traz
estatisticas sobre a presenca do radio no Brasil nos tltimos anos e traz dados sobre as emissoras de radio
do municipio de Ponta Grossa, localizado no interior do Parana. O trabalho é parte de uma dissertagio
com foco nas fontes do radiojornalismo em uma emissora da cidade.
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1. INTRODUCAO

O radio passou por inimeras transformacoes ao longo dos anos, como demarca
Zuculoto (2004) quando explica que, na década de 1960, o radio chegou em seu auge
de transformacao, oriundo da chegada da televisao. As mudancas ocorreram a partir
de transformacoes tecnologicas que garantiram a sobrevivéncia do radio. Mesmo com
a maior concorréncia que poderia enfrentar, o radio nao s6 sobreviveu, como se
adaptou e se transformou.

Uma mudanca que marcou o radiojornalismo e permanece até hoje é a
participacao do ouvinte nas programacoes, seja comentando, repassando informacoes
em primeira mao, ou até mesmo criticando a emissora. Ferraretto (2011, p. 34)

demarca a época em que este fenomeno foi estabelecido:

Deve-se considerar, ainda, que, desde a Constituicdo Federal de 1988, cresceu
a nocao de cidadania na opiniao publica, num processo complementado por
legislacoes posteriores, como o Codigo de Defesa do Consumidor e o Estatuto
da Crianca e do Adolescente. Com o conjunto de possibilidades tecnolégicas
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colocadas a disposicdo pelo processo de convergéncia, ampliou-se a
participacdo do ouvinte no radiojornalismo. [...] Nas grandes cidades, o
ouvinte chega a emular func6es da reportagem, contatando as radios e dando
informacoes quando, por exemplo, ocorrem acidentes de transito.

Como supracitado, em seus primeiros anos de existéncia o radiojornalismo foi
considerado uma ferramenta que daria voz a populacdo, sendo utilizado
principalmente como um instrumento politico. Ferraretto (2011) ressalta que o
jornalismo, quando nao estd dedicado as classes A e B, esta presente em radios
populares e tém em sua programacao editorias que vao além das coberturas policiais e
servico a populacao.

De acordo com Chantler e Harris (1998), pesquisas sobre recepcao de noticias,
feitas junto ao publico, mostraram que o radio é considerado a fonte mais pura de
informacoes. Isso é atribuido devido a rapidez de transmissao das noticias. Ainda de
acordo com os autores, diferente da televisao, que necessita de mais equipamentos e
pessoas para a sua operacao, o radio é um meio que traz aos ouvintes informacoes,
muitas vezes, em primeira mao. “O fato de as noticias no radio serem geralmente
curtas, torna-as bem sintéticas, concentradas apenas no acontecimento, sem maiores
rodeios” (CHANTLER; HARRIS, 1998, p. 20).

O radiojornalismo utilizou as ferramentas disponiveis neste meio para moldar
a sua programacao e seguir como um recurso util aos ouvintes, que se mostram ainda
presentes e que consideram o radio, inclusive, um dos meios mais rapidos para se obter
informacoes.

Com isso, este trabalho pretende trazer um debate entre autores sobre o
radiojornalismo local, radiojornalismo popular e o papel do radio em uma
comunidade. Ainda, a pesquisa traz um breve panorama das emissoras de radio no
municipio de Ponta Grossa (PR), com o objetivo de elucidar as principais praticas das
emissoras, e distribuicio da programacao, principalmente nos programas

informativos.

2. ESTATISTICAS E ASPECTOS DO RADIOJORNALISMO LOCAL
Por seu alcance geografico, que ja foi limitado, o radio foi caracterizado

inicialmente como um meio de comunicacao local (AVRELLA; ZUCULOTO, 2013, p.
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61). Falar de radiojornalismo local é entender que essa foi uma das primeiras
especificidades deste veiculo e seu conteido foi pautado por esta condicao nos
primeiros anos de existéncia.

Segundo Avrella e Zuculoto (2013), tudo o que for de certa relevancia para uma
comunidade deveria ser veiculado em uma radio. “Por estarem mais préoximos daquela
cultura, as emissoras locais tém o poder de criar o que podemos chamar de identidade
local” (AVRELLA; ZUCULOTO, 2013, p. 62). Outro ponto ressaltado pelas autoras é de
que um dos principais critérios de noticiabilidade do jornalismo é a proximidade, a
qual é priorizada pelo radiojornalismo local, devido ao seu alcance e veiculacao de
informacoes especificas de uma comunidade.

Chantler e Harris (1998), ainda na década de 1990, ja explicavam que as radios
locais, quando decidiam por nao inserir o jornalismo em sua programacao e ainda
gostariam de atingir grande audiéncia, acabavam correndo riscos. “Num mercado cada
vez mais disputado, o jornalismo é uma das poucas coisas que distinguem as emissoras
locais de todas as outras. Noticias obtidas na esquia sdo tao ou mais importantes do
que as recebidas de outras partes do mundo” (CHANTLER; HARRIS, 1998, p. 22). A
programacao local permite que pessoas possam acompanhar acontecimentos que as
rodeiam e, muitas vezes, interferem em seu cotidiano. Portanto, a noticia local gera um
grau de identificacdo mais palpavel ao ouvinte. Quanto mais envolvido no conteado
transmitido, maiores sao as chances de fidelizacao do ouvinte.

Entretanto, apesar da importancia da veiculacdao de noticias locais, os autores
levantam a possibilidade de divulgacao de noticias nacionais e internacionais, mesmo
que em uma radio local. “Uma estacao de radio local ndo sera convincente se transmitir
apenas noticias locais” (1998, p. 33). E essas noticias podem ser obtidas através de
organizacoes especializadas que mandam a noticia praticamente finalizada, pronta
para veiculagao nas radios.

Ja entre as fontes de radiojornalismo local, Chantler e Harris (1998) destacam
os servicos de emergéncia, servicos de utilidade publica, politicos e prefeituras,
ouvintes, funcionarios de outros setores da emissora, grupos de pressao da sociedade,

jornalistas e agéncias frree lancers, press releases e concorrentes.
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No radiojornalismo local, onde a sensacao de pertencimento dos ouvintes é um
fenomeno recorrente, como citado anteriormente, a narracao de um fato pode ser
ainda mais moldada a realidade daquela comunidade. Nestes casos, o radio pode ser
operado apenas por uma pessoa, e os autores destacam que os apresentadores devem
“fazer o melhor uso possivel das grandes qualidades do radio: a velocidade e a
simplicidade” (CHANTLER; HARRIS, 1998, p. 21). O direcionamento da locucao para
apenas uma pessoa € uma caracteristica deste tipo de jornalismo. Mesmo que ciente da
capacidade de transmissao para milhares de pessoas, o apresentador fala apenas para
uma Unica pessoa, como se estivesse em uma conversa pessoal. Neste sentido, a
simplicidade de narracao fica em destaque, pois, uma abordagem intimista contribui
para a identificacdo do ouvinte com o comunicador. Este, que por sua vez, acaba se
tornando um individuo notério no ambito local.

Um jornalista de radio local precisa trabalhar suas narrativas de acordo com a
realidade da comunidade onde esta inserido. A sua capacidade de imaginacado e
desenvolvimento das locugdes podem trazer mais “emoc¢do” a noticia, ainda que o
profissional precise manter seu compromisso com o jornalismo e, como salientado por
Chantler e Harris (1998), nao deve fantasiar as noticias para trazer mais impacto aos
ouvintes.

Com isso, nota-se que radiojornalismo local é uma das principais ferramentas
para que uma comunidade se mantenha informada. Como citado, é com este tipo de
jornalismo que ouvintes se sentem pertencentes a um local e as noticias veiculadas
afetam diretamente o cotidiano da populacao daquela regiao. Meditsch (1997, p.5)
defende que o jornalismo é uma forma de producao de conhecimento que traz
realizagoes e transformacdes na vida humana. Se colocado no contexto local, o
jornalismo pode afetar diretamente a vida das pessoas.

Apesar da quantidade de informacao que pode ser obtida por meio de diferentes
veiculos e midias, Avrella e Zuculoto (2013) apontam para o que seria uma
aproximacao do publico e do radiojornalismo local. Isso ocorre porque, mesmo em
meio a informacoes diversas, o publico se interessa por noticias que interferem no seu
cotidiano e, portanto, dao certa prioridade a elas, diante de uma sobrecarga de

informacoes.

4
https://proceedings.science/p/181914?lang=pt-br


https://proceedings.science/p/181914?lang=pt-br

enejor s e

Goidnia-GO 23° Encontro Nacional de Ensino de Jornalismo

2.1 Presenca e auséncia do radio no Brasil

De acordo com dados da Anatel, compartilhados pelo Ministério das
Comunicacoes, em 13 de abril de 2023 havia 4.275 radios FM ativas no Brasil, 1.001
radios AM e 5.034 radios comunitarias. (MCOM, 2023). No Brasil, as radios precisam

de concessoes, permissoes e autorizacoes para iniciarem a prestacao de servicos:

De acordo com o Decreto n°® 52.795, de 1963, concessao “é a autorizacio
outorgada pelo poder competente a entidades executoras de servicos de
radiodifusdo sonora de carater nacional ou regional e de televisao”, permissao
“é a autorizacao outorgada pelo poder competente a entidades para a execucdo
de servico de radiodifusao de carater local” e autorizacao “é o ato pelo qual o
Poder Publico competente concede ou permite a pessoas fisicas ou juridicas,
de direito publico ou privado, a faculdade de executar e explorar, em seu nome
ou por conta propria, servicos de telecomunicagoes, durante um determinado
prazo”. Grosso modo, as concessoes sao aplicaveis a outorgas de televisio e
radios AM, enquanto as permissdes se referem a emissoras FM. As
autorizacoes, por sua vez, aplicam-se a radios comunitarias e servicos de radio
e televisdo prestados diretamente por Estados e Municipios. (PAZ FILHO,
2020, n.p)

A situacdo da radiodifusdo no Brasil é caracterizada principalmente pela
atividade comercial. J4 a presenca publica é considerada fraca e o servico comunitario
principiante. Essas caracteristicas reduzem a diversidade e pluralismo, promovendo
um desequilibrio nas esferas do poder (VARJAO, 2015). “Configura-se, desse modo, a
atualidade do debate sobre o papel da imprensa — seus fios condutores, regras,
fronteiras. E a urgéncia de se pensar em mecanismos democraticos de regulacao”
(VARJAO, 2015, p. 5).

Botelho (2022), em um material elaborado para o Observatério da Imprensa,
censo da imprensa brasileira que apresenta resultados do mapeamento da cobertura
jornalistica no pais, mostrou que algumas regioes continuam sem veiculos de
imprensa. Segundo a pesquisadora, em 2021, houve o crescimento de veiculos de
imprensa locais e 30 cidades do norte do pais deixaram de ser desertos de noticias, no

entanto, Botelho (2022) afirmou que:

Apesar deste avanco importante, a regido Norte continua em primeiro lugar
quando se trata de desertos de noticias, com 63,1% do seu territério sem
cobertura jornalistica. Isso significa que, do total de 450 cidades nortistas, 284
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ndo tém nenhum veiculo local, cobrindo pautas e produzindo contetido de
interesse publico.

De acordo com o Atlas da Noticia3— uma iniciativa para mapear veiculos
produtores de noticias, especialmente de jornalismo local, que se baseia na
contabilizacdo de veiculos de noticia no Brasil, seja através de pesquisa propria como
de colaboracdo de terceiros — em 2023, 2.965 municipios brasileiros eram
considerados desertos de noticia, ou seja, municipios que nao possuem nenhum
veiculo cadastrado no Atlas da Noticia.

No entanto, houve uma diminuicao de desertos de noticia. Em 2021, haviam
3.280 desertos de noticia. Um ano depois, em 2022, o nimero caiu para 2.968. Isso
demonstra um interesse de novos veiculos de imprensa pela midia local. Ja durante a
virada do século, Peruzzo (2003, p. 5) detalhava algum tipo de interesse de novas

midias pelo local:

Por que ocorre esse novo interesse pelo local? Justamente pela percepcao de
que as pessoas também se interessam pelo que esta mais préximo ou pelo que
mais diretamente afeta as suas vidas e nao apenas pelos grandes temas da
politica, da economia e assim por diante. Elas curtem as benesses trazidas pela
globalizagdo, mas nio vivem sb6 do global, que em ultima instancia é uma
abstracdo. Elas buscam suas raizes e demonstram interesse em valorizar as
“coisas” da comunidade, o patrimonio histérico cultural local e querem saber
dos acontecimentos que ocorrem ao seu redor.

Dentro do contexto local, existem também as midias comunitarias que colocam
pessoas de uma mesma comunidade em destaque, as quais se tornam protagonistas.
Peruzzo (2003) explica que a midia comunitaria nao tem finalidades lucrativas e vive
de doacéGes ou é auto financiada. A autora também detalha que uma das estratégias
deste tipo de midia é a participacao direta das pessoas do proprio lugar e que a
finalidade principal é divulgar assuntos da propria comunidade. No entanto, a
pesquisadora destaca que “a propriedade pode ser coletiva, individual ou institucional,
mas colocada a servico da comunidade” (PERUZZO, 2003, n.p). Ou seja, muitas

emissoras comunitarias podem também ser aparelhadas para fins politicos.

3 Dados obtidos no site www.atlas.jor.br em margo de 2023.
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Mesmo que a midia comunitaria seja moldada em um tipo de contetado, para
um publico especifico, radios ndo-comunitarias podem se apropriar deste modelo para
também se destacarem no contexto local — seja pela participacao de ouvintes, da
cobranca pela resolucao de problemas na comunidade, das técnicas utilizadas pelos
apresentadores para dar mais énfase a certos assuntos, entre outras possibilidades.
Peruzzo (2003, n.p) explica que a demarcacao geografica é apenas um dos fatores que

envolvem as midias locais e comunitarias:

Embora as demarcacoes geograficas possam ajudar a configurar o local, no
que tange a cobertura e aos efeitos das midias, elas sao imensuraveis, mas se
somam as demais singularidades, identidades e diversidades sécio-culturais,
histéricas, ecologicas, econdmicas, de comunicabilidade etc., que ajudam a
constituir o espago local ou o comunitario. Nao ha porque desprezar o
territério geografico enquanto fonte de significados, pois ele faz parte das
condic6es objetivas de vida advindas do tipo de solo, de clima, das tradicoes,
da lingua, dialetos etc. e com a construcao de valores e préticas sociais.

Peruzzo (2003) atenta para a questao de que a midia local tende a reproduzir a
logica de producao de outros grandes meios de comunicacdo, mas, acaba se
diferenciando destes meios justamente por dar mais atencao as especificidades de cada
comunidade. Entre as principais caracteristicas de uma midia local esta o interesse
mercadoldgico. Apesar de trabalhar, muitas vezes, como um “servi¢o” a comunidade,
a midia local é um negocio comercial e, portanto, vende espaco a anunciantes. Outra
caracteristica € a exploracdao do local enquanto nicho de mercado. Neste ponto, as
midias locais se interessam pelas especificidades de uma comunidade para formular
estratégias que consigam manter a audiéncia e, por consequéncia, ter retorno
financeiro. Ainda falando da questdo mercadolbégica, os interesses politicos e
economicos de uma regiao sao priorizados pela imprensa local (PERUZZO, 2003, p.
11).

Com isso, nota-se que o radiojornalismo local também é uma midia comercial
e, portanto, apesar de suas caracteristicas e tipos de producao voltados a uma
comunidade, ha interesse por partes das emissoras naquela regiao. Nao é somente uma
prestacao de servicos ou uma tentativa de aproximacao com o publico, mas uma

tendéncia que ja ocorre desde os anos de 1990, como apontado por Peruzzo (2003), de
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prestar atencao ao potencial das comunidades e investir nisso. Peruzzo (2003, p. 25)
explica que a marca destes meios de comunicacao é a proximidade, sintetizada através

dos sentimentos de pertencimento e de elos de familiaridade e identidade.

Nos dltimos anos vem ocorrendo uma tendéncia crescente de valorizacao do
espaco local e comunitario pelos grupos humanos na dindmica da vida
cotidiana, em contraponto a massificacdo e as alteracoes de identidades
motivadas pelo processo de globalizacdo dos mercados (PERUZZO, 2003, p.

25).

A época, Peruzzo (2003) ja salientava que as midias locais estavam na
contramao do que era previsto a partir do processo de globalizacao. Esta proximidade,
destacada pela pesquisadora, pode ajudar uma emissora local a prosperar e garantir a

sua aceitacao em uma comunidade local.

2.2 Radiojornalismo popular no cenario local

Amaral (2006), explica que conhecer a realidade do leitor é uma meta central
nos jornais considerados populares. Porém, segundo ela, isso demanda uma certa
vigilancia do profissional, para pensar sempre para quem ele esta escrevendo. Ou seja,
o jornal popular e o pablico popular mantém um “didlogo” onde o ptublico é observado
e estudado pelo jornalista e o profissional escreve de acordo com a realidade deste
publico. Nesse aspecto, a autora detalha quais sdo os pontos levados em consideracao
pelo profissional de jornalismo e como ocorre essa proximidade com o publico, que

levam um jornal a ser considerado popular e de qualidade:

Leva em consideracdo a posicdo economica, social e cultural do leitor e por
isso fala de determinado ponto de vista; exp0e as necessidades individuais das
pessoas para servir como gancho para aquelas de interesse ptblico; representa
as pessoas do povo de forma digna; publica noticias de forma didatica, sem
perder seu contexto e sua profundidade; agrega o conceito de
responsabilidade social da imprensa (o dever de assumir os efeitos sociais das
informacoes que divulga) ao de utilidade social (o atendimento a interesses
concretos dos cidaddos); se define pela sua proximidade com o publico, pela
adocio de elementos do universo cultural do leitor e com conexao com o local
e o imediato; é composto de noticias de interesse publico, relatadas de
maneira humanizada; busca ampliar o conhecimento do leitor sobre o mundo
e substituir o ponto de vista individual pelo ponto de vista do cidadao ou da
comunidade, sem se dirigir para o campo do entretenimento e do espetacular
(AMARAL, 2006, p. 133).
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Apenas apelar se submeter a ideia de vender jornais nao faz um jornal ser
popular. Martin-Barbero (1997) detalha que a producao de cultura destinada as classes
populares ocorre desde o século XVII. A literatura de cordel tem uma linguagem a qual

o autor enfatiza nao ser alta nem baixa, mas uma mistura de ambas.

E nisso que reside a blasfémia. Estamos diante de outra literatura, que se
move entre a vulgarizacdo que vem de cima e sua funcao de valvula de escape
de uma repressao que explode em sensacionalismo e sarcasmo. Que em lugar
de inovar estereotipa, mas na qual essa estereotipia da linguagem ou dos
argumentos nao vem sb6 das imposicoes carreadas pela comercializacao e
adaptagdo do gosto a alguns formatos, mas também do dispositivo da
repeticao e dos modos do narrar popular. (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 152)

Outro ponto levantado pelo autor sao os acontecimentos, outro marco da
literatura de cordel. Nestes relatos, ha, espaco dedicado aos crimes e ao que seria mais
tarde uma das bases do jornalismo popular. Essa narrativa se pauta na exaltacao de
uma marginalizaco social e na descricio do crime sem adornos (MARTIN-BARBERO,
1997, p- 156).

Os penny papers, quando surgiram nos Estados Unidos, na década de 1830,
continham em suas principais caracteristicas o baixo valor e a larga circulacdo, o que
alcancou grandes tiragens, ultrapassando jornais de outros formatos (SCHUDSON,
2010). A publicidade foi atraida por esse tipo de material e a estrutura econémica do

mercado jornalistica sofreu mudancas.

Fontes da receita que dependiam de lagos sociais ou posicao politica foram
substituidas por receitas de publicidade e vendas com base no mercado. [...]
Em primeiro lugar, a propaganda nos jornais estabelecidos, que até ali vinha
se direcionando ao leitor apenas enquanto ele fosse um homem de negobcios
interessado em navegacao e leiloes ou um advogado atento as notas juridicas,
passou a se dirigir cada vez mais ao leitor de jornal como um ser humano com
necessidades mortais. (SCHUDSON, 2010, p. 30)

Esse tipo de imprensa considerada popular se diferenciava nao apenas pelo tipo
de organizacao econ6mica, mas também pelo contetido que veiculava. Antes, o foco das
noticias era no leitor de negocios e a alta sociedade. Agora, os jornais veiculavam

noticias domésticas onde “pela primeira vez, eles divulgavam relatos policiais, dos
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tribunais, das ruas e da vida privada. Pode se dizer que, pela primeira vez, o jornal
considerava nao apenas o comércio ou a politica, mas a vida social” (SCHUDSON,
2000, p. 34).

A imprensa popularesca de hoje se estabeleceu nos moldes do penny press,
considerado por Schudson (2010) uma revolucao para o jornalismo, que seria capaz de
ser visto em uma imprensa de baixo custo.

Amaral (2006) salienta que o termo popular identifica um tipo de imprensa, na
qual a sua proximidade e empatia pelo publico-alvo é apenas uma de suas

caracteristicas, assim como a conexao com o local e o imediatismo.

Do ponto de vista da relevancia social, é muito produtivo analisar como a
imprensa se faz popular. E tarefa do jornalista informar setores mais amplos
da populagio e, por isso, ndo é recomendéavel ficar circunscrito a uma tnica
forma de se fazer jornalismo. [...]. Se os jornais, programas e revistas fazem
sucesso, € porque ha recompensas para esse leitor. Assim, existe uma
complexa relagdo entre a populacdo e o consumo de produtos populares.
(AMARAL, 2006, p. 16)

Para buscar entender como a relacdo com o publico é proeminente em um
jornalismo popular no radio, h4 pistas de como este veiculo nutre este vinculo. César
(2005) enfatiza que o radio, como emissor, utiliza a linguagem oral e o ouvinte nao
precisa ser alfabetizado para acompanhar as programacoes. Dos cinco sentidos, o radio
estimula a audicao e isso faz com que o ouvinte exercite a sua imaginacao e desperte a
sua sensibilidade. O radio vai além de uma companhia para quem esta ouvindo. Ele
também é capaz de informar e contribuir com a educacao, cultura e satude. “O radialista
pode colaborar para essa melhoria promovendo campanhas de utilidade publica,
incentivando a formacao de eventos culturais, ensinando de modo que se preserva o
meio ambiente” (CESAR, 2005, p. 165).

Segundo o autor, entre as caracteristicas funcionais do radio para a sociedade
estao o fornecimento de informacoes sobre empregos, produtos e servigos, ajudando,
assim, a criar mercados com o incentivo a acumulacao de renda e ao consumo. Atua
como um vigilante sobre os que detém poder, propiciando o contato entre eles e o
publico. Ajuda a desenvolver objetivos comuns e opcoes politicas, possibilitando o

debate social e politico, expondo temas e solucoes praticas. Facilita o didlogo entre
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individuos e grupos, promovendo a no¢ao de comunidade e mobiliza recursos publicos
e privados para fins pessoais ou comunitarios, especialmente numa emergéncia
(CESAR, 2005).

Salomao (2003) indica uma espécie de contrato entre o ouvinte e o emissor,
onde ha uma conexao por reconhecimento, o que significa que os contratos revelariam
a busca de mensagens que levam o ouvinte a diferentes experiéncias, que sejam capazes
inclusive de o integrar no mundo real. “A imagem do radio como companheiro e amigo
revela, antes, que o veiculo consegue estabelecer com o receptor contratos que tém
ingredientes (clausulas) a mais do que o jornal ou a proépria televisdo” (SALOMAO,
2003, p. 26).

Outro ponto destacado pelo autor seria a construcao de um discurso que oferte
uma garantia de companhia ao ouvinte e para que ele se sinta, de certa maneira,
pertencente a uma “familia” de ouvintes. A coloquialidade presente no discurso
também atenta para uma relacdo de proximidade (SALOMAO, 2003).

A presenca do radio nos lares é capaz, também, de minimizar a sensacao de
solidao e isolamento, seja por informacoes do cotidiano ou pela propria sensagao de
proximidade supracitada. H4, portanto, desafios e competéncias que os meios de
comunicac¢ao precisam dominar para que isso aconteca de forma efetiva, e para que

atendam as expectativas do publico ouvinte.

Dentro da praxis comunicativa, os contratos revelam-se na credibilidade que
determinado veiculo alcanca, as concessoes que sdao obrigados a fazer em
termos de programacdo em funcao de exigéncias do publico, a exigéncia do
estabelecimento de uma “identidade estética” e explicitacdo das maneiras de
abordagem das coisas do mundo. A busca pela identificacao e aproximacao
com o receptor é uma das maneiras pelas quais as midias renovam
permanentemente os contratos. (SALOMAO, 2003, p. 45)

Para entender quais sao os compromissos entre a relacao do ouvinte e do meio
radiofonico, Salomao (2003) explica que, inicialmente, o reconhecimento € o primeiro
ponto em destaque. “O ouvinte se identifica com os atos de fala, a abordagem das coisas
do mundo — ou seja, com o local que é construido para ele pelo enunciador.”
(SALOMAO, 2003, p. 52). O outro compromisso é o da adesdo, quando o lugar

construido pelo enunciador tem a adesao de muitos ouvintes, “mas nao de outros
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tantos que, pelo contrario, podem mesmo sentir-se incomodados ou irritados com a
oferta feita” (SALOMAO, 2003, p. 52).

Sabendo disso, Ferraretto (2014) detalha que esta proximidade com o publico é
uma das esséncias do jornalismo popular, mas nao o tnico aspecto. O pesquisador

também salienta que:

Por vezes com praticas proximas do populismo — o comunicador que se coloca
como um representante do povo ou uma espécie de defensor de suas causas —
, apresenta programacao baseada na simulacdo de uma conversa coloquial
com o ouvinte, em hits musicais, nas informacoes relacionadas a vida pessoal
de celebridades, na constante prestacao de servicos e na exploracao do
noticiario policial. (FERRARETTO, 2014, p. 60)

Portanto, a programacao de um jornal popular de radio também é influenciada com o
objetivo de estar proximo e prestar um servico a determinado publico. Ao que se
entende, para dar suporte ao contetido jornalistico, a abordagem do radiojornalismo
popular demanda contetdos diversificados, maiores possibilidades de interacdo e
certo nivel de utilidade ptiblica. E neste ponto que percebe-se uma relacdo entre o
radiojornalismo popular no contexto local, na qual a proximidade é a base para se
estabelecer uma relacao com o piblico, pois, as informacoes repassadas pelo noticiario

afetam direta ou indiretamente a vida de quem o ouve.

[...]é notdrio um modelo de programacao no radio do interior brasileiro que
constroéi vinculos afetivos e de proximidade com seu publico. Embora sofra
dificuldades naturais de sustentabilidade de diversas naturezas, esse radio
busca restabelecer e tracar estratégias a fim de recuperar folego junto as
audiéncias, promovendo a ressonancia dos anseios e dificuldades do
territério, o que lhe garante confiabilidade e os torna referéncia em
informacdo de determinada localidade. (Del Bianco; Lima, p. 81).

Por fim, Del Bianco e Lima (2022) apontam para mais um caminho que é capaz
de estabelecer esse vinculo de proximidade entre locutor e ouvinte: a sustentabilidade
da emissora. E por meio da referéncia que se cria em uma comunidade que o vinculo
acaba sendo, de certa maneira, “benéfico” para ambos. A emissora consegue se manter

ativa e a audiéncia se vé como pertencente a programacao.

3 CONTEXTO DO RADIO PONTA-GROSSENSE
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Ponta Grossa, municipio localizado no interior do Parana, mais especificamente
na regiao dos Campos Gerais, iniciou suas radiotransmissoes em 1940, com a Radio
Clube Ponta-Grossense, que também era conhecida por PRJ2, antigo prefixo da
emissora. Este tipo de identificacao é feito por meio de uma sigla alfanumérica
atribuida pela Agéncia Nacional de Telecomunicacoes4. A partir da instalacido das
emissoras Central do Parana, no ano de 1954 e Radio Difusora, em 1959, a cidade
comecou a receber um conjunto de emissoras tanto na frequéncia FM (Frequéncia
Modulada), quanto em AM (Amplitude Modulada), o que compo6s um cenario diverso
de ofertas de programacao (PAULA JUNIOR; BRONOSKY, 2016).

Mikaelli (2006, p. 19) detalha como foram os primeiros anos de atividade da

emissora em Ponta Grossa.

A acolhida que teve a Radio Clube Pontagrossense pelos seus ouvintes foi das
mais favoraveis, tanto assim que, ja em 22 de fevereiro de 1942, dois anos apds
ser inaugurada, a Emissora passava a transmitir das suas novas, modernas e
belissimas instalagoes, na Rua XV de Novembro no 344, Edificio Joao Pascoal.
Envolvidos pelo entusiasmo, ji na sequéncia a alta direcdo da Emissora
pleiteava aumento de poténcia, de 250 Watts para 500 Watts, o que aconteceu
em 31 de julho de 1942, quando foi inaugurado o novo transmissor, facilitando
a propagacao das ondas da PRJ2 que, gradativamente, se transformava numa
das mais importantes Emissoras, nao s6 do Parana como do Brasil, porque se
tornava conhecida em todos os recantos do Pais, quer pela alta propagacao de
sintonia, como pela existéncia de poucas emissoras alcancadas no dial.

Em 2024, 13 emissoras contemplam o cenario radiofonico em Ponta Grossa,
sendo elas a Antena Sul FM, CBN Ponta Grossa, Cescage FM, Radio Clube Ponta-
Grossense, Jovem Pan FM, Lagoa Dourada FM, Radio Massa FM, Radio Mix FM,
Radio Mundi FM, Radio Mz FM, Princesa FM, Radio Sant'Ana e Radio T Ponta Grossa.

Busato (2022) debate sobre a relagao significativa que as radios fomentam com

politicos locais. Um exemplo é o ex-prefeito Marcelo Rangel5, um dos donos da Mundi

4 GLOSSARIO. Manual de Comunicacio da Secom, 2023. Disponivel em:

https://wwwi2.senado.leg.br/manualdecomunicacao/glossario. Acesso em: 12 jun. 2023.

5 Nascido em Ponta Grossa (PR), é empresério, radialista, ja foi deputado estadual por dois mandatos e
prefeito de Ponta Grossa, também por dois mandatos (PARANA, 2023, on-line).
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FM. No ano de 2019, seu irmao e deputado federal Sandro Alex®, elaborou um projeto

que obrigaria que todo smartphone vendido no Brasil tivesse a funcao de Radio FM.

A fim de dar peso a necessidade de aprovar o PL, Sandro Alex recheou o texto
de justificativa com dados da ANATEL e exemplos de paises que publicaram
normas ou sugestoes semelhantes. S6 falhou em mencionar a importancia da
proposicao para sua familia. Nilson de Oliveira, pai de Sandro, é s6cio da
Massa FM em Ponta Grossa e dono da Mundi FM, emissora controlada pelo
deputado e seu irmao, Marcelo Rangel (PPS-PR), atual prefeito da cidade.
(GALINDO, 2019)

Isso demonstra que a relacdo entre politicos e emissoras de Ponta Grossa podem
influenciar a propria dindmica de programacao. A Radio Clube Ponta-Grossense,
objeto de pesquisa deste trabalho, pertence ao ex-deputado estadual do Parana, Plauto
Miré7. Durante a migragao da frequéncia AM para FM, houve algumas mudancgas de
proprietarios. A Radio Clube continuou pertencendo ao ex-deputado estadual. Porém,
outro exemplo se deu a aquisicao da Radio Difusora, que era do ex-prefeito de Ponta
Grossa, Jocelito Canto8. A época, em 2017, a emissora foi vendida para a rede Radio T,
“na pessoa do empresario Marcio Martins, com a participacdo na aquisicao do
deputado estadual Marcio Pauliki 9(PDT). Os dois sdo proximos politicamente”
(DOC.Com, 2017, on-line).

Com isso, percebe-se que as emissoras de radio sao adquiridas por nomes
politicos da regiao e, provavelmente, utilizadas para interesses proprios, como no caso
supracitado do deputado federal Sandro Alex.

A producio jornalistica também teve mudancas ao longo do tempo. Alcidina
Ayres Rodrigues, radialista, explica que antigamente trabalhar em radio era melhor do
que atualmente, pois, para ela, “para se conseguir uma informacao, o dever era correr

atras para tentar produzir a melhor noticia e, com isso, garantir maior audiéncia e o

6 Nascido em Ponta Grossa (PR), é advogado, radialista e atua como Deputado Federal desde o ano de
2011. (BRASIL, 2023, on-line).

7 Nascido em Ponta Grossa (PR), foi deputado estadual por oito mandatos, entre 1991 e 2023.
(PARANA, 2023, on-line).

8 Nascido em Trés Passos (RS), é radialista e apresentador. Também ¢é ex-deputado estadual e ex-
prefeito de Ponta Grossa (PR) (PARANA, 2023, on-line).

® Nascido em Ponta Grossa (PR), é administrador e CEO do Grupo MM. Também é ex-deputado estadual e ex-
candidato a prefeitura de Ponta Grossa (PARANA, 2023, on-line).
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veiculo conquistas uma certa referéncia” (RODRIGUES, 2019 apud GADINI; ADAM;
SANSANA, 2021).

A radialista também fala sobre o quanto a tecnologia influenciou a rotina das
emissoras de radio, seja na questao do trabalho técnico e equipamentos utilizados,

como na propria producao de contetido veiculado.

Rodrigues questiona como que um veiculo radiofénico pode fazer para ser o
primeiro a dar uma informacao diante dessa praticidade proporcionada pela
internet. Ela afirma que a modernidade tecnolégica facilitou a parte técnica
do trabalho no radio; em contrapartida quanto ao contetido, o radialista
precisa aprender a usar essa tecnologia para otimizar a producao e publicacao
das noticias. (RODRIGUES, 2019 apud GADINI; ADAM; SANSANA, 2021)

Como supracitado, a convergéncia tecnoldgica influenciou o radio e os
radialistas, principalmente com o acimulo de tarefas, o que também ¢é citado por
Rodrigues (2021). A necessidade de saber utilizar novos equipamentos vem com o
intuito de otimizar o trabalho, porém, nao se sabe até que ponto e de que forma isso
pode influenciar de maneira negativa a producao e publica¢do de noticias.

Ja no quesito noticias policiais, nota-se que muitos programas utilizam o

recurso de leitura dos materiais enviados pelos 6rgaos de seguranca publica da cidade.

Outra caracteristica do radiojornalismo local é a leitura de Boletins de
Ocorréncia (BO) da Policia Militar e do Siate. A leitura de BOs pode interferir
na linguagem radiofonica padrao, com o uso de jargoes policiais, como por
exemplo: Meliante, bandido e arma branca, que sdo os exemplos mais vistos
em locucbes de radiojornais das 14 emissoras ponta-grossenses. (PAULA
JUNIOR; BRONOSKY, 2016, p. 7)

A apuracao de informacoes ¢ igualmente um ponto em questao das emissoras
ponta-grossenses. Como destacado por Paula Junior e Bronosky (2016, p. 6), “nos
radiojornais locais tém ocorrido corriqueiramente leituras de jornais impressos locais,
do estado e de outras regides do Pais, leituras de informacGes de sites noticiosos e
também a leitura de Boletins de Ocorréncia da PM e Corpo de Bombeiros/Siate”, o que
pode interferir diretamente na linguagem utilizada, além de afetar a apuracao da

informacao e a noticia pela visao de diferentes fontes.
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4. Programacao informativa das radios ponta-grossenses

O recorte escolhido para esta pesquisa, com objetivo apenas exploratorio,
corresponde ao dia 01 de fevereiro a 28 de fevereiro de 2023 (Tabela 1). Foram
realizadas pesquisas nos sites das emissoras e monitoramento da programacao em
tempo real. Grande parte das emissoras transmitem programacoes apenas no meio
radiofonico. As demais, tém programacoes especificas veiculadas nas redes sociais.
Porém, apesar de alguns programas serem veiculados nas redes sociais, o que torna o
arquivo disponivel para acesso em qualquer dia ou horario, a maioria ainda tem

veiculacao apenas no formato ao vivo.

Tabela 1 - Levantamento de dados sobre a programacao jornalistica de todas as radios

ponta-grossenses:

Emissora | Frequéncia Programa Informativo local Dia de veiculacao
(MHz)
Rédio Clube  94.1 Informativo Clube e Grande Jornal Fa- Segunda a sabado
lado Clube
Mundi FM 99.3 Nilson de Oliveira Segunda a sexta
Massa FM 101.1 Programa Informativo Segunda a sexta
MZ FM 90.7 Bom dia MZ Segunda a sexta
Cescage 107.7 Nao -
Sant’Ana 89.7 RS Noticias 12 edicdo e RS Noticias 22 = Segunda a sexta
edicao
Lagoa Dou- 105.3 Reporter Cidade Segunda a sabado
rada
Antena Sul 102.7 Fatos em Destaque e Antena Reporter = Segunda a sdbado e se-
gunda a sexta
Princesa 87.9 Programa Informativo Segunda a sexta
Radio T 99.9 T News (edicao local) Segunda a sexta
CBN 105.9 (Emissora all news) Segunda a sexta
Jovem Pan 103.5 (Variedades) Segunda a sdbado
Ponta Grossa
Mix FM 94.7 Nao -

Ponta Grossa

Fonte: Emissoras de radio em Ponta Grossa. Produzido pela autora. (marco, 2024)
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Das 13 radios ponta-grossenses, apenas duas nao possuem, até o momento,
programacao jornalistica. A radio Cescage é de propriedade da instituicao de ensino do
mesmo nome. No site, nao é possivel obter maiores informacées sobre a programacao,
mas em contato com a emissora, ainda em 2023, fora repassado que nao havia
programacao informativa no momento. Ja a raddio Mix FM possui em sua grade de
programacao o Mix News, porém, em escala nacional.

A principal semelhanca entre as 11 radios restantes é a veiculacao destes
noticiarios durante o periodo matutino. A CBN Ponta Grossa, por ser uma emissora all
news, ultrapassa o horario matutino. Algumas emissoras também possuem a 22 edicao
dos programas, como no caso da radio Sant’Ana. Porém, todas dedicam pelo menos
um horéario da parte da manha para a programacao informativa.

Como supracitado, as radios ponta-grossenses sao fortemente ligadas a politica
local. Portanto, é comum que durante o noticiario alguma informacao politica seja
citada, de maneira enviesada.

A emissora mais antiga da cidade, Radio Clube FM, ainda segue ativa. Os dois
programas informativos sdo apresentados pela mesma pessoa. Durante as
transmissoes nas redes sociais, é possivel perceber que o apresentador é o Gnico no
estudio, cenario diferente dos primeiros anos da emissora. Com apenas um
apresentador, isso demonstra as mudancas ao longo do tempo na emissora, a
preferéncia por menos profissionais e a busca por informacoes e fontes apenas com o
uso da internet, sem sair do estidio. As transmissoes nas redes sociais também sao
feitas pela radio Mundi FM e Lagoa Dourada, com interacOes nas redes sociais. Ja a
Massa FM opta por transmitir nas redes apenas sorteios e premiacoes.

Com isso, a presenca do publico ¢ ativa e decisiva na constru¢ao de programacao
das emissoras, que elaboram a distribuicao de horarios pautada nas demandas obtidas

por essa interacao.

5. CONSIDERACOES FINAIS
No cenario ponta-grossense, nota-se a presenca forte de politicos. Esses atores
sociais nao aparecem frequentemente nas transmissoes, mas atuam nas negociagoes e

gerenciamento das radios. A presenca desta pratica € percebida durante os programas
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informativos, onde sao especuladas as decis6es da politica local, atuacao dos servicos
de seguranca, entre outros.

O contato com o publico esta presente nao apenas nos programas informativos,
mas também durante as programacoes musicais e nos sorteios realizados pelas
emissoras. A transmissao ao vivo nas redes sociais também permite maior interagao
com o publico, que também pode alterar a maneira como o jornalismo é feito. A Radio
Clube FM e a Massa FM, por exemplo, eventualmente tornam os préprios ouvintes
fontes de noticia, por meio de grupos no WhatsApp.

A presenca de 13 emissoras em Ponta Grossa, incluindo uma delas com mais de
80 anos, demonstra que tanto municipes como anunciantes veem o radio como uma

ferramenta que proporciona acesso a informacoes e oportunidades.
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