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RESUMO

O presente artigo analisa a repercussao da reportagem produzida pelo jornalista César Tralli nos anos
90 considerada gordofébica. O objetivo geral da pesquisa € analisar as caracteristicas da repercussao
da reportagem em dez veiculos de comunicacao distintos e os objetivos especificos visam verificar a
abordagem dos veiculos ao repercutir esse assunto e compreender como a “memoéria” da internet
possibilitou a retomada desse contetido, acendendo o debate sobre o assunto. Como resultado, pode-se
destacar a forte presenca da figura do jornalista César Tralli e a limitacao dos veiculos a noticiar a
repercussao da reportagem, excluindo reflexdes sobre gordofobia e debates sobre esse preconceito.
Foram analisadas noticias publicadas entre os dias 21 e 23 de julho de 2020, a partir da metodologia
de Anélise de Contetido.
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1. INTRODUCAO

Cada sociedade constréi sua percepcao unica acerca do corpo humano,
considerando diversos aspectos e valorizando tais caracteristicas que unem
determinado grupo. Na atualidade, ha a padronizacao e propagacao massiva do tipo
ideal de corpo. Isto é: o conceito de beleza mostra-se ineficiente no contexto

globalizado. Porém, no ocidente, ha a massiva divulgacao desse corpo ideal a ser
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perseguido por todas as pessoas, em especial para as mulheres que sao simbolo da
sensualidade e da beleza. Essa valorizacao utépica do corpo deu-se apds o surgimento
da midia, que passou a difundir e idealizar medidas para os corpos - principalmente
os femininos. Esse processo tornou-se mais forte com a consolidacio da midia
impressa, uma vez que essa padronagem estava estampada em revistas e jornais.
Posteriormente, esse processo migrou para a internet, possibilitando a maior e mais
rapida divulgacao da padronizacao ideal a ser alcancada.

Segundo Sibilia (2010), as sociedades contemporaneas frisam determinados
corpos especificos através da idolatria de medidas relacionadas ao corpo, em suas
formas e aparéncias. A sociedade ocidental reforca essa padronizacao através de um
rigido culto ao corpo no qual os individuos destoantes nao sao dignos de adoracao.
Nesse viés, somente aqueles que atingem tal padronagem com extrema disciplina
conseguem alcancar notoriedade midiatica, inspirando todos os demais. Em suma: o
culto ao corpo na sociedade contemporanea €, na verdade, um culto a certo tipo de
corpo (SIBILIA, 2010).

Ainda de acordo com a autora, a realidade envolta nesse cenario de idolatria
repercute a ditatura da boa forma, na qual predominam rigidos padroes estéticos que
determinam a necessidade de uma devoc¢ao na busca utépica pelo corpo perfeito. Essa
ordem velada da sociedade enaltece o efeito colateral desta moral que normatiza os
corpos magros: a objecao aos corpos flacidos - gordofobia - e a aversao estética aos
aspectos fisicos e comportamentais associados a gordura (SIBILIA, 2010).

O inicio do século XXI provavelmente ficara marcado pelo avanco da luta por
uma sociedade mais representativa na midia, sem idolatrar certos padroes de beleza
pré-estabelecidos por décadas. As demandas por respeito e valorizacao da diversidade
sdo uma das principais transformacoes no discurso da midia nesse momento.

Atualmente, a tematica da representatividade esta em pauta, com grande
enfoque no reconhecimento do individuo para com os demais de seu grupo social.
Para tal construcdo, utiliza-se imagens de pessoas exibidas pela midia como

inspiracao dentro do ambito social, profissional e pessoal.
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Historicamente, diversos grupos contrarios aos padroes pré-estabelecidos pela
midia nao construiram suas identidades cercados por exemplos conectados com suas
esséncias, uma vez que a midia divulga padrées unicos de beleza e comportamento.
Esse grupo padronizado passa a ser dominante em relacdo aos demais, recebendo
maior evidéncia no contexto da sociedade normativa. Esse estereo6tipo é repetido na
midia, em campanhas publicitarias, filmes, novelas, desenhos infantis, literatura, e,
ainda, no jornalismo (PEREIRA, 2016).

Assim, a inclusdo de pessoas diferentes do padrao difundido pela sociedade
tem sido pauta na grande midia, além de grandes empresas e companhias. Incluir
pessoas que se enquadram nos grupos de “minoria” em areas e locais publicos
comuns mostrasse uma tendéncia.

No ambito da comunicacao, o jornalismo impde padroes a serem seguidos a
partir de recortes nas narrativas. Responsavel pela filtragem do que é ou nao
relevante para as pessoas de todo o mundo, o jornalismo tem se modificado ao longo
do tempo. Segundo Lage (2004), uma das acOes atribuidas aos jornalistas pela
sociedade é a caracteristica de formador de opiniao das massas, uma vez que quando
determinado assunto é abordado em jornais e revistas ele passa a ser consumido
como verdade universal. Nesse viés, o retrato jornalistico padronizado e pouco
inclusivo de temaéticas polémicas como gordofobia e a forma como tais assuntos sao
tratados tendem a ser reproduzidos pelos individuos da mesma maneira que sao
reproduzidos pelos veiculos de comunicacao.

No Brasil, uma em cada cinco pessoas estd com sobrepeso ou obesidade
segundo dados do Ministério da Saade’. A projecao da Organizacdo Mundial da
Saude (OMS)* é que cerca de 2,3 bilhdes de pessoas estejam acima do peso, sendo
700 milhOes obesas até 2025. O neologismo “gordofobia” foi criado para indicar o
preconceito de pessoas que julgam o excesso de peso e a obesidade como um fator

que mereca seu desprezo.

3 Fonte:
https://www.sbebm.org.br/gordofobia-e-estigma-da-obesidade-precisam-ser-combatidoscom-inform
acao. Acesso em: 02 set 2020.

4 Idem.
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Nesse viés, a gordofobia é, por vezes, um preconceito velado na midia.
Recentemente, uma reportagem dos anos 90 produzida pelo jornalista César Tralli
retomou as discussoes sobre gordofobia no jornalismo. A matéria voltou a ser assunto
em 20 de julho de 2020 apds Ré Corréa (@letrapreta) tuitar® o trecho inicial da
reportagem?* com a legenda “basta ter auto estima. Ninguém tem o direito de te dizer
como seu corpo deve ser! Mas a gente cresceu com isso aqui”. Em poucas horas, a
postagem com a reportagem repercutiu na internet e reacendeu as discussoes sobre a
tematica do preconceito.

Apoés a analise das discussdes oriundas desse assunto, busca-se, neste artigo,
responder a pergunta: Como os veiculos jornalisticos repercutiram o caso do resgate
da reportagem acusada de gordofobia produzida pelo jornalista César Tralli? A
postagem que iniciou os debates deu origem a diversas matérias atuais cobrindo o
fato nos mais variados veiculos de comunica¢do. Com isso, o objetivo geral do artigo
é: analisar as caracteristicas da repercussao sobre o resgate da reportagem acusada
de gordofobia produzida pelo jornalista César Tralli nos anos 90. Os objetivos
especificos visam verificar a abordagem dos veiculos ao repercutir esse assunto e
compreender como a memodria da internet possibilitou a retomada de uma
reportagem jornalistica dos anos 90 e acendeu o debate sobre o assunto.

O tema desse artigo foi definido por envolver um jornalista de renome,
funcionario de uma das maiores redes de comunicacdo do mundo, em uma polémica
recente. Além disso, optou-se pela tematica por apresentar uma mudanca no discurso
atual acerca da gordofobia em relacdo aos anos 90 e a possibilidade de discutir o
papel jornalistico no debate acerca do preconceito presente na reportagem e na
relacdo com o proprio corpo, evitando que as atuais e as proximas geracoes sofram

com discriminag¢ao sob sua imagem.

5 Acao de publicar algo em uma conta na rede social Twitter.

4 Fonte: https://bit.lv/2QIrHhH. Acesso em: 02 set 2020.
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2. REFERENCIAL TEORICO E METODOLOGIA

2.1. Memoria e Internet

Segundo Palacios (2014), historicamente, o jornalismo ocupa local de destaque
como um espaco destinado a producao de contetidos e gravacao de informacoes. Tal
espaco constitui releviancia para a construcdo do acervo de todas as producoes
destinadas aos veiculos de comunicacao. Nesse viés, o jornalismo adquire o carater de
memoria do que é veiculado, uma vez que consegue gravar os registros anteriormente
transmitidos oralmente e efetivar os fatos apurados todos os dias.

Ainda de acordo com Palacios (2014), a memoria do jornalismo nao é
universal, concreta ou unilateral. Por vezes, constroi-se sobre diversas faces de um
fato ou versdoes de um acontecimento e, por isso, contém uma caracteristica de
diversidade, embora o jornalismo atual seja conduzido pelos critérios de
noticiabilidade que norteiam a producdo de conteddo. Com o processo de
industrializacdo e éxodo rural, o jornalismo atual moldou-se nas cidades, ao
compreender que os antigos relatos transpassados via oral precisavam de registros
fisicos de tais conhecimentos, conforme Palacios (2014).

Esse sistema multiplataforma e interligado infinitamente através de diversas
conexoOes conta com a atualizacao instantianea de dados, possibilitada pela interacao
de diversas pessoas, formando um banco de dados ilimitado. O autor afirma que “as
informacOes uma vez armazenadas nesse sistema virtual podem ser produzidas,
recuperadas, associadas e colocadas a disposicido dos publicos alvos visados”
(PALACIOS, 2014, p. 95). Assim, conforme constata Palacios (2014), essa producao
de conteudo é absorvida pelas producoes jornalisticas, apés a construcao das
informacoes por autores e compartilhados com a rede online. Essa miscigenacao de
conhecimento possibilita maior engajamento do publico com o veiculo jornalistico no
conteddo veiculado.

Palacios (2014), afirma que essa base de dados facilmente acessada e com
diversas informacoes pesquisaveis facilita o desenvolvimento do produto jornalistico.
O processo de resgate de informacoes é possibilitado no jornalismo atual por conta

dessa base e tal beneficio auxilia no desenvolvimento narrativo no jornalismo ou,

https://proceedings.science/p/181871?lang=pt-br


https://proceedings.science/p/181871?lang=pt-br

® . o
€nejor024 Y

b T e vty

ainda, na contextualizacdo de fatos e levantamento de dados disponiveis nesse
sistema (PALACIOS, 2014).

2.2, Padronizacao de corpos

De acordo com Russo (2005), a estética dos corpos humanos tém cada vez
mais destaque no contexto atual e a discussao sobre a imagem desse corpo esta em
pauta uma vez que essa definicao esta inserida no ambito maior de reconhecimento
do préprio individuo acerca de seu corpo. Russo (2005) refor¢a que o reconhecimento
unico do individuo é encoberto pela disseminacao da padronizagao exposta na midia.
Segundo Farhat (2008, p. 24), “a midia é responsavel por influenciar grande parte da
populacdo, em diversas esferas. Nao é diferente com o corpo [...]". E, nesse viés,

Utiyama (2011, p. 25) afirma que:

A influéncia mididtica cada vez mais intensa, decorrente dos avancos
tecnoldgicos e das transformacoes sociais da sociedade contemporanea, se
mostra como o veiculo mais eficaz para propagar e disseminar a equivocada
nocao de padrio estético ideal.

Portanto, os corpos em desacordo com a padronagem exibida na industria da
comunicacdo sentem a necessidade de enquadrar-se nesse perfil idealizador,
conforme cita Russo (2005). Assim, “o corpo tem que aprender a comportar-se
conforme regras e técnicas estabelecidas pela sociedade e a beleza corporal também é
definida por modelo estético padronizado comercialmente” (RUSSO, 2005, p. 04). J&
Scoss (2017) afirma que, além de difundir essa padronizacao de corpo ideal, a midia
passa a usufruir dos beneficios da busca incansavel pelo padrao exibido, explorando
tal situacao.

A construcao de uma imagem corporal possibilita a participacao do individuo
em determinados grupos sociais no qual ele se identifica. Russo (2005) reitera que
cada grupo social também detém padroes a serem seguidos e caracteristicas anicas
que ditam a imagem desse agrupamento. Nesses casos, de acordo com Russo (2005),
o individuo passa a cobicar esse ideal de imagem e, uma vez nao alcancado, passa a

sofrer com tal problemaética.
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O jornalismo, conforme argumenta Gomes (2009), ja envolve uma
predisposicao natural em divulgar e nortear caminhos a serem seguidos que levam a
busca do padrao de beleza ideal. Gomes (2009) reitera que o jornalismo “aponta os
temas a serem privilegiados, em outras palavras, os temas a que seu publico deve dar
atencdo” (GOMES, 2009, p. 2), visto que sdo constantemente retratados. Ainda de
acordo com a autora, a possibilidade do jornalismo em optar pelo recorte ideal para o
tratamento da informacao lhe beneficia com a opc¢ao de “disciplinar” seu publico. “As
midias, e ndo somente o jornalismo, assumem um papel crucial como disciplina e
controle, como promotoras/mantenedoras de escalas de valores, como vigilantes”
(GOMES, 20009, p. 3).

Uma das padronagens do corpo difundidas atualmente tem relacao direta com
a magreza. Os corpos que nao exibem esse padrao podem ser excluidos ou marcados,
sinalizados de forma preconceituosa pela sociedade. Nesse viés, pessoas acima do
peso sofrem com essa discriminacdo. Santos e Sanchotene (2017, p.1) definem

gordofobia como:

Gordofobia significa, em linhas gerais, aversao a gordura. Uma aversio que
se manifesta, por um lado, no verdadeiro pavor que os sujeitos
contemporaneos possuem de engordar e, por outro, no desprezo direcionado
as pessoas consideradas gordas.

Nesse viés, ainda de acordo com Santos e Sanchotene (2017), tal representacao
tende a nao repercutir na midia uma vez que nao representa o ideario de corpo a ser
seguido.

Portanto, Franca (2001, p. 3) aponta que a relacdo do meio de comunicacao
com o espectador pode ser classificada como “um objeto empirico de grande
visibilidade e impacto”, uma vez que os conteidos veiculados nas midias pelo
jornalismo sdo recebidos por um grande nimero de pessoas que, por sua vez,
absorvem tal informacao facilmente difundida. Pereira (2016, p. 7) corrobora com
essa definicdo ao afirmar que “os produtos midiaticos ditam normas e valores que
ultrapassam a barreira televisiva e influenciam direta e imediatamente a construcao

social”.
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2.3. Redes sociais e o fenomeno da viralizacao

A Revolucao Digital alterou os paradigmas de comunicacao e relacionamento
ao redor do mundo e o posterior processo de aprimoramento da Web 2.0, sindnimo
de inovacao nesse segmento. Por esse angulo, segundo Primo (2007, p.1), essa nova
onda “caracteriza-se por potencializar as formas de publicacido, compartilhamento e
organizacao de informacoes, além de ampliar os espacos para a interacao entre os
participantes do processo”. Diante dessa afirmacao, o conceito de redes sociais faz-se
presente na discussao. Segundo Recuero (2012), todas as conexoes estabelecidas nas
redes sociais sdo, na realidade, conexoes sociais entre os individuos que marcam essa
nova configuracao atual. Por isso, no ambiente online, tais ligacoes entre os usuarios
ou grupos de usuarios detém influéncia na rede global de conexdes e, ainda,
absorvem as interferéncias desse processo.

As primeiras comunidades online surgiram na década de 70, na area da Bacia
de Sao Francisco, nos Estados Unidos, a fim de fazer experimentos em comunicacao
por meio de computadores conectados em rede. De acordo com a anélise de Steganha
(2010, p.34), “as comunidades atuais sao constituidas de interesses em comum e de
forma quase que exclusivamente virtual”. Assim, aliado as possibilidades oriundas da
globalizacdao da internet p6s Revolucao Digital, o jornalismo precisou adaptar-se ao
incluir os interesses desses grupos sociais a pauta jornalistica.

Como resultado do envolvimento das redes sociais no jornalismo, diversos
conteddos passaram a viralizar na internet. Esse conceito baseia-se no ato de tornar
viral. Fazer com que algo seja compartilhado por um grande ntimero de pessoas. Tal
definicao alinha-se ao conceito estabelecido por Canavilhas, Bittencourt, Andrade
(2019) no qual afirmam que o fato de determinado contetdo viralizar na internet

acontece pois:

O funcionamento das redes sociais digitais assenta em um modelo hibrido
que mistura dois tipos de forcas: a dos produtores de contetidos (pensada
com base nos interesses comerciais e editoriais) e a dos utilizadores.

Nesse viés, O Business Daily News identificou alguns dos principais elementos

de qualquer conteudo viral: evocar emocoes e estabelecer uma relacao com o publico;
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assumir riscos e ser inesperado na forma de comunicar; ter base na inovacao e em
mostrar uma identidade propria; fazer a partilha no momento certo; e apelar a acao e
a comunidade social existente.

Portanto, quando as informacdes sdo disponibilizadas nas redes sociais elas
adquirem sua prépria dinamica comportamental na qual sofrem interferéncia dos
usuarios e do sistema em que estao inseridos. Ainda, h4 a possibilidade de interacao
com essa informacao através de compartilhamentos, curtidas e comentarios, segundo
Almeida (2016).

2.4. Procedimentos metodolégicos

Para compreender os recortes utilizados pelos veiculos jornalisticos na
repercussao da reportagem acusada de gordofobia produzida pelo jornalista César
Tralli, utiliza-se a Anélise de Contetudo jornalistico a fim de avaliar e categorizar essas
informacoes, conforme explica Herscovitz (2007).

A pesquisa visa analisar de forma qualitativa e quantitativa tal material. Para
Herscovitz (2007), este ¢ um dos métodos mais eficientes “por sua excelente
capacidade de fazer inferéncias sobre aquilo que ficou impresso ou gravado”
(HERSCOVITZ, 2007, p. 123). Dentro deste conceito, a Analise de Contetido serve
para avaliar um grande volume de informacao cujas palavras, frases, paragrafos,
imagens ou sons podem ser definidas com o objetivo de fazer inferéncias logicas sobre
as mensagens.

A anaélise pode ser feita de forma qualitativa (avaliacdo do contetdo latente a
partir do conteido geral dos textos) ou quantitativa (frequéncia do contetido
manifesto). O mais adequado é que ambas sejam realizadas, podendo apresentar no
resultado final ndo somente o significado aparente de um texto, mas também o
significado implicito, além de deixar claro o contexto onde ocorre, o meio de
comunicac¢ado responsavel pela producao e seu publico-alvo (HERSCOVITZ, 2007).

Ainda de acordo com Lasswell (1927 apud HERSCOVITZ, 2007, p. 127), a

Analise de Conteado permite identificar o que diz a midia, para quem, em que medida
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e com que efeito. Deste modo, com a anéilise, poderemos compreender as
caracteristicas da repercussao da reportagem produzida pelo jornalista César Tralli.

A Analise de Contetido comeca com a definicao de hipoteses ou perguntas
sobre o objeto a ser analisado. O segundo passo é a selecao das amostras que serao
usadas, podendo ser aleatdrias ou nao-aleatorias. No estudo feito, as amostras foram
nao aleatdrias, pois o critério de escolha levou em conta quais veiculos de
comunicacao seriam incluidos, periodo especifico com dia, més e ano, e quais
aspectos seriam observados.

A fim de obter esses dados, adotou-se como instrumento metodologico a
elaboracao de uma tabela na qual foram categorizados e classificados os pontos
selecionados para a anélise do contetido. Por meio dessa organizacao foi possivel
observar as caracteristicas das reportagens e posteriormente realizar o estudo por
meio de técnicas da Analise de Contetido, segundo Herscovitz (2007).

As categorias foram selecionadas de modo a contemplar os diversos elementos
que se destacam no conteido em questdo. Para compreender a repercussao da
reportagem, foram analisados dez materiais de veiculos jornalisticos que publicaram
sobre o caso. Sdo eles: Veja - Sdo Paulo, Isto E, Glamour, Vogue, Uol, Yahoo, Band, A
Gazeta, Gazeta de Sao Paulo e RD 1 (Terra). A selecio do mostruario deu-se apos
pesquisa online na ferramenta Google pelos termos “César Tralli gorda” e “César
Tralli gordofobia”. Apds a apresentacao dos resultados foram selecionadas as dez
primeiras matérias disponiveis na aba “noticias” de veiculos jornalisticos que
repercutiram o caso entre os dias 21 e 23 de julho de 2020.

Com a apresentacao do objeto, optou-se por elencar alguns pontos a serem
analisados a fim de compreender as caracteristicas dessa repercussao nos veiculos
que tratavam do caso. Foram analisados os seguintes aspectos: a) enfoque do titulo:
busca se identificar termos e expressoes que caracterizem o teor da reportagem. b) a
insercao do video original: busca-se avaliar se o material que originou a discussao e a
polémica esta presente no contetdo, permitindo ao leitor avaliar diretamente o fato
descrito; c¢) a abordagem em relacao a César Tralli: busca-se identificar termos e

expressoes para caracterizar o profissional e sua atuacao no caso; d) a abordagem em
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relacdo a vitima, Shahar Boyayan: busca-se identificar termos e expressdes para
analisar a forma de tratamento dada a vitima; e) a presenca do termo “gordofobia”:
busca-se identificar a inclusao do termo e a forma em que foi utilizado; f) presenca de
fontes: busca-se identificar a inclusdo de fontes complementares que desenvolvam o

assunto.

3. DESENVOLVIMENTO

A reportagem foi, originalmente, exibida no Jornal da Globo, telejornal
noturno da Rede Globo no ano de 1994. A producdo comeca com a apresentadora
Lillian Witte Fibe, 4ncora do jornal na época, falando que pessoas fora do padrao de
beleza estdo integrando comerciais de televisao. A jornalista introduz a matéria com a
seguinte fala: “da para imaginar gente comum — gordinha, careca, miope — ganhando
um bom dinheiro pra fazer comercial de TV? Pois €, isso acontece cada vez mais”.

Na sequéncia, comeca a reportagem de César Tralli, que estad em uma praca de
alimentacao de um shopping da capital paulista. “Sao pessoas comuns, ninguém aqui
tem rosto para capa de revista ou comercial de televisdo. Sera mesmo?”, indaga o
jornalista no inicio da transmissao. Em seguida, questiona uma jovem que passava
pelo local se ela “t4 vendo aquela gordinha ali? Vocé acha que ela tem condicoes de
fazer comercial de TV?”. A moca, entdo, rindo, insinua que a mulher apontada por
Tralli nao pode fazer comerciais televisivos por conta de sua aparéncia fisica, por nao
configurar o padrao de beleza amplamente difundido. Apds esse comentario, o
jornalista César Tralli explica que “quem acha isso, caiu do cavalo. A baixinha,
loirinha, gordinha, 80 kg e com cara de bolacha, descobriu na propria feiura a sua
fonte de renda. Ela nao s6 fez propaganda de TV, como abriu uma agéncia, que so
contrata gente feia”, completa Tralli na reportagem. Na sequéncia, Tralli conduz uma
breve entrevista com a mulher citada anteriormente.

A producao de Tralli voltou a ser assunto em 20 de julho de 2020 ap6s Ré

Corréa (@letrapreta) tuitar o trecho inicial da reportagem® com a legenda “basta ter

6 Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=HioG814Choo. Acesso em: 02 set 2020.
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auto estima. Ninguém tem o direito de te dizer como seu corpo deve ser! Mas a gente
cresceu com isso aqui”’. Em poucas horas, o post com a reportagem repercutiu na
internet e reacendeu as discussoes sobre a tematica do preconceito, principalmente
relacionado a postura do jornalista. Até o inicio de novembro de 2020, o tweet
contava com mais de 12 mil retweets, 1,6 mil comentarios e pouco mais de 36 mil

curtidas.

Tabela 1: Primeira parte de analise e categorizacao
Veiculo Titulo Abordagem do titulo Uso do video original

Presente o tweet original
com a reportagem

"Reportagem antiga de Cita César Tralli e retoma acompanhado de
Veja-Sao  César Tralli viraliza: “TA  comentéarios do jornalista, além de comentarios dos
Paulo vendo aquela gordinha?”"” utilizar o termo "viraliza". usudrios sobre o tema.

"Video antigo de César
Tralli viraliza na internet e Cita César Tralli e utiliza os termos  E indicado o link para

Isto E gera polémica"® "polémica" e "viraliza". acesso ao tweet original.
Presente o tweet original
com a reportagem
"Reportagem gordofobica acompanhado de
antiga feita por César Tralli Cita César Tralli e utiliza o termo comentarios dos
Glamour viraliza no Twitter"? "gordofébica” usudrios sobre o tema.
Presente o tweet original
"Quem é Shahar Boyayan, com a reportagem
chamada de 'cara de Cita César Tralli e introduz outra acompanhado de
bolacha' por Tralli nos anos  personagem, além de citar um comentarios dos
Uol 90"° comentario do jornalista. usuérios sobre o tema.
Presente o tweet original
com a reportagem
"Reportagem antiga de acompanhado de
Tralli levanta discussdo | Cita César Tralli e utiliza o termo comentarios dos
Yahoo sobre gordofobia™" "gordofobia" usudrios sobre o tema.

"Entrevista antiga de César  Cita César Tralli, utiliza o termo = Presente na gravacao de
Tralli viraliza e gera revolta = "viraliza" e indica a repercussdo = um programa televisivo
Band na internet"*? online da reportagem. da emissora que

7 Fonte: https://bit.ly/3vkPLiJ. Acesso em 02 set 2020.

8 Fonte: https://bit.ly/3TUmXIH6. Acesso em 02 set 2020.
9 Fonte https://bit.ly/4cyURIC. Acesso em 02 set 2020.

10 Fonte: https://bit.lv/3PEafdo. Acesso em 02 set 2020.
1 Fonte: https://bit.ly/43BnroG. Acesso em 02 set 2020.
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complementa a

reportagem.
"Mulher chamada de feia
diz que reportagem ajudou
Gazetade  acolocar na TV pessoas Indica caracteristica Presente o tweet original
Sao Paulo fora do padrao"? preconceituosa da reportagem com a reportagem.
"0 corpo gordo e os novos Indica reflexao sobre as mudancas
posicionamentos na na abordagem da midia acerca do
A Gazeta midia"* "corpo gordo". Nao é disponibilizado.
"Como uma reportagem
dos anos 90 reacendeu as Indica discussao acerca da
discussoes do que é tematica da padronizacao dos
Vogue "padrao" na internet?""’ Corpos. Nao € disponibilizado.
"Reportagem antiga de
RD1 César Tralli na Globo causa Cita César Tralli e utiliza o termo  Presente um tweet com a
(Terra) polémica"*® "polémica". reportagem.
Fonte: PINTO (2021)
Tabela 2: Segunda parte de andalise e categorizacao
Termo
gordofobi ~ Abordagem em relacdo ao termo
César Tralli Vitima a gordofobia Fontes
E citado cinco vezes e, na
primeira, como grande = Aparece como
nome da emissora personagem Nao
(Globo). do fato. aparece. Nao ha. Nenhuma.
Aparece como O termo é utilizado para classificar a
personagem = Aparece postura do jornalista na reportagem,
E citado trés vezes. do fato. uma vez. adjetivando-o de gordofobico. Nenhuma.

Aparece como Ecitado = O termo é utilizado para classificar o
personagem  apenas no enfoque da reportagem,
E citado trés vezes. do fato. titulo. adjetivando-a de gordofébica. Nenhuma.

Apesar de nao utilizar o termo
"gordofobia", afirma que algumas

Aparece como falas presentes na reportagem sio
personagem Nao preconceituosas, sem discutir o Shahar
E citado trés vezes. do fato e fonte. aparece. motivo desse preconceito. Boyayan.

2 Fonte: https://bit.lv/3vvmcKv. Acesso em 02 set 2020.

3 Fonte: htips://bit.ly/3vimll2. Acesso em 02 set 2020.
4 Fonte: https://bit.lv/3PF9oZdY. Acesso em 02 set 2020.

5 Fonte: https://bit.lv/3PDH4qgx. Acesso em 02 set 2020.

16 Fonte: https://bit.ly/4crB4Le. Acesso em 02 set 2020.
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E citado cinco vezes,
recebe o adjetivo de
preconceituoso e é
indicado que o jornalista
utilizou "uma série de
adjetivos pejorativos para Aparece como
explicar o oficio da personagem
modelo” do fato.

E citado duas vezes e
informam que o jornalista Aparece como
foi alvo de criticas por personagem

conta de sua abordagem. do fato e fonte.

E citado trés vezes e
informam que a fala do
jornalista chamou a Aparece como
atencdo dos usuédrios da = personagem
internet. do fato.

E uma vez e informa que
as falas do jornalista | Aparece como
geraram indignacdona = personagem
internet. do fato.

Aparece como

personagem
E citado duas vezes. do fato.
E citado seis vezes,
incluindo nos Aparece como
comentarios de usuarios = personagem
do Twitter. do fato.

Fonte: PINTO (2021)

lornalsnen

E citado

[#ABE] &=

GOIAS

Dl

Nao hé discussao sobre o tema,
apenas é informado que discursos
preconceituosos como esse nao sao

apenas no mais aceitos, principalmente se estiao

titulo.

Nao
aparece.

Nao
aparece.

Presente

Presente

Presente

presentes em noticiarios. Nenhuma.
Shahar
Nao ha. Boyayan.
Shahar
Nao ha. Boyayan.

H4 a definicao do termo e uma
analise sobre as mudancas no
discurso sobre a tematica. Nenhuma.

Héa uma reflexdo sobre o assunto e o
termo "normatizacio da gordofobia"
esta inserido. Nenhuma.

O termo caracteriza o teor da
reportagem, sem levantar discussoes
sobre o assunto. Nenhuma.

Ao analisar as informacoes elencadas na tabela, pode-se perceber as diversas

particularidades das reportagens e compreender o caminho seguido por cada veiculo

na repercussao do caso. Em relacdo ao titulo e suas caracteristicas, percebe-se

inicialmente uma presenca marcante do nome do jornalista César Tralli. Dos dez

conteddos analisados, em sete o nome é explicitado diretamente no titulo. Desses

contetidos, em dois o termo gordofobia ou alguma palavra correlata aparece ja no

titulo. Outro destaque que surge nos titulos é o uso de expressdes relativas a

“viralizacao” ou a “polémica” do conteudo. Ainda, em dois casos, o titulo retoma falas

do jornalista presentes na reportagem.
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Além de ser referenciado em diversos titulos, César Tralli é citado diretamente
diversas vezes no decorrer das narrativas. Na reportagem do RD 1 (Terra), o nome do
jornalista aparece seis vezes incluindo, ainda, a presenca em comentarios dos
usuarios do Twitter que foram anexados ao material. J4 em quatro dos dez contetdos
analisados, Tralli é adjetivado como preconceituoso em sua abordagem a vitima ou ha
a explicacao de que sua conduta gerou polémica e reacendeu discussoes online.

A vitima, Shahar Boyayan, é citada em todos os contetdos analisados como
personagem da reportagem e referenciada em linhas gerais, sem ser necessariamente
citada de forma direta. Em apenas trés matérias a modelo é entrevistada e, também, é
fonte da reportagem.

Nesse viés, em sete dos dez casos analisados, ndo ha a inclusao de fontes para
complementar a reportagem e, nos trés casos restantes, apenas a vitima, Shahar
Boyayan, é entrevistada sobre a polémica. O veiculo de comunicacao Uol informou, ao
final da reportagem, que houve a tentativa de conversar com o jornalista sobre a
repercussao desse assunto, mas nao recebeu resposta por parte da TV Globo.

Outra caracteristica analisada foi a presenca do termo “gordofobia”, que nao
esta presente em 40% do total de reportagens analisadas. Da amostragem restante,
percebe-se que o termo é citado apenas no titulo em duas reportagens. Na matéria da
Glamour, “gordofobia” é utilizado para classificar o enfoque da reportagem, apenas
adjetivando-a ainda no titulo. J4 o contetdo produzido pelo Yahoo informa, no
decorrer da narrativa, que “discursos preconceituosos como esse nao sao mais
aceitos”, sem citar novamente a palavra “gordofobia” que completa o titulo da
reportagem.

Ainda nesse viés, o termo ¢ citado durante a leitura da reportagem de outros
quatro veiculos de comunicacao. Desse total, duas reportagens definem esse termo ou
refletem sobre o significado que a palavra carrega e, em uma dessas abordagens, o
termo é utilizado como forma de caracterizacao da reportagem de Tralli.

Por ultimo, pode-se perceber a presenca do video original da reportagem nas
matérias em questdo. Da totalidade analisada, em dois casos o video nao foi inserido

no contexto. J4 em 60% dos contetidos, o video faz-se presente em comentarios do
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Twitter que complementam a reportagem e possibilitaram tal repercussao incluindo,
ainda, o tweet original da usuaria Ré Corréa (@letrapreta) que iniciou a discussao.
Em outra reportagem, o link para o acesso ao video é disponibilizado e o leitor é
conduzido para assistir a reportagem original. Além disso, a Band anexou a gravagao
de um dos programas da emissora que repercutiu o caso e exibiu a reportagem de
Tralli.

Diante das caracteristicas desses 10 contetudos analisados, percebe-se que, na
grande maioria dos conteudos, o jornalista César Tralli é citado como personagem
principal do fato e a vitima, Shahar Boyayan, caracterizada como coadjuvante da
situacdo. Tal analise reforca o carater de repercussiao das reportagens selecionadas
uma vez que nao estendem o debate sobre a gordofobia ou acerca de tal preconceito.

Como excecao a essa abordagem, destaca-se as reportagens da Gazeta e Vogue
que conceituam esse termo e refletem sobre a tematica preconceituosa da reportagem
do jornalista César Tralli. Paulatinamente, o debate promovido por tais veiculos é
brando por nao envolver nenhuma fonte na narrativa a problematizar levemente a
questao.

Outra caracteristica percebida na analise € a presenca de falas do jornalista que
integram a reportagem original, ilustrando o teor preconceituoso e gordofébico da
producao. A Veja Sao Paulo, por exemplo, utiliza o comentario do jornalista “ta vendo
aquela gordinha?” para complementar o titulo. Nesse caso, o veiculo ndo desenvolve
qualquer discussao sobre o tema ou problematiza essa abordagem preconceituosa
especifica do profissional, assim como fazem a Band e a Gazeta de Sao Paulo. Tal
enfoque corrobora com o que Santos e Sanchotene (2017) afirmam, dizendo que a
representacao dos corpos fora do padrao tende a ndo repercutir na midia uma vez que
nao representa o ideario de corpo a ser seguido. A mesma postura é adotada pela Isto
E, Glamour, Uol, Yahoo e RD 1 (Terra) que evitam o debate sobre o assunto e focam
apenas na repercussao da polémica online, complementando o contetido com tweets e
comentarios negativos de usuérios da rede social sobre a postura adotada pelo

jornalista e pelo teor preconceituoso da reportagem.
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Nesse viés, pode-se perceber que poucos veiculos de comunicacdo se
propuseram a desenvolver um debate acerca da gordofobia, limitando-se a noticiar a
repercussao desta reportagem dos anos 90 que voltou a ser assunto apds um tweet
resgata-la com facilidade por conta da base integrada de dados disponivel online,
conforme cita Palacios (2014).

Além disso, pode-se perceber que diversos meios de comunicacdo utilizam o
termo “viralizar”, como fizeram a Veja Sdo Paulo, Isto E e Glamour a fim de nomear o
fendmeno que caracterizou a grande repercussao da reportagem de Tralli, através de
compartilhamentos, curtidas e comentarios no Twitter. Almeida (2016) corrobora
com o fendmeno da “viralizacdo” ao afirmar que as informacGes que sao
disponibilizadas nas redes sociais adquirem sua propria dinamica comportamental e
sofrem interferéncia dos usuarios e do sistema em que estdo inseridos, assim como
aconteceu com a reportagem.

Diante dessas abordagens, pode-se destacar as reportagens da Gazeta,
intitulada “O corpo gordo e os novos posicionamentos na midia” e da Vogue, iniciada
com o titulo “Como uma reportagem dos anos 90 reacendeu as discussoes do que é
‘padrao’ na internet?” como exemplos de contetidos que ampliaram a discussao sobre
a tematica. No primeiro exemplo, a colunista do veiculo e influencer plus size Rayane
Souza utiliza a polémica envolta na reportagem do jornalista como gancho para
debater a visibilidade das pessoas plus size na midia.

No debate, ela questiona quais foram os motivos que levaram a midia a alterar
esse paradigma imposto por décadas e, agora, diversos movimentos como o “body
positive” tem auxiliado nesse processo de desmistificacdo da beleza e aceitacao de
todos os corpos. Entretanto, ressalta que o preconceito ainda faz-se presente em
todas as esferas. Paulatinamente, o debate proposto pela influencer nao é profundo e
apresenta argumentos simples para defender seu ponto de vista, além de nao
envolver fontes que possam colaborar com a discussao.

A reportagem da Vogue segue a mesma abordagem que comenta sobre o
preconceito, sem desenvolver discussdes profundas sobre o tema. Nesse caso,

também, a reportagem de Tralli é utilizada como gancho para a discussdao, sem
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configurar o foco central da reflexdo. No decorrer do texto, h4 uma consideracao
embasada na frase “normatizagao da gordofobia" uma vez que a autora reflete sobre o
fato desse tipo de preconceito estar presente ha tanto tempo que ja é considerado
“normal”. Ainda, comenta sobre a dificuldade em desconstruir a imagem difundida
por Tralli uma vez que ha essa “normatizacdo” historica da gordofobia que, além de

configurar preconceito, enaltece o estigma acerca do corpo gordo.

4. CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo identificou as principais caracteristicas da cobertura dos dez
veiculos de comunicacao selecionados sobre a repercussao online da reportagem de
César Tralli exibida nos anos 90. Com a metodologia de Analise de Contetido foi
possivel organizar e categorizar topicos de destaque na construcao da reportagem.

Apos a analise, foi possivel identificar que os veiculos de comunicacao nao
ampliaram as discussdes sobre gordofobia em suas reportagens, uma vez que se
limitaram a noticiar a repercussao negativa desse conteido. A tematica do
preconceito foi, em dois casos, alvo de reflexdo dos jornalistas que utilizaram a
viralizacdo da matéria de Tralli como inicio do debate realizado. Porém, tais
publicacoes nao problematizam a questao profundamente e, em algumas situacgoes, o
titulo indicou certo tom reflexivo que nao esteve presente no contexto geral. Portanto,
a grande maioria dos conteidos adotou uma abordagem indiferente ao caso,
reproduzindo, apenas, a opinido dos usuarios do Twitter que se mostram
descontentes com o trabalho de Tralli nos anos 90.

Os padroes de beleza amplamente difundidos sao pautados pela midia, que
cotidianamente reforca o estere6tipo relacionado a magreza e aversao ao corpo gordo.
Segundo Russo (2005), o reconhecimento do individuo na sociedade é prejudicado
por conta da padronizacao disseminada de certo tipo de corpo na midia. Ao passo que
esse contexto € inserido na sociedade, a midia torna-se responsavel pela padronizacao
e pela construcao do corpo ideal. Nesse viés, os meios de comunicacdo detém
responsabilidade pela auséncia de participacao de corpos com outras caracteristicas

que destoam do padrao de beleza utopico ideal. A representacao de um tnico padrao
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de beleza faz com que os individuos nao sejam inseridos no contexto midiatico e,
quando estdo presentes, sofrem preconceito por parte do publico, a exemplo a
reportagem de César Tralli e sua abordagem a Shahar Boyayan.

Em relacao aos topicos adjacentes, foi possivel identificar a presenca iminente
da figura do jornalista, tanto nos titulos das matérias quanto no decorrer da
narrativa. O reporter é citado como personagem principal da histéria que, por sua
vez, passa a referir-se a vitima como fonte secundaria da reportagem. Nesse sentido,
os veiculos de comunicacdo que repercutiram o assunto, em sua maioria, nao
discutiram a postura do jornalista ou questoes éticas que envolvem sua conduta.

O presente estudo é passivel de outras analises acerca do conteido selecionado
ou, ainda, a outros meios de comunicacao que optam por limitar-se na cobertura de
casos que envolvem a tematica do preconceito, sem ampliar as discussoes sobre esse

assunto, principalmente relacionado a gordofobia.
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