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TRANSMIDIA E PUBLICACOES DIGITAIS: EXPERIENCIA
DIDATICA NA GRADUACAO

Barbara Emanuel?, be@id.uff.br

RESUMO

Relato de experiéncia em disciplina pratica optativa com participacao de estudantes de graduacao
de Jornalismo e de Publicidade e Propaganda, na qual foram elaboradas publicacoes digitais
dentro de uma estratégia transmidia, ou seja, um tema articulado de forma complementar em
diferentes meios e com diferentes linguagens. As publicacoes criadas pelos discentes incluiram
paginas web, colagens digitais, memes de recontextualizacdo, infograficos, videos para TikTok,
capas animadas de revistas e portfolios digitais. A abordagem transmidia promoveu uma visao
estratégica, assim como o desenvolvimento de diferentes competéncias do design de
comunicacao.

PALAVRAS-CHAVE

Transmidia. Ensino de Comunicacdo. Design de Comunicacdo. Educacdo Transmidia.
Publicacoes Digitais.

1. INTRODUCAO

Apresento aqui uma experiéncia didatica realizada com alunos de
graduacao de Jornalismo e de Publicidade e Propaganda em uma disciplina
optativa chamada Oficina de Publica¢oes Digitais, com duracido de um semestre
letivo. A disciplina aconteceu em um laboratério de informaética e foi baseada em
uma sequéncia de atividades praticas de criacao de publicagoes digitais.

Cada equipe de até trés alunos escolheu um tema, que foi abordado, ao
longo do semestre, nas publicacoes criadas por eles. O conteido deveria ser
trabalhado com uma abordagem transmidia, ou seja, de maneira complementar
em diferentes meios e linguagens.

O termo transmidia nao é propriamente novo, mas ainda ha divergéncias

da sua definicao e na sua diferenciacao do termo crossmidia. Este tem sido usado,
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principalmente na area de marketing e publicidade, como referéncia a estratégias
que empregam mais de uma plataforma (FINGER, 2012), mas pode ser entendido
como a veiculacao do mesmo contetido em diferentes meios, de forma a aumentar
o seu alcance (ANTIKAINEN et al.,, 2004; FINGER, 2012). As estratégias
transmidia, por outro lado, privilegiam a complementacdo, com cada meio
trazendo uma parte diferente da histéria (FINGER, 2012; DUDACEK, 2015).
Henry Jenkins (2009, p. 384) define a narrativa transmidia como uma “histéria
que se desenrola em maultiplas plataformas de midia, cada uma delas
contribuindo de forma distinta para nossa compreensao do universo”.

Nesta oficina, os estudantes trabalharam com um tema de forma
complementar, tendo que identificar que parte do contetido seria mais adequada
para cada meio e linguagem, a fim de formar uma comunicacao transmidia, na
qual cada item funciona de forma autébnoma ao mesmo tempo que contribui para

a experiéncia total do publico.

2. METODOLOGIA

A disciplina foi estruturada em seis modulos: 1) conteados digitais; 2)
texto; 3) imagem; 4) como (funciona / fazer); 5) texto, imagem e movimento; e 6)
compilagao. Cada médulo teve trés momentos distintos: uma breve introducao,
com apresentacao e discussao de conceitos ou técnicas pertinentes ao seu topico,
e o lancamento da proposta de publicacdo a ser criada; um tempo em sala de aula
para a execuc¢ao da proposta; e uma apresentacao para a turma, com comentarios
e sugestoes.

A disciplina tinha dois encontros semanais e, na maior parte dos modulos,
a introducao e a execucao ocorreram em uma aula e a segunda aula era reservada
para a apresentacdo e discussao coletiva. Em alguns moédulos, com publicagoes
de maior complexidade, foi adicionado um encontro intermediario, para
acompanhamento e discussoes especificas. As atividades poderiam ser realizadas
em sala de aula, utilizando os computadores do laboratério, ou fora de sala, com

o equipamento de escolha do estudante.
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A escolha do tema de cada equipe foi livre, a fim de exercitar as
competéncias de tomada de decisao e de recorte narrativo, assim como para

estimular o envolvimento com as atividades a partir dos interesses pessoais.

3. DESENVOLVIMENTO: A DISCIPLINA
3.1 Mddulo o1: contetudos digitais

O primeiro moddulo, sobre conteddos digitais, levantou pontos
fundamentais para a disciplina, como o proprio conceito de estratégia transmidia
de comunicacao. Também foram discutidas questoes de distribuigao e circulacao
de contetido, considerando especialmente o que torna um conteido propagavel
(JENKINS et al., 2014) e uma plataforma aderente (MILLER, 2004).

Para que as equipes (de um, dois ou trés alunos) pudessem ser formadas,
considerando que a turma era composta de alunos de diferentes periodos de dois
cursos, a atividade do moédulo 01 foi uma apresentacao pessoal, incluindo
informacOes como curso, periodo, experiéncia profissional, suas expectativas
para a disciplina e, de forma opcional, preferéncia de pronome e perfis em redes

sociais.

3.2 Modulo o2: texto

O segundo modulo foi dedicado a dois tipos publicagoes textuais, sem
imagens: um cartaz tipografico interativo e uma pagina web. Na discussao inicial,
falamos sobre expressao e hierarquia tipograficas. Vimos também alguns pontos
de linguagens de programacao a partir do funcionamento basico de paginas web,
com a estrutura feita com HTML (Hyper Text Markup Language), a formatacao

com CSS (Cascading Style Sheets) e a interatividade com JavaScript.

3,2.1 Cartazes tipograficos interativos: expressao e interacao
A primeira publicacdo a ser criada foi um cartaz interativo, ou seja, uma
pagina HTML com uma mensagem sintética, comunicada com texto, formatado

com CSS, e com alguma interacao que fortalecesse a comunicacao.
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Dentro da estratégia transmidia, os alunos deveriam pensar em algo,
dentro do tema escolhido, que despertasse a atencdo do publico e que

possibilitasse uma exploracao do contetudo através da interacao.

3,2.2 Paginas web: hierarquia tipografica com Google Fonts e CSS

A segunda atividade foi a criacdo de uma pagina web contendo apenas
texto, com pelo menos trés niveis de hierarquia visual, expressados por aspectos
tipograficos. A formatacao do texto deveria ser feita usando a linguagem CSS e
fontes do catalogo online Google Fonts.

Nestas publicacoes, havia espago para textos mais longos, ou seja, era o

momento de selecionar questoes a serem aprofundadas dentro de cada tema.

3.3 Mo6dulo 03: imagem
O terceiro médulo teve a criacdo de dois tipos de publicacao imagética:

colagens digitais e memes.

3.3.1 Colagens surrealistas: levantando questoes de forma ludica

A primeira publicacio do moédulo deveria ser uma colagem digital
surrealista, ou seja, com elementos e combinacdes inusitados. Como introducao,
vimos trabalhos do artista Max Ernst (1891—1976).

A abordagem surrealista foi usada, na estratégia transmidia, para tratar,

de forma ludica, de questoes sensiveis de cada tema.

3.3.2 Memes de recontextualizacdo: pontos polémicos de forma provocadora
Memes de internet sdo piadas e comentarios remixados e disseminados,
geralmente em redes sociais, caracterizados por sua capacidade de replicar e se
transformar (MARTINO, 2014). Nesta atividade, as equipes deveriam criar
memes de recontextualizacao, ou seja, imagens que incluem adaptacoes de outras
imagens, como forma de reacao a elas (SHIFMAN, 2014). Eles selecionaram parte
de uma imagem e a inseriram em um contexto diferente do original, a fim de

comunicar algo.
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Seguindo a estratégia transmidia, era 0 momento de abordar questoes

polémicas de forma provocadora.

3.4 Mo6dulo 04: como...?
O quarto modulo foi sobre publicacoes que explicam como algo funciona

ou trazem instrucoes de como fazer algo.

3.4.1 Infograficos: explicando como algo funciona

A infografia trabalha com a combinacdo de imagem e texto (PABLOS,
1998), permitindo uma leitura mais rapida e navegavel e representando
visualmente aquilo que o texto, sozinho, ndo comunica com eficiéncia (KANNO,
2013). Nesta atividade, os alunos criaram infograficos explicando o
funcionamento de algo relacionado ao seu tema. Entre a primeira aula, de
introducao e execucao, e a ltima, de apresentacao, houve uma aula intermediaria
de consultoria, na qual os alunos trouxeram esbocos dos infograficos.

Na estratégia de comunicacido, era o momento de trazer questées

complexas, explicitando conexoes e processos de forma visual.

3.4.2 Tutoriais no TikTok: ensinando a fazer algo

Nesta atividade, as equipes deveriam criar tutoriais em videos curtos
(entre 30 e 60 segundos) para publicacdo na plataforma TikTok, mostrando ao
publico como fazer algo relacionado ao seu tema. Assim como a anterior, esta
atividade teve uma aula intermediaria de consultoria, na qual as equipes
apresentaram o planejamento do video, como roteiros e/ou storyboards.

Dentro da estratégia transmidia, era uma oportunidade de envolver o

publico, trazendo algo que poderia ser util para eles.
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3.5 Mé6dulo 05: texto, imagem e movimento
3.5.1 Capa animada para revista: sintese e movimento

O quinto moédulo tratou da combinacgao de texto, imagem e movimento,
com a criacao de capas animadas de revistas. Na introducao, discutimos os papéis
das capas e questoes especificas das suas versoes digitais animadas.

Na estratégia transmidia, era o momento de fazer um recorte especifico do

tema e apresenta-lo de forma sintética e atraente.

3.6 Compilacao
3.6.1 Website: portfdlio digital

O modulo final da disciplina tratou da criacao de websites, com a producao
do portfolio online de cada aluno, incluindo pelo menos trés publicacoes
desenvolvidas na disciplina. Como introducao, vimos questoes de design de
interacao e de interfaces, assim como de arquitetura de informacao.

Como conclusao da estratégia transmidia, era o momento de apresentar

um panorama do tema, com entradas para diferentes publicacoes.

4. CONSIDERACOES FINAIS

As publicacoes criadas em cada médulo, de forma complementar dentro
de uma estratégia transmidia, oportunizaram o desenvolvimento de diferentes
competéncias de comunicacao. Além disso, a visdo estratégica da narrativa como
um todo, com a articulacao das publicacoes, promoveu uma compreensao geral
do design de comunicagao. A abordagem pratica, autoral e criativa foi aliada a
colaboracdo, na producao em equipe e nas apresentacdes, com discussoes
coletivas.

Uma abordagem transmidia pode trazer maior engajamento dos alunos
(DUDACEK, 2015), considerando que os estudantes estdo acostumados a um
universo midiatico complexo e esperam uma maneira contemporanea de ensino-
aprendizagem, onde possam exercitar a criatividade (DUDACEK, 2015; PENCE,

2012).
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