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INTRODUCAO

No primeiro semestre de 2022 iniciou-se o LabCine, atividade de extensdo
disponibilizada pela coordenacdo do Eixo Multicom (Eixo dos cursos de Comunicagéo)
na Pontificia Universidade Catdlica do Parana (PUCPR). O LabCine é um Laboratério
de Cinema que, através de um edital, convoca estudantes dos curso de Cinema e
Audiovisual, Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Rela¢des Publicas a inscreverem
projetos audiovisuais. Entre as inscricbes foram escolhidos dois projetos, entre eles o
curta-metragem “13: Para Meninas” que reuniu uma grande equipe com estudantes dos
quatro cursos trabalhando em diversas areas da comunicagdo, assim como acontece no
mercado de trabalho, que, atualmente, funciona conforme a Comunicacao Integrada -
diversos setores e fungdes da comunicagdo (incluindo também profissionais da arte)
trabalham simultaneamente e em conjunto para cada etapa de um projeto.

A partir do processo do LabCine e do desenvolvimento e producdo do curta-
metragem surge o questionamento de como pode se dar um processo de aprendizagem
das diferentes areas da comunicagdo por meio da realizacdo de uma atividade de extenséo
integrada. Atividades de extensdo sdo utilizadas como métodos de ensino por diversas
areas de estudo e observa-se 0 sucesso de tais atividades nos cursos de comunicacao -
dentro mesmo da PUCPR encontramos nucleos de aprendizagem para 0s cursos de
Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Rela¢Bes Publicas que oferecem experiéncia
pratica inicial aos estudantes e os auxiliam ao aprendizado nos moldes de um mercado de
trabalho. No entanto, é um fator relevante as transformagdes na Comunicacdo que
trabalha cada vez mais de forma que seus setores se interligam e se sobrepde e, assim, o
LabCine se propde como uma ferramenta de aprendizagem em que estudantes de diversos
cursos podem aprender a trabalhar em equipe trocando conhecimentos de suas fungdes e
construindo um projeto visando essa integracdo, ja os preparando para uma realidade

profissional fora da Universidade em que isso ja acontece.
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Dessa forma, o objetivo desse relato € descrever o processo formativo de um
Laboratorio de Cinema que envolve diferentes habilidades de comunicagdo. Através
desse relato de experiéncia serd explicado o processo do LabCine desde a etapa de pré-
producdo até o evento de pré-estreia e 0 processo de assessoria de imprensa do curta-
metragem “13: Para Meninas”, desenvolvido pelo laboratorio. Além disso, sera feita uma
reflex@o sobre os impactos positivos do LabCine na aprendizagem e aproveitamento dos
estudantes participantes, estudando se a fungdo de ferramenta de aprendizagem proposta
pela atividade de extensdo foi concretizada.

Essa andlise sera realizada através de uma pesquisa qualitativa por meio de
aplicacdo de questionario para estudantes que participaram do processo do curta-
metragem citado anteriormente. O questionario aplicara questdes relacionadas ao
aprendizado dos participantes, entendendo se o laboratorio se desenvolveu de forma

proveitosa e contribuiu positivamente a trajetdria académica dos entrevistados.

2. COMUNICACAO INTEGRADA

O conceito de Comunicacéo Integrada é algo que surge a partir dos anos 80 e foi
se espalhando pelo meio da comunicacdo até a atualidade. Margarida Kunsh aderia ao
conceito de comunicagdo integrada como atividades de comunicacdo institucional
(jornalismo, editoracdo, relacdes publicas, publicidade) e comunicacdo mercadoldgica
(propaganda, promocdo de vendas, exposi¢do, treinamento de vendas, etc.) que
desenvolvem-se de forma conjugada, ou seja, profissionais de areas diferentes da
comunicacgédo trabalham em conjunto, cada um contribuindo com sua funcdo, mas em
coeréncia com as outras areas integrantes.

Com os anos veio a ascensdo da Internet e junto dela a popularizacdo de meios de
comunicacdo que agora também integram fotografia, audiovisual e outros ramos da area
artistica - atualmente se torna praticamente impossivel trabalhar com comunicagdo sem
passar por variadas areas que exigem conhecimentos diferentes e, assim, profissionais
especializados diversos. Ainda em 1992, Orpheu Cairolli ja dizia que se buscava
complementaridade entre as habilitagbes da comunicacdo social, com revolugdo da

tecnologia e expansdo dos meios de comunicacéo isso so se intensificou.

3. COMUNICACAO E CINEMA
Um dos principais meios da comunicagao se tornou o meio audiovisual, com o

inicio de sua popularizacdo com o YouTube no inicio do Século XXI e sua evolugdo em
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videos curtos em redes sociais como Tik Tok e Instagram. Essas ferramentas fazem parte
ndo s6 do entretenimento, mas também variam entre videos informativos, publicitarios,
educativos, se tornando meios versateis de comunicagao que atingem um grande publico.

Essa popularizacdo do audiovisual também acontece dentro dos filmes e séries -
ainda mais com a criagéo e ascensdo das plataformas de streaming. O Cinema sempre se
mostrou como um meio de comunicagdo, mas agora esté ainda mais presente na vida dos
seres humanos, sendo de acesso livre e imediato e fazendo parte de suas rotinas. Os filmes
e séries se tornaram ainda mais potentes geradores de reflexdo, provocadores de
discussbes e assuntos de socializacdo, tendo seu potencial comunicativo ainda mais
presente na atualidade.

Dessa forma, entende-se que o Cinema é uma ferramenta comunicativa potente e,
além disso, a industria cinematografica € de um grande porte e envolve outras areas,
necessitando de publicidade, diante da concorréncia na industria, assessoria de imprensa,
lancando o filme para o mundo, assessoria de imagem, dos atores e equipe do filme, e
etc. Por isso, o Cinema anda de méos dadas com outras areas da comunicacgdo, sendo

também dependente e participante de uma dinamica de comunicacao integrada.

4. 0 LABCINE

O LabCine surgiu como uma ideia de trazer um novo nucleo de aprendizagem
para o Eixo Multicom que trabalhasse com cinema, sendo uma oportunidade de estudo e
pratica fora do curriculo obrigatdrio da Universidade. Atividades de extensdo no periodo
de contraturno se mostram fortemente eficazes em diversos cursos e para comunicagdo
ndo € diferente, dessa forma o LabCine surgiu como uma proposta dessa, porém
proporcionando oportunidades para os estudantes dos cursos de Cinema e Audiovisual,
Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Rela¢des Publicas, buscando uma dinamica de
trabalho nos moldes da comunicagéo integrada.

O laboratdrio se prop6s como um espaco de aprendizagem através da pratica com
orientacdo pontual de professores. Apds a inscri¢do e selecdo em um edital, dois projetos
de filme foram selecionados para serem produzidos, de forma que teriam trés meses para
fazé-lo tendo orientagdes semanais com os professores responsaveis pela orientacdo e
conducéo de todas as atividades. Sera analisado o projeto escolhido “13: Para Meninas”
como foco desse relatorio de experiéncia.

O projeto “13: Para Meninas” tratava-se de um projeto de curta-metragem

proposto por duas estudantes que estavam a época no terceiro periodo, ambas do curso
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de Cinema e Audiovisual. Conforme orientacdo dos professores, as duas selecionaram
uma equipe de producao com aproximadamente 20 alunos, estando entre eles estudantes
de Cinema e Audiovisual e Publicidade e Propaganda. Essa primeira equipe participaria
das trés etapas do projeto (Pré-producéo, Producdo e Pos-producdo), executando funcdes
de producéo do filme em si como a filmagem, montagem de cenarios e figurinos e edicédo
de &udio e video.

Além dessa equipe, mais trés equipes seriam formadas. Formou-se uma equipe de
Publicidade e Social Media, em que trés estudantes de Publicidade e Propaganda se
encarregaram das redes sociais do filme, divulgando o projeto e processo de producéo e
making of - esse processo ocorreu paralelamente ao de producéo do filme ao longo dos
trés meses. Também se adquiriu uma assessora de imprensa (estudante de jornalismo)
que se responsabilizou pela producéo de releases sobre o filme e eventos/festivais que
participou, além de realizar entrevistas do elenco e equipe. Por fim, existiu uma equipe
de Eventos em que trés estudantes de Relagdes Publicas lideraram a producéo do evento
de pré-estreia do curta-metragem (Realizado em trés de Setembro de 2022), organizando
desde a recepcao dos convidados até a exibicdo do filme. Esse evento teve o suporte das
estudantes de Publicidade e Propaganda e Jornalismo, além de incluir estudantes de
Jornalismo e Cinema e Audiovisual que atuaram fazendo o registro fotografico e
audiovisual.

Por fim, entende-se que ao longo do processo todo do LabCine criou-se um
ambiente profissional semelhante ao que acontece no mercado cinematografico
proporcionando independéncia aos estudantes, que podiam fazer suas escolhas e erros,
mas disponibilizando a orientacdo de professores que ja passaram por pProcessos
semelhantes. Essa dindmica se propunha a proporcionar um ambiente seguro de
aprendizado em que os estudantes pudessem entender a dindmica de se trabalhar em
grupo de forma integrada, concluindo o processo com a finalizagdo de um filme, de um

plano de comunicagdo e um evento para o curriculo.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAGEM

Tendo em vista que o objetivo era criar uma oportunidade de aprendizado na
pratica de uma dindmica de comunicag&o integrada, foi realizada uma pesquisa qualitativa
com cinco perguntas direcionadas aos estudantes participantes do LabCine buscando

entender se esse objetivo foi alcangado. Essas questdes perguntavam sobre a experiéncia
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de aprendizagem, o aproveitamento dos estudantes e a relevancia da participacdo no
projeto na trajetoria académica dos entrevistados.

Entre os entrevistados, 100% declararam que sua participacao foi proveitosa em
relacdo ao seu aprendizado dentro da comunicacdo. Alguns estudantes revelaram se
descobrir em novas areas da comunicagdo que nao consideravam e celebraram o fato de
descobrirem poder trabalhar com comunicacao destro do cinema. Além disso, foi algo
também muito comentado a possibilidade que se teve de colocar em pratica
conhecimentos da sala de aula, praticando de forma independente e proporcionando uma
oportunidade de elaborar os contetdos teéricos estudados.

A questdo mais discutida foi a do aprendizado ao trabalhar em grupo. Os
estudantes dissertaram sobre como foi necessario um trabalho constante em equipe,
exigindo habilidades de mediacdo e compreensdo que serdo muito Uteis no mercado de
trabalho - tendo em vista que na comunicacdo trabalhamos coletivamente na maioria das
Vezes.

Quando perguntados sobre a importancia de atividades de extensdo que trabalham
com comunicacdo integrada para sua trajetdria académica os estudantes a ressaltaram.
Foi uma fala constante a questdo que atividades como o LabCine sdo necessarias pois
trazem vivéncias reais que preparam os estudantes para o0 mercado de trabalho e colocam
o0 aprendizado da sala de aula mais proximo do que sera pedido em um futuro profissional,

sendo um preparatdrio para a vida apés a conclusdo da Universidade.

CONSIDERACOES FINAIS

Dessa forma, a disponibilizagdo de uma atividade de extensdo que trabalhasse os
cursos de comunicacdo de forma conjugada, assim como acontece profissionalmente na
comunicacdo, se mostrou proveitosa aos estudantes dos cursos de Cinema e Audiovisual,
Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Relagdes Publicas. Questionava-se como
desenvolver uma atividade de extensdo que trabalhasse o conceito de Comunicagéo
Integrada e o LabCine se mostrou efetivo nessa misséo.

Ao analisar os resultados do laboratério, ele foi bem sucedido ao produzir um
filme completo, o curta-metragem “13: Para Meninas”, assim como um plano de
comunicagdo coeso desenvolvido nas redes sociais e assessoria de imprensa. Também foi
realizado um evento de pré-estreia de sucesso, com todas as etapas bem realizadas.

Por fim, a pesquisa realizada entre os participantes revela o sucesso do LabCine

como uma ferramenta de aprendizagem e pratica dos contetdos trabalhados em sala de
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aula, visto que teve a aprovacdo dos estudantes. Os participantes revelarem ter uma
primeira experiéncia de como seria um ambiente profissional de comunicagao
desenvolvendo habilidades de resolucdo de problemas, mediagéo e lideranga - sentindo-
se mais preparados para 0 mercado de trabalho. Além disso, revelaram aprender com a
diversidade dentro das equipes, algo proporcionado pela busca em trabalhar com moldes
na Comunicagdo Integrada. Assim, o LabCine se mostrou como um bom projeto de
atividade de extenséo no ensino e pratica de Comunicagéo Integrada.
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