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RESUMO

Este artigo tem o objetivo de apresentar as experiéncias que resultaram na producio de um
podcast, realizado como trabalho da conclusao de curso em Jornalismo da Universidade Federal
da Paraiba. Foi utilizada a metodologia de relato de experiéncia, descrevendo a importancia das
disciplinas praticas como fundamento para a realizacdo do produto. Com base nos conceitos de
radio expandido, jornalismo multiplataforma, podcast e na descricao do relato de experiéncia,
foi possivel concluir que a formagdo em Jornalismo possibilita ao discente a aplicacio das
diferentes habilidades da profissdo, contribuindo para a realizacdo de projetos experimentais e
inovadores de futuros jornalistas.

PALLAVRAS-CHAVE

Relato de experiéncia. Jornalismomultiplaforma. Radio expandido. Podcast.

1. INTRODUCAO

As disciplinas praticas do curso de Graduacdo em Jornalismo da
Universidade Federal da Paraiba (UFPB) sdao oportunidades de o aluno
vivenciar, ainda na academia, as rotinas produtivas da profissao. A partir do
quarto e até o sétimo periodo, os componentes se estruturam sob a forma de
Oficina das diferentes areas, respectivamente: Impresso, Radiojornalismo,
Telejornalismo e Webjornalismo. Entende-se que tais oficinas fundamentam o
caminho para a producao de um projeto experimental.

Este relato de experiéncia tem o objetivo, portanto, de apresentar as

atividades realizadas visando a elaboracao do Liquidificador Podcast. Com base

1Jornalista. Especialista em Producao e Gerenciamento de Eventos (SENAC). Mestrando no
Programa de Pés-Graduacao em Jornalismo da Universidade Federal da Paraiba (UFPB).
2Doutora em Comunicacao pela Universidade Federal de Pernambuco (UFPE). Professora no
Programa de Pés-Graduacao em Jornalismo da Universidade Federal da Paraiba.
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nos conceitos de jornalismo multiplaforma, radio expandido e podcast,
apresentamos as atividades de pré-producao, producao e pos-producao.
2. JORNALISMO, PODCAST E MUSICA

Nas oficinas realizadas durante o curso de graduacao em Jornalismo, a
distribuicao de atividades de acordo com a definicao de func¢oes (editor chefe,
editor dos cadernos, produtor, repérter, apresentador etc), a escolha das pautas,
a captacao de fontes e as vivéncias nas ruas colocam o discente diante do
cotidiano da profissao de jornalista.

E oportunidade ndo s6 de criar contetidos jornalisticos mas de
disponibilizar um produto final, seja um jornal impresso ou programas de radio,
por exemplo. O que implica o conhecimento de programas de edi¢ao de texto, de
imagens, de audio. Todo o trabalho tem a supervisao de um docente, que
orienta e acompanha o processo de producao.

Nessas disciplinas, sobretudo na Oficina de Radiojornalismo, buscou-se
vivenciar o jornalismo multiplataforma, associando radio, podcast, redes
sociais, combinando, assim, as diversas midias, formatos e linguagens. Para
Salaverria (2008), entende-se como conteiido multimidia: texto; fotografa;
graficos, iconografa e ilustracoes estaticas; video; animacao digital; discurso
oral; musica e efeitos sonoros; vibragao. Foi no contexto desse aprendizado que
ganhamos experiéncia para a producao do podcast.

Para, Kischinhevsky o radio é “um meio de comunicacao expandido, que
extrapola as transmissdoes em ondas hertzianas e transborda para as midias
sociais, o celular, a TV por assinatura, sites de jornais, portais de musica” (2016,
p. 13). Com as novas formas de producdo criadas pela convergéncia e modelo
assincrono de distribuicdo, o podcast é uma expressao do radio expandido,
permitindo que o contetido sonoro seja consumido sob demanda e transborde
para as plataformas digitais.

Segundo o Kantar Ibope Media 2021, diversificacio de canais, como

Youtube e plataformas de streaming de audio, potencializa a audiéncia do
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veiculo, consumido por 80% dos brasileiros. O levantamento também apontou
um aumento de 31% na escuta de podcasts (KANTAR IBOPE, 2021).

Para Bonini (2020), o podcast estdi em uma nova fase de
desenvolvimento, a chamada “segunda era do podcasting”, ou seja, pode ser
entendido como uma midia digital massiva, porém com modelos de negocio,
produtores e publicos proprios. O podcast permite espaco para todo tipo de
pauta. Em nosso caso, optamos por falar do Musiclube Paraiba.

3. MUSICLUBE DA PARAIBA

Grupo formado no ano de 1981, a partir das provocacoes do multiartista
paraibano Pedro Osmar. Ap6s acompanhar o musico paraibano de Taperoa,
Vital Farias, e com ele participar de montagens teatrais, Pedro Osmar participa
de gravacoes dos primeiros discos de alguns conterraneos nordestinos como Zé
Ramalho e Elba Ramalho, ou tocando sua viola de dez cordas ou cedendo suas
composicoes, como por exemplo, Baile de Mascaras.

Ao retornar para sua terra natal, busca reunir os compositores e
estimula-los acerca da necessidade de abrir espacos para apresentacoes
musicais, fazer com que as radios locais executassem a musica feita na Paraiba
valorizando os compositores nativos. Nascia assim o Musiclube da Paraiba,

que se configurou como:

uma organizacao de classe dos musicos, sobretudo dos compositores,
através da qual reivindicavam a democratizacio dos meios de
comunicagdo, promoviam intercdmbio com artistas de outros estados
do Nordeste, produziam projetos artisticos, debatiam sobre politicas
publicas de cultura, nutriam a pratica da criacao coletiva (SEVERO,
2017, p. 21).

4 METODOLOGIA

Apos apresentar as bases teoricas que dao fundamento a realizacao do podcast,
destacamos que este relato de experiéncia se estrutura como uma pesquisa
qualitativa, com objetivo descritivo, visando apresentar levantamento de
informacoes sobre as atividades jornalisticas que culminaram com a realizacao

do produto Liquidificador Podcast. Os resultados foram organizados nas
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seguintes etapas: 1) a pré-producdo; 2) a producdo e 3) a pods-producdo,
conforme apresentamos a seguir.
5 RESULTADOS

5.1 A pré-producao do Liquidificador Podcast
O produto jornalistico foi estruturado como uma série de

reportagens/entrevistas veiculada em quatro capitulos. A duracdo de cada
episodio é em torno de 20 minutos, pois acreditamos que é um tempo
confortavel para se escutar uma histéria narrada que pode ser acompanhada
enquanto se faz uma atividade doméstica ou cumpre-se o trajeto no 6nibus, por
exemplo.

A primeira etapa do processo, pré-producao, foi o levantamento de
informacoes, a escolha e contato com os entrevistados que melhor poderiam
falar a respeito da criagdo do Musiclube da Paraiba. O primeiro escolhido foi
Pedro Osmar.

O segundo foi Adeildo Vieira, cantor, compositor, jornalista com
mestrado pela UFPB e atualmente apresentador do programa Tabajara em
Revista, exibido na Radio Tabajara, uma emissora estatal . A conversa com
Adeildo trouxe muitas informacoes e precisou ser dividida em dois momentos.
Assim, o quarto e ultimo capitulo trouxe as opinides juvenis do poeta, cantor e
compositor Guga Limeira, integrante de uma familia com fortes lacos com o
Musiclube.

O roteiro dos programas abordou assuntos como as motivacées que
levaram a criacao do grupo, como se dava a participacao de seus integrantes, o
que era discutido nas reunides, como eram pensados e realizados os shows
coletivos e individuais, o que se buscava reivindicar, o quanto que as acoes do
grupo influenciaram nas carreiras individuais dos artistas, se j4 nessa época
havia producao fonografica dos participantes (é pertinente lembrar que no
inicio da década de 1980, e também o finzinho da década anterior — 78, 79 -
muitos dos artistas nordestinos estavam gravando seus primeiros trabalhos) e

como se dava o apoio na divulgacao pela imprensa local.
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5.2 A producao
A segunda etapa do processo, a producao propriamente dita, foi dedicada

a realizacdo das entrevistas. Devido ao distanciamento social imposto pela
Covid-19 e a impossibilidade dos encontros presenciais, o meio escolhido para a
realizacdo das entrevistas foi a plataforma Google Meet, que permitiu realizar os
encontros virtuais a distancia, com gravacao de audio e video.

Previamente marcadas para o periodo noturno com objetivo principal de
minimizar os ruidos provenientes da rotina comum das pessoas e da cidade, de
uma forma geral iniciadas sempre por volta das 19h e com duracao de cerca de
70 minutos. As entrevistas seguiram a seguinte ordem: Pedro Osmar; Adeildo
Vieira e Guga Limeira.

O equipamento de gravacao utilizado foi composto de um computador
pessoal (notebook) com placa de som externa e um microfone direcional. Um
aparelho celular também foi utilizado como fonte de captaciao de audio extra,
caso algum tipo de problema surgisse através do computador.

5.3 A pos-producao
De posse das entrevistas gravadas, foi necessario converter o audio e,

para isso, foi utilizado a plataforma on-line www.y2mate.com. As entrevistas
brutas renderam um total de 3,5 horas de gravacao.

Essa etapa consistia em editar e colocar os programas a disposicao das
(0s) ouvintes. Os dudios foram editados no programa Audacity, que é gratuito e
pode ser baixado na internet.

O objetivo principal deste momento de edigdo é cortar os momentos de
respiracdo que geralmente se dao enquanto o entrevistado organiza as ideias
mentalmente e a resposta propriamente dita. Também é nesta ocasido que sao
inseridas as vinhetas/background de abertura e encerramento dos programas.
Masicas incidentais também podem ser usadas, e foram, em alguns casos a
titulo de “ilustracdo” em consonancia com narracao do apresentador ou do

entrevistado.
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A formatacdo dos programas foi executada tendo uma vinheta de
abertura, seguida de saudacao que se repetia em cada episodio, um primeiro
momento biografico narrado pelo proprio entrevistado e, na sequencia,
perguntas e respostas buscando atender a esséncia do roteiro. Na verdade, mais
respostas que perguntas pois a postura inicialmente pensada foi inspirada no
Programa Ensaio da TV Cultura, que tinha a frente o jornalista Fernando Faro
que nunca aparecia na tela.

O encerramento de cada episdédio buscou dar pequenas informacoes e
criar curiosidade a respeito dos capitulos subseqiientes, com o objetivo de
fidelizar ouvintes, uma das estratégias adotadas em podcasts.

A identidade visual investiu na logomarca da Liquidificador Producoes,
produtora de eventos paraibana da qual o autor faz parte como produtor
executivo na realizacao de shows.

A disponibilizagao dos programas se deu a partir da hospedagem dos
dudios na plataforma Anchor e em seguida a distribuicdo pelos servicos de
streaming, sendo o Spotify o escolhido por entendermos que é um dos mais

populares ao alcance da populacao.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Neste artigo apresentamos as etapas e atividades que resultaram na
producao do Liquidificador Podcast, produto do trabalho de conclusao de curso
em Jornalismo na UFPB. O podcast foi veiculado em quatro episédios, como
uma série tematica, contando a historia do Musiclube da Paraiba.

Entendemos que esse produto foi possivel gracas ao conjunto de
disciplinas ministradas na graduacdo, com destaque para as oficinas, que
funcionavam como uma espécie de redacdo, em que as habilidades de cada
discente eram testadas e experimentadas.

O conhecimento obtido também estimulou o aprendizado da producao de
pauta, contato com as fontes, apuracao, além de técnicas de entrevista e edigao

de audio, o que, em conjunto, possibilitou a realizacao de produto em um
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formato ainda “jovem”, se comparado ao radio, mas com grande potencial de
inovacao.

Considerando que a escolha por um podcast de entrevista e com a
tematica do MusiClube da Paraiba foi uma forma de dar visibilidade a esses
artistas locais, entendemos que este relato de experiéncia atingiu os objetivos
propostos e pode motivar outras pesquisas que amplifiquem as vozes de

compositores e artistas regionais.
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