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INTRODUCAO

Inicialmente, 0 podcast era desenvolvido de forma amadora. Diferente do radio,
0 podcast € um arquivo de midia que esta a disposi¢cdo do ouvinte o tempo todo, enquanto
o servidor em que ele estd hospedado estiver funcionando, assim, o usuério pode escutar
programas antigos sem quaisquer dificuldades. Dados informados pela Kantar Ibope
Media (MEIO E MENSAGEM, 2022), traz o Brasil como o quinto pais em crescimento
na producdo de podcasts em 2021, além disso, 57% dos usuarios brasileiros com acesso
a internet passaram a ouvir produ¢des em audio durante o periodo da pandemia de Covid
19.

A pesquisa analisou as plataformas Deezer e Spotify, na secdo podcasts de Noticia
e Politica. Os streamings foram escolhidos devido ao alcance obtido no Brasil, e pelo fato
de terem planos gratuitos para escuta de dudios. Foram selecionados os 50 primeiros
programas de cada plataforma, que em 12 de maio de 2022, data da sistematizacéo de
dados, estavam listados como os mais populares. A sistematizacdo aconteceu através de
seis categorias: periodicidade, tempo de existéncia, natureza das producdes,

nacionalidade, descricdo dos podcasts e nimero de episddios até a data mencionada.

METODOS E RESULTADOS

Apds a sistematizacdo, foram selecionadas trés categorias: natureza, descricao e
titulo. Se o programa fosse produzido por canais jornalisticos ou com natureza vinculada
aempresas jornalisticas, ele era considerado jornalismo. Como resultado, dos 50 podcasts
do Spotify, 30 foram considerados jornalismo, ja na Deezer, 42 tinham como género
principal, o jornalismo. A partir destes nimeros, analisamos se nos programas
encontravamos caracteristicas de podcasts. No Spotify, dos 30, 21 se encaixaram como

podcast jornalistico. Na Deezer, dos 42, 19 produtos séo considerados podcasts.
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As descricdes dos programas muitas vezes sdo insuficientes para que o0 usuario
possa ser informado sobre o que se trata aquela producéo, carecendo de dados bésicos
necessarios. Além disso, o ndo cumprimento da periodicidade informada dificulta o
acompanhamento por parte dos ouvintes. Os resultados mostram que do total dos podcasts
inicialmente analisados, 72 podem ser considerados produtos jornalisticos, porque suas
caracteristicas condizem com o informado. Destes 72, a classificagdo de podcast
jornalistico mostra que somente 40 se encaixam na sec¢do indicada. Sendo assim, de 99
podcasts categorizados como de Noticias e Politica, somente 40 estdo na classificacdo

correta, ou seja, podcasts jornalisticos.
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