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INTRODUCAO

Devido a seu poder de divulgar temas que sao tomados como relevantes e
fomentam o debate publico, os meios de comunicacao sao vistos pelos politicos
COMO Um espaco para promocao de sua imagem. Este trabalho traz discussoes
acerca do papel dos meios de comunicacao durante periodos politico-eleitorais,
mais precisamente da relacdo entre midia e politica. Apresenta reflexdes sobre a
utilizacdo das ferramentas comunicacionais para o exercicio do marketing politico,
que visa fazer com gque os candidatos ganhem visibilidade no cenario nacional.
Tem como finalidade analisar de que maneira a Internet fol explorada pelos
candidatos a presidéncia em 2010: Dilma Rousseff (PT), Jose Serra (PSDB) e
Marina Silva (na epoca pertencia ao PV); os trés que estiveram a frente da referida
disputa eleitoral. Mostra como os atores politicos utilizaram o microblog Twitter e
a rede social Facebook. A pesquisa também analisou a funcao exercida pelo jornal
local da cidade de Uberlandia-MG, o Correio de Uberlandia, e por dois blogs
jornalisticos que retratam a politica nacional, o Blog do Josias e o Blog do Noblat.
Todas as analises feitas procuram averiguar se durante as eleicbes 2010 surgiram
novas formas de representacao dos politicos. Além disso, divulga os resultados de
um questionario aplicado junto ao publico universitario da Universidade Federal
de Uberlandia, que buscou identificar quais midias os jovens utilizaram para se
Informar e debater durante o periodo eleitoral.

METODOS

A pesquisa, que tem viés descritivo-documental, foi desenvolvida em duas
etapas. Na primeira, que fol de agosto de 2010 a janeiro de 2011, foram feitos
fichamentos e leituras pertinentes para a composicao teorica do trabalho. Além
disso, coletamos dados e analisamos as midias socials, 0s blogs de politica e o
jornal Correio, ambos selecionados como objetos de pesquisa. De fevereiro de
2011 a julho do referido ano, nos dedicamos a finalizar as analises e a aplicar junto
ao publico universitario um gquestionario, para verificar os meios de comunicacao
utilizados pelos mesmos para se informar durante o periodo eleitoral. Por fim, fol
feita a redacao final do trabalho.

RESULTADQOS

Os tres candidatos a presidéncia Dilma Roussef, José Serra e Marina Silva
utilizaram o Twitter para divulgar propostas, suas agendas, agradecer o apoio as
suas campanhas, responder perguntas dos eleitores. Também comentavam sobre
suas vidas pessoals, para exprimir certa intimidade com o eleitor e conquistar sua
confianca. Porém, os politicos nao usufruiram do Twitter para debater questoes
relevantes e ampliar suas propostas e planejamentos. Com relacao ao Facebook, os
candidatos também o utilizavam para divulgar suas campanhas.Todos os trés perfis
continham muitos comentarios de seus eleitores e, em algumas postagens, eleitores
de outros candidatos escreviam criticas. O discurso presente no Facebook, apesar
de possuir uma linguagem rapida como é de costume em recursos digitals,
apresenta muitas vezes caracteristicas jornalisticas. Algumas postagens
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funcionavam como chamadas de materias que podiamos visualizar por meio dos
links. Os blogs do Josias e do Noblat, juntamente com o jornal Correio de
Uberlandia, nao apresentaram novas formas de representacao dos candidatos.
Exerceram durante as elei¢cOes seus tipicos papéis de informar e refletir sobre a
questdao politica. Quanto ao questionario aplicado para os alunos da UFU, foi
constatado que apesar de a maioria dos estudantes se informarem diariamente
atraves da internet, as noticias sobre as eleicoes foram acompanhadas através da
televisao por 54%. No entanto, foil preocupante o numero de alunos que disseram
nao ter debatido sobre o assunto de nenhuma forma (75%), além dos 13% que
Informaram nao ter acompanhado as noticias do periodo politico.

CONCLUSOES

As eleicOes 2010 foram marcadas pela preocupacao com a presenca virtual, uma
vez que a rede mundial de computadores tem um alcance global. Sites, redes
soclais, plataformas, blogs, muitos foram os recursos digitais explorados pelos
candidatos a presidéncia. O Twitter e o Facebook se tornaram espacos para
exposicao de propostas, divulgacao de acOes durante as campanhas, dialogo com
os eleitores. Por se tratarem de espacos em que a linguagem € mais rapida e
dinamica, as InformacOes divulgadas eram complementadas com links, que
auxiliaram bastante. No entanto nao proporcionaram discussoes aprofundadas
sobre questbes relevantes para a sociedade. Alem disso, em algumas
circunstancias, foram palco de insinuacoes de alguns candidatos para com outros.
Em se tratando do jornal e dos blogs jornalisticos, estes tiveram como principal
funcao manter a populacao Informada sobre o que ocorria durante a disputa
eleitoral. Constatamos que 0s jovens precisam se interessar mais pela politica
nacional. Enquanto nao buscarem se informar e debater sobre o assunto nao
saberao cobrar de nossos governantes atitudes devidas.
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