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(Universidade Federal de Santa Catarina / UFSC)

INTRODUCAO

O trabalho de assessor/a de imprensa/comunicacdo consiste em intermediar as
relacGes de seu cliente com reporteres, sendo um artifice e um divulgador da boa imagem
de quem o contrata (BUCCI, 2000, p. 80). Profissionais formados em Jornalismo
costumam trabalhar como assessores. Cerca de 35% dos respondentes do Perfil do
Jornalista Brasileiro 2021 atuam fora da midia, em assessorias ou em produtoras de
conteddo para midias digitais (LIMA et al., 2022). Diante desse cenario, em que
jornalistas cada vez mais ocupam funcées fora das redacdes, pesquisas nacionais sobre
assessoria de imprensa e relacionamento com a midia ndo detalham como se da essa
relagdo entre os ‘dois lados do balcao’. Pretendemos apresentar um modelo que pode ser
utilizado em estudos sobre o relacionamento de pessoas e organiza¢Ges com a midia no

contexto brasileiro.

MODELO DE INTEREFICACIA

O modelo de intereficacia (BAUER, 2013, p. 35; BENTELE; NOTHHAFT, 2008)
busca entender a relacdo altamente complexa entre o Jornalismo e as Rela¢des Publicas.
O modelo é composto por inducbes e adaptacbes comunicativas, que ocorrem em trés
dimensoes: objeto (selecdo, geracdo e construcdo de temas, colocacdo, apresentacao),
temporal (quadros e rotinas temporais) e psicossocial (pré-condi¢des psiquicas, estruturas
organizacionais e rotinas). Além disso, induc@es e adaptacdes ocorrem simultaneamente
nos dois lados, e o lado controlador apenas tenta alcancar o controle dentro de limites
estabelecidos pelo lado controlado (BENTELE; NOTHHAFT, 2008).

CONSIDERACOES FINAIS
Se assessores oferecem “uma espécie de alimento pré-cozinhado aos jornalistas

(RIBEIRO, 2015, p. 54) e tentam influenciar indiretamente a opinido publica (SILVA,
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2020), é preciso investigar como as inducGes e adaptagdes impactam o produto final, ou
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seja, o contetdo jornalistico. Afinal, como argumentam Marques, Miola e Siebra (2014),
0 assessor de imprensa se aproxima da posi¢do de fonte. “(A)ssim como as fontes, os
assessores também gostariam de ver predominar visdes de mundo que mais sao
convenientes para que seu trabalho seja reconhecido” (MARQUES et al., 2014, p. 161).

O modelo de intereficacia tem sido aplicado como referencial teérico em estudos
do Jornalismo (ex.: MACHILL; BEILER; SCHMUTZ, 2006; MEYER, 2021). Pesquisas
podem tensiona-lo com teorias do Jornalismo e aplica-lo ao contexto brasileiro, no intuito
de compreender as relacdes entre jornalistas e assessores e de avancar para além de
manuais de assessorias, com instrucdes sobre producdo de releases, clipping e

gerenciamento de crises, por exemplo.
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