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RESUMO

Este artigo apresenta ao debate académico e profissional a questo do efeito framing em publicagoes de
cunho especializado. O objetivo desta producao é demonstrar a partir dos conhecimentos das teorias do
jornalismo e dos géneros jornalisticos classificados por José Marques de Melo e Manuel Chaparro como
a revista Veja Satude fez a utilizacdo do efeito framing por meio do processo de acumulacao de termos
chave para construir seu discurso de vida saudavel na publicacdo. Lancamos mao também do
conhecimento da analise do discurso de linha francesa para compreender como tais discursos se
apropriam da estrutura consagrada das tipologias jornalisticas para inserir fragmentos opinativos em
matérias a priori informativas. Como resultado verificamos que a linha editorial do veiculo atua de forma
subliminar na publicacdo inculcando seus valores, se valendo de um piblico cativo que consome este
tipo de contetdo especializado.

PALAVRAS-CHAVE

Acumulagio. Analise do discurso. Framing. Opinido. Revista Veja Satide.

1. INTRODUCAO

Quando o assunto é a analise de noticias em veiculos de comunicacao, faz-se
pertinente a contextualizacdo sobre os géneros jornalisticos. Um dos autores
precursores neste campo de estudo no Brasil, é José Marques de Melo. Vale ressaltar

que ao observar, na pratica, os géneros nao sao considerados puros embora sejam
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estruturados para atender determinados padroes, assim o que se espera de uma noticia
¢ informacao, assim como se espera opiniao de um artigo, por exemplo.

Um dos objetivos da classificacdo proposta € indicar a finalidade central dos
contetidos dentro de um jornal. Marques de Melo (2003, p. 25) por exemplo, cita que

os géneros sao classificacoes de carater politico e profissional.

O campo da comunicagdo é constituido por conjuntos processuais,
entre eles a comunicagdo massiva, organizada em modalidades
significativas, inclusive a comunicacao periodistica (jornal/revista).
Esta é estruturada, por sua vez, em categorias funcionais, como € o caso
do jornalismo, cujas unidades de mensagem se agrupam em classes,
mais conhecidas como géneros, extensdo que se divide em outras,
denominadas formatos, os quais, em relacio a primeira, sido
desdobrados em espécies, chamadas tipos (MARQUES DE MELO,

20009, p.35).

Dito isso, passemos para uma breve explicacdo a cerca dos géneros. Entre os
principais, temos o informativo e o opinativo. Em todo o mundo, o género informativo
¢é considerado um dos pioneiros. Isso se da porque este género remete a propria
constituicao do fazer jornalistico que é levar informacao ao publico. A respeito da
conceituacao, é definido como um relato objetivo, que se distancia de manifestacoes
opinativas.

Vale destacar que a objetividade é um conceito questionivel dentro do
jornalismo. O Manual da Redacao da Folha de S. Paulo (2008, p. 46), por exemplo,
destaca a ideia de nao existir objetividade dentro da profissao. Porém, reforca que é
necessario buscar ao maximo a objetividade. Ao escrever uma noticia, é necessario
tomar uma série de decisoes no processo de construcao, que resulta em inclusoes ou

exclusoes de informacoes, fontes e palavras.

Tudo o que sei é somente o que li nos jornais”. Este comentario é um
sumario sucinto sobre muito do conhecimento e informacao que cada
um de noés possui sobre os assuntos publicos porque a maior parte dos
assuntos e preocupacdes que despertam nossa atencdo ndo estdo
disponiveis a nossa experiéncia direta pessoal [...] Para quase todas as
preocupacgodes da agenda publica, os cidadaos tratam de uma realidade
de segunda-mao, uma realidade que é estruturada pelos relatos dos
jornalistas sobre estes eventos e situacoes. (MCCOMBS, 2009, p. 17)

Na citacao acima, podemos analisar a questao dos fatores que envolvem a

selecao de noticias e propria construcao da mesma, o que impacta na objetividade do



texto. J& no que diz respeito ao género opinativo, as revisoes bibliograficas mostram
que foi o primeiro género a figurar nos folhetins existentes no Brasil.

Segundo (ROMANCINI, 2007, p. 23), o primeiro jornal impresso no pais foi a
Gazeta do Rio de Janeiro. Apesar de se intitular como nao oficial, contraditoriamente
produzia um jornalismo que defendia os interesses da corte. Chegando a ser, inclusive,
nas palavras do autor, bajulador, subserviente e “chapa branca”. De acordo com José
Marques de Melo, o jornalismo passou a assumir uma identidade mais proxima ao
género opinativo no inicio.

“Com o fim da censura prévia, o Jornalismo passa a assumir sua
identidade - a de uma atividade comprometida com o exercicio do poder
politico, com a difusdo de ideias, combativo de principios e defensor de
pontos de vista. Desse modo, ainda conforme Marques de Melo, o
Jornalismo se caracteriza, no seu inicio, pela expressdo de opinides —

opinativo -, e nao hegemonicamente pela informacao - informativo -,
como perceberemos mais tarde”. (Melo apud Barichello, 2019, p. 2).

O jornalismo informativo comecou a ganhar espaco quando as pessoas que
detinham o poder na época buscaram formas de impor limites a liberdade de imprensa,
e desenvolver ferramentas de censura. Os poderosos perceberam que ao fazer uso do
género opinativo, os jornais teciam criticas, dentincias e ataques generalizados a
qualquer um.

Foi a partir do século XIX que o género informativo ganhou mais relevancia,
sobretudo pelo fato de que a imprensa norte americana passou a enxergar a informacao
como um produto, que como tal podia ser vendido.

“Passadas as turbulentas modificac6es que a sociedade brasileira viveu
nos ultimos anos do século XIX, abre-se espaco para que o jornalismo
— que naqueles tempos encontrava-se quase que exclusivamente na
midia impressa — consolide-se como empresa que vende informacao. O
texto opinativo perde espaco, j4 que ndo havia mais necessidade do

discurso ideologico para derrubar a Monarquia e instaurar a Reptblica”
(SCHERER, 2014, p.2).

No que compete ao género opinativo vemos nos veiculos de comunicacao uma
abertura para profissionais de outras areas. E comum ver artigos, cronicas e colunas
assinadas por profissionais das letras, da economia, do direito ou da satide em jornais

e revistas. Mas também ha contetido jornalistico por ali. A diferenca estd em que



mesmo opinativo, o contetido quando jornalistico continua sustentado por uma rotina
produtiva que pressupoe apuracao e edicao.
Cria-se entao um conjunto coeso de tipologias que se dividem basicamente em

dois géneros jornalisticos conforme explica Erbolato:

[...] aevolucdo e a adogdo de novas técnicas do jornalismo, elevado a profissao
e ndo mais praticado por simples diletantismo, levaram a uma conquista
auténtica: a separacdo entre, de um lado, o relato e a descricdo de um fato,
dentro dos limites de objetividade permitidos pela natureza humana, e, de
outro, a analise ¢ o comentario da mesma ocorréncia. O jornalismo ficou, a
essa altura, dividido em dois grandes grupos ou sec¢des principais: o
informativo e o opinativo (que incluia a andlise e a interpretagdo)
(ERBOLATO, 2002, p.34).

As tipologias informativas apresentam estrutura baseada no relato factual,
trazem linguagem supostamente objetiva, fogem da adjetivacdo e sdo escritas na
classica forma da pirdmide invertida. Ja as tipologias opinativas enfatizam mais os
elementos de pensamento de quem as redige e apresentam formatacao mais livre do

ponto de vista de sua estruturacao.

2. METODOLOGIA

O presente artigo apresenta como caracteristicas tedrico-metodologicas a
pesquisa bibliografica seguida de analise documental. Na fase inicial selecionamos
livros impressos e ebooks além de artigos cientificos de onde extraimos os conceitos
que sustentam a analise a partir dos efeitos de framing e acumulacao, inseridos no
contexto da hipotese de agenda setting conforme a contribuicao de McCombs.

A principal caracteristica deste estudo é sua preocupacao de lancar olhar sobre
o campo das teorias do jornalismo e seus efeitos a0 mesmo tempo em que
dialeticamente busca inferéncia junto ao campo do trabalho produtivo do jornalista,
por isso € uma producao que traz o olhar de um pesquisador que parte da academia
com outro olhar de uma profissional que esta imersa a rotina produtiva dos veiculos

de comunicacdo. E entre contradi¢cOes e controvérsias se constituiu nosso recorte.



Além de teoricos balizadores das pesquisas em comunicacdo como Martino,
MCcombs e Erbolato trouxemos numa perspectiva interdisciplinar o conhecimento
acumulado do campo da linguistica, em particular da analise do discurso de linha
francesa com as importantes contribuicoes de Pechéux e Orlandi que nos permitem
alargar a compreensao das tipologias jornalisticas a partir de suas condicoes de
producao e com isso também compreender seus efeitos de circulaciao que se inscrevem,
por exemplo, nos fragmentos opinativos constitutivos de textos de estrutura
predominantemente informativa.

O corpus da nossa analise é a revista especializada “Veja Satde” da editora Abril,
de periodicidade mensal. Foram selecionadas as edi¢des entre novembro de 2021 e
marco de 2022, totalizando cinco edi¢oes. Sabemos que a revista é referéncia no
segmento de cuidados com a satde e que possui edicao impressa e digital, sendo que a
segunda opc¢ao tem sido a mais divulgada pela editora devido ao crescimento do acesso
via dispositivos méveis como smartphones e tablets. Conforme (MAZIERE, 2007, p.14-
15) “ o ‘estabelecimento de um corpus’ se define no contrapé da mera colagem de textos.
Estamos falando da construcao de um dispositivo de observacao apto a revelar, a
permitir apreender o objeto discurso que ele se da por tarefa interpretar”.

Em cada edicdo da revista escolhemos a matéria principal de capa com recorte
de andlise. Ao longo do artigo colocamos as capas das edicoes como forma de reforcar

imageticamente os conceitos que estao sendo trabalhados.

3. OS EFEITOS DE FRAMING E ACUMULACAO

Dentro do processo de construcao jornalistica de noticias, encontramos o efeito
framing também chamado de enquadramento, que auxilia a compreender a influencia

das coberturas da midia no pensamento das pessoas.

A Framing Theory ou Analise de Enquadramento considera que nas noticias
ocorre mais do que apenas “trazer” ao publico certos topicos. O modo pelo
qual as noticias sdo trazidas, o enquadramento (frame) no qual as noticias sao
apresentadas, é também uma escolha feita pelos jornalistas. Segundo Wicks,
“Frames tornam as pessoas aptas a avaliar, conduzir e interpretar informacoes
baseando-se em construcées conceituais compartilhadas. Deste modo,
mensagens da midia contém sugestbes contextuais oferecidas por



comunicadores profissionais para ajudar pessoas a entender a informagao”
(2005, p.339, traducao nossa). Assim, um “frame” representa o modo como a
midia e os editores da midia organizam e apresentam as questoes que eles
cobrem, e o modo como as audiéncias interpretam o que eles estdo oferecendo.
“Frames” ou enquadramentos sao no¢oes abstratas que servem para organizar
ou estruturar significados sociais (BERTOL, 2007, p. 6-7).

O enquadramento acontece quando ha um recorte especifico em determinado
elemento da realidade, dando énfase e excluindo outros elementos que serviriam para
contextualizar o fato. A noticia passa a ser vista como uma construcao por parte de
jornalistas, que tentam enquadrar a realidade. Para MCcombs (2009) enquadrar é
selecionar algum aspecto da realidade tornando-o mais saliente dentro do espectro
comunicativo. Quando o enquadramento ocorre joga-se luz sobre determinado aspecto
deixando outras partes nas trevas.

Esse procedimento é muito utilizado em revistas. Naquelas destinadas ao
publico feminino vemos isso com matérias que exploram assuntos como
emagrecimento e cuidados de embelezamento de forma seriada, criando assim uma
pauta hegemonica e ocultando outros assuntos também de interesse feminino. Existe
uma sinergia entre agenda setting e framing, pois o ato de enquadrar redunda em
agendamento tematico, Porto, Moraes et e al (2018).

A primeira forma de framing comeca no titulo. Ele é o primeiro recorte que o
jornalista faz ao publico. Ele determina que visao sera hegemonica no texto. Aliado aos
elementos estilisticos que o cercam como o chapéu, a linha fina, a retranca e o olho, ele

agenda e enquadra aquilo que é mais relevante para quem emite a informacgao.

A pretensao inicial do titulo na pagina de um jornal diario é identificar uma
dada matéria entre as demais, indicando seu elemento central de interesse.
Visto como modo inicial de contato e conhecimento com o tema abordado em
cada matéria, costuma-se afirmar que o titulo equivale no jornalismo a uma
espécie de “menor unidade informativa”. Sintetizaria o “contetido da
informacdo” e cumpriria o papel estratégico de apresentar seus elementos de
maior proeminéncia (ANTUNES, 2020, p.95). [grifo nosso]

A revista “Veja Saade” da editora Abril de periodicidade mensal tem edicao
impressa e digital (via aplicativo para dispositivos moveis) além de contar com um site
proprio com conteudos exclusivos para assinantes. O consumidor possui a opcao de
assinar o pacote digital, com acesso aos conteados no site e acesso a edicao digital da

revista no aplicativo do celular. Foram selecionadas cinco edi¢oes como recorte. O



jornalismo de revista é uma segmentacao que busca nichos de mercado, pois produz

conteddo especializado. De modo geral podemos dizer que:

As revistas de informacio sdo semanais ou quinzenais, as revistas
especializadas sdo, geralmente, mensais, o que exige rotinas de
producdo, apuracio e redacdo de textos jornalisticos diferentes do
jornalismo diario. [...] Outra caracteristica marcante no formato da
revista e que a diferencia dos jornais é a segmentacao de seu publico, e
por consequéncia, dos assuntos veiculados. Existem revistas femininas,
de esportes, de moda, de fofocas etc. O vinculo entre o produto
jornalistico e seu consumidor é mais préximo e pessoal do que um
jornal diario, a interacdo aproximada entre eles se faz necessaria e o
meio digital potencializa essa caracteristica através do conceito de
interatividade. O produtor de revistas é mais preocupado com seu
publico e suas particularidades do que com a atualidade da informacao
(CAMARA, ALVES et al, 2009, p.3).

A revista propriamente dita segue um padrao de 76 paginas por exemplar e na
versao impressa tem a formatacao de 21cm x 29,7cm. Veja Satde ja publicou mais de
488 edicoes possuindo larga experiéncia e reconhecimento no segmento de revistas
especializadas.

Na edi¢@o de novembro de 2021, na matéria de capa intitulada: “A anatomia dos
vicios: por que eles surgem e como doma-los”, a palavra mais repetida foi
“dependéncia” — contando sua variavel no plural — com 24 ocorréncias.

A compulsio digital é a “cacula” das dependéncias comportamentais, na
definicdo do psiquiatra Aderbal Vieira Junior, da Universidade Federal de Sao
Paulo (Unifesp). No livro Dependéncias Nio Quimicas e Compulsoes
Modernas (Atheneu), ele explica que a dependéncia de internet nao é
caracterizada essencialmente pelo tempo gasto nas telas — e olha que o Brasil
ocupa o segundo lugar no ranking dos paises que passam mais tempo online.

(Disponivel em: https://saude.abril.com.br/mente-saudavel/a-anatomia-
dos-vicios-por-que-eles-surgem-e-como-doma-los/) [grifo nosso].

S6 no trecho acima, é possivel detectar a palavra “dependéncia” trés vezes. A
matéria trata sobre o apagao mundial das redes sociais, que durou quase sete horas.
No entanto, apesar de comecar falando sobre este assunto, percebe-se que o tema é
apenas um gancho para o verdadeiro tema discutido: dependéncia tecnolégica em
redes sociais.

Sobre a perspectiva do framing, percebe-se que o autor do texto, buscou apenas

pontos de vista que corroborassem a ideia central da matéria. Apesar de ser um tema
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de saude publica e que traz preocupacao pelos maleficios que pode gerar na vida das

pessoas, mesmo assim nao houve tentativas de contextualizar o assunto.

Sua fala ecoa diretamente a de Edward Tufte, professor da Universidade Yale,
nos EUA, em entrevista ao documentario O Dilema das Redes, da Netflix:
“Existem apenas duas industrias que chamam seus clientes de usuérios, a de
drogas e a de softwares”. (Disponivel em: https://saude.abril.com.br/mente-
saudavel/a-anatomia-dos-vicios-por-que-eles-surgem-e-como-doma-los/)

Tanto no trecho acima, como ao longo de todo o texto, vemos uma opiniao que
se encaixa na perspectiva danosa do uso das redes sociais.

Ja na edicdo de dezembro de 2021, temos na capa a matéria “Velhos, sim...
Doentes, nao! A nova cara e os desafios da velhice”. Segundo a analise, a palavra com
mais repeticoes, 21 vezes, foi “idoso” — contando sua variavel no plural e sem contar as

sinonimias.

O idosismo também vem a tona no discurso das autoridades. “O que
assistimos durante a pandemia foi lamentéavel”, diz a juiza Andréa Pacha,
autora de Velhos Sao os Outros (Intrinseca). Sobretudo no inicio da Covid-19,
ouvimos politicos verbalizando que a doenga nio era preocupante porque
ameacaria apenas os idosos. “Uma velhice digna exige, antes de tudo, que se
enxergue o idoso sem preconceito”, defende Andréa.
(https://saude.abril.com.br/familia/velhos-sim-doentes-nao-a-nova-cara-e-
os-desafios-da-velhice/)

Ao fazer leitura e analise do material, identificamos que o objetivo central do
texto é discutir a fragilizacdo da pessoa idosa. A matéria possui caracteristicas que
contempla o efeito de enquadramento, ou seja, enquadra, delimita e enfatiza uma
vertente dentro de um tema maior.

A questao do enquadramento vai ao encontro com os estudos da terceira fase do
Agenda Setting, nos quais os autores buscam entender a relacio entre os atributos dos
temas que fazem parte da agenda da midia, e os atributos de temas da agenda publica
(os meios de comunicacao dizem ao publico sobre o que pensar, e de que forma deve
pensar). Ou seja, ao falar de um tema especifico, os meios de comunicac¢ao enfatizam

um atributo especifico dentro do escopo.

O pior dos efeitos colaterais, porém, seria aumentar o preconceito contra
idosos. No Brasil, o termo ageism, criado pelo psiquiatra Robert Butler (1927-
2010) em 1969, ganhou diferentes traducbes, como etarismo, idadismo e
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idosismo.  (https://saude.abril.com.br/familia/velhos-sim-doentes-nao-a-
nova-cara-e-os-desafios-da-velhice/)

Ja em janeiro, o tema da capa foi “A febre do planeta: como o aquecimento
global mexe com a nossa saude”, cuja palavra “mudanca” ou “mudancas” se repetiu 17

vezes.

Os cidadaos de Tuvalu e outras regioes litoraneas representam a faceta mais
visivel do risco, mas nem de longe sdo os tUnicos sofrendo com as
consequéncias das mudancas climaticas. Mudancas que sdo resultado do
modelo vigente de producao e consumo e do nosso estilo de vida, que drenam
quase o dobro dos recursos que a Terra é capaz de fornecer ao ano. (Disponivel
em:  https://saude.abril.com.br/medicina/a-febre-do-planeta/)  [grifo
nosso].

Assim como nas outras matérias de capa analisadas da revista, foi detectado o
efeito framing de um assunto especifico. Como pode-se observar no paragrafo
evidenciado acima, todas as opinides contidas ao longo de todo o texto direcionam o
leitor para o viés “terriveis consequéncias do aquecimento global”.

Questao que emerge da nossa anélise jornalistica é outro efeito causado pela
agenda setting: trata-se da acumulacao. Hohlfeldt (2001) conceitua:

Acumulaciao - capacidade que a midia tem de dar relevincia a um
determinado tema, destacando-o do imenso conjunto de acontecimentos

diarios que serdo transformados posteriormente em noticia e, por
consequéncia, em informacdo (HOHLFELDT, 2001, p.201).

Essa capacidade de dar destaque por meio da repeticdo do tema acumula na
mente das pessoas um contetido e gera uma perspectiva de retro alimentacao que se
sustenta por meio do proprio agendamento e do efeito framing. Aliado a esse processo
comunicacional esta o recurso linguistico da repeticao que podemos observar em todas
as matérias selecionadas. O uso de termos em profusao também contribui para esse
enculcamento da mensagem.

Como exemplo da tematizacao das revistas apresentamos a seguir trés capas
como segue. E importante trazer também para a dimensdo imagética o conceito de
enquadramento por assim como o fotégrafo enquadra a camera e seleciona o que vai
aparecer em seu registro, o designer enquadra o conteudo de capa, escolhe fontes,

cores e dando proeminéncia a alguns fatores em detrimento de outros. O problema da
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diagramacao, da disposicao dos elementos na pagina, requer que vejamos o titulo como
parte de um texto jornalistico articulado sob a forma de um sistema complexo
composto por uma topografia, uma tipografia, um paratexto e um texto (ANTUNES,

2020, p.102).

Figura 1: Capas de revistas Veja Satade

SAUDE SAUDE "““SAUDE

vn et Wik srae e Ve

VELHA, SIM!
DOENTE, NA(

PLANETA COM FEBRE

Fonte: Elaborado pelos autores.

4. FRAGMENTOS OPINATIVOS SUBMERSOS

As cinco reportagens de capa que fazem parte do nosso corpus de analise
apresentam estrutura enunciativa que as caracterizam como género informativo. Isso
se d4 a conhecer porque seus contetidos tem por prioridade informar sobre as
tematicas que evidenciam. No entanto, uma analise mais apurada dos textos e com
base nos mecanismos de analise discursiva desvelam-se elementos de opiniao, os quais
denominamos neste estudo de fragmentos opinativos submersos.

Em Ver6on (2004) temos que tudo que cerca o texto influéncia numa rede
argumentativa de construcao de sentidos, assim, os fragmentos de textos sao tomados
como unidade de anéalise que ajudam a compreender o todo. Pode ser “um fragmento
discursivo qualquer que tenha sido proposto como unidade por obra da organizacao
material dos discursos sociais (pagina, uma capa, um artigo, um livro um titulo etc.)”

(VERON, 2004, p. 137). Essa compreensdo é fundamental para entender como os
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fragmentos opinativos submersos atuam no interior do texto promovendo o efeito
framing e acumulacao.

Os textos jornalisticos sao caracterizados pela objetividade discursiva e neles se
espera encontrar o minimo de adjetivos, sobretudo quando estdo no género
informativo. Conforme (BECHARA, 2009, p.121) “adjetivo € a classe de lexema que se
caracteriza por constituir a delimitacdo, isto é, por caracterizar as possibilidades
designativas do substantivo, orientando delimitativamente a referéncia a uma parte ou
a um aspecto do denotado”. No texto essa classe gramatical também pode aparecer na
forma de locucao adjetiva que ocorre quando uma preposi¢ao se junta ao substantivo
para exercer a funcao de adjetivacao. Isso ocorre por exemplo, em pimenta do reino.

Exatamente por caracterizar e limitar o substantivo é que a adjetivacao torna o
texto jornalistico impreciso e eivado de juizos valorativos, assim se dissermos que um
edificio é alto e atribuimos ai uma nogao particular valorativa, ao passo que se nos
referirmos a construcdo como edificio de 10 pavimentos nos aproximamos mais de
uma informacao referencial.

Algumas formas adjetivas complementam o sentido do substantivo. Mas outras
evidenciam de antemao o posicionamento do enunciador e introduzem de forma
submersa a opinido que se quer passar. “Ha adjetivacoes que revelam de antemao nos
titulos o posicionamento que vira no texto a respeito das coberturas” (AZEVEDO, 2020,
p.191).

Na matéria “Tratamentos alternativos: fique atento aos riscos” o proprio titulo
com evidéncia dos dois pontos é um alerta enunciativo carregado de sentido. Na linha
fina que segue logo baixo do titulo temos a primeira adjetivacdo: “De ervas que
prometem emagrecer, mas podem matar, a procedimentos indcuos que custam
dinheiro e satide” Neste trecho que abre a matéria o posicionamento do enunciador se
revela, pois antes mesmo de passar ao lead o leitor ja vé a declaracao de que nenhum
tratamento alternativo tem eficacia. O adjetivo in6cuo desacredita e coloca em mesmo
patamar todas as formas nao tradicionais de tratamento de saude, faz generalizacao
mesmo sem apontar nenhuma evidéncia.

Seguindo na matéria temos mais dois trechos. Num deles a afirmacao do

endocrinologista Carlos Eduardo Barra da USP de Ribeirao Preto de que “hoje temos
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um facilitador que é o excesso de informacao duvidosa disponivel na internet” A
reportagem arremata dizendo que “a dita ‘medicina alternativa’ é um balaio onde
encontramos terapias que pouco ou nunca se mostraram eficazes e seguras em
pesquisas robustas e confiaveis”

No trecho do endocrinologista a revista traz uma técnica muito utilizada no
jornalismo que é o recurso de autoridade. Trazendo um especialista da &area a
informacao ganha uma dimensdao de incontestabilidade, ainda mais sendo um
pesquisador da USP. Mas em que pese a conceituada universidade, o discurso é
impreciso quando se atribui ao excesso de informacdo duvidosa da internet os
problemas com a medicina alternativa. E pegando gancho no discurso médico, a
matéria traz ainda os adjetivos eficazes, seguras, robustas e confiaveis, todos na linha
da generalizacao superficial, pois na matéria nao ha dados que apresentem ao leitor o
que é uma terapia eficaz e segura e muito menos o que sao pesquisas robustas e
confiaveis. Trata-se entao de uma sequéncia discursiva com a intencao de inculcar nos
leitores as hipoteses levantadas.

Agora o que dizer do trecho “O cérebro humano é uma maquina fantdastica, que
ainda esconde muitos segredos” Mais uma passagem em que nao ha precisao e que a
generalizacdo e superficialidade dominam o discurso jornalistico ndo contribuindo
para a elucidacdo do que a matéria se propo0s a fazer.

Um fato que nos chama atencao na publicacao da editora Abril é que ao passo
em que constréi uma matéria com valores negativos sobre os tratamentos alternativos,
por diversas vezes a revista Veja, carro chefe da editora trouxe e tras anuncios
vinculados a industria farmacéutica. Veja Satide que é sua versao voltada a esse publico
especifico traz em seu portal um buscador de remédios onde o leitor pode entrar na
plataforma e a partir dai localizar medicamentos. Esse buscador constitui estimulador
do consumo de produtos da industria farmacéutica, que faz parte dos anunciantes de

Veja, bem nos moldes do que nos diz a teoria organizacional.

Figura 2: Buscador de medicamentos
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Novo buscador de medicamentos

O portal de VEJA SAUDE p
buscodor de remed:

principors platofo 35 Drosieing e consulio so
=des de formacia e fom

Fonte: Extraido de Veja Satde online (2022).

Na matéria “A anatomia dos vicios: por que eles surgem e como doma-los”
também estdo evidenciadas diversas marcas discursivas adjetivas que ou pouco
explicam ou s3o totalmente dispensaveis para compreensao do texto como no trecho
“Ja esta fartamente documentado que, em situacoes de estresse, o ser humano fica
mais propenso a procurar fuga ou apoio num drinque ou num cigarro”. Nesse caso o
adjetivo fartamente nada acrescenta e apenas traz um carater de senso comum a
narrativa.

Ja a matéria “22 erros na cozinha que afetam sua saude” apresenta como
principal caracteristica a insercao de adjetivos que conferem imprecisao a narrativa.
No trecho em que se afirma ser errado lavar carne, frango e peixe na pia, o excerto
“Outro vacilo cometido por 46% dos participantes da pesquisa da USP. A atitude é
condenadvel porque o esguicho da torneira ajuda a espalhar microbios pela cozinha,
infectando o que esta por perto, caso do escorredor de louca com seus copos, pratos e

talheres. O uso do adjetivo condenéavel é totalmente fora de proposito porque se remete



14

a um ato no maximo improprio se fosse o caso de adjetivar. Nao se pode na mesma
oracao dizer que algum cometeu somente um vacilo, ou seja, algo de menor vulto, e
que essa deslize mereca uma condenacao.

Na matéria “A febre do planeta: como o aquecimento global mexe com a nossa
saude”, quando se afirma que “O sistema agroalimentar tradicional, que tem base
quimica e privilegia a monocultura ¢é altamente poluente e contribui
significativamente para as mudancas climaticas” a utilizacao dos adjetivos altamente
e significativamente nao traz nenhuma contribuicao. Nota-se neste exemplo que o
problema nao sao os adjetivos em si, mas seu uso, pois na oragao aparecem outros dois
adjetivos, tradicional e climéaticas, mas eles estdao cumprindo a funcao que se espera
deles que é a complementacao dos substantivos agroalimentar e mudancas.

Exemplificados alguns exemplos voltemos a discussao da producao de sentidos.
Em todos os textos hd uma formacao discursiva que remete a opinido e ao
posicionamento do enunciador, seja ele diretamente o jornalista redator do texto, seja
de forma indireta por meio de abre aspas para entrevistados que emprestam sua
autoridade de especialistas ao veiculo de comunicacao formando um conjunto textual
coeso e cuja intencionalidade esta imersa na estrutura de uma noticia de cunho
informativo.

Analisamos fragmentos discursivos para compreender o todo textual. Suas
nuances parciais sao pistas de sua totalidade contraditoria, fruto de uma formacao

interdiscursiva.

[...] toda analise de discurso implica um certo dispositivo que é, se podemos
dizer assim, um fragmento de tecido semibtico ‘arrancado’ do fluxo da
producdo social de sentido”. (VERON, 2004, p. 73) Em outras palavras, o
discurso nao pode ser visto de forma isolada, pois est4 articulado aos demais
discursos que o circulam. Essas relagoes interdiscursivas integram tanto as
condicées de producdo quanto as de reconhecimento de um discurso
(FERREIRA, VIANA & SANTANA, 2020, p.152).

Ao longo das cinco matérias analisadas foram identificados mais 100 formacoes
de adjetivacao envolvendo complementacdo de sentido substantivo ou formacao
opinativa, sendo a segunda forma mais numerosa. A seguir apresentamos quadro

sintese com as principais formacoes adjetivas de cunho opinativo encontradas.
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Quadro 1 - Principais formacoes adjetivas das matérias analisadas

Titulo da matéria Formacoes adjetivas

A anatomia dos vicios: por que eles surgem e | Fartos, nova, artificial, urgente, consciente,

como doma-los ingovernavel, sério, dificil.

22 erros na cozinha que afetam sua satde Condenavel, deslizes, surpreendente,

insuficiente, desagradaveis, desejaveis.

Velhos, sim... Doentes, ndo! A nova cara e os Avancada, aberracio, retrocesso, natural, fragil,
desafios da velhice inevitavel, heterogéneo.

A febre do planeta: como o aquecimento global | Anormal, novo, poluente, degradado,
mexe com a nossa saide abandonado, governamentais.

Tratamentos alternativos: fique atento aos riscos | In6cuos, excesso, duvidosa, robustas, confiaveis,

obvio, milagroso, fantastica, problematicas.

Fonte: Elaborado pelos autores.

Essas formacoes discursivas que denominamos aqui de fragmentos opinativos
submersos permeiam o texto e se valem da credibilidade do veiculo, da estrutura
classica jornalistica de género informativo, do conjunto imagético que sustenta tais
matérias e ainda conta com a fidelidade dos leitores, visto se tratar de uma publicagao

que se insere dentro do jornalismo especializado e do jornalismo em revista.
5. CONSIDERACOES FINAIS

No tocante ao debate proposto pelo nosso recorte e pelo corpus analisado
depreendemos algumas perspectivas que passamos a compartilhar.

Primeiramente que as féormulas classicas do jornalismo com a divisao entre
géneros informativo e opinativo envolve uma complexa teia discursiva que executa
atravessamentos e permite uma justaposicao de textualidades e que isso interfere na
construcao de sentidos jornalisticos.

Ha nessas formacoes discursivas a utilizacao de técnicas muito bem apropriada
pelos redatores como o recurso de autoridade, que é o momento em que o jornalista
fala por meio de seu entrevistado, que sendo um especialista no tema, atribui sentido

de incontestabilidade a informacao, mesmo que esta seja superficial e imprecisa.
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Outro aspecto relevante é o uso dos fragmentos opinativos submersos, que sao
as adjetivacOes presentes em grande nimero nos textos, mais de cem. Elas estao ali
para reforcar juizos, crengas e opinioes condizentes com a linha editorial do veiculo.

E por fim como todo esse conjunto de estratégias discursivas reitera a nossa
observancia no campo proprio das teorias do jornalismo sobretudo os efeitos de
framing e acumulacao, subprodutos de um complexo chamado agenda setting que se
expande ainda mais quando tratamos de contetidos dispostos em plataformas digitais,
caso das revistas analisadas o que amplia sobremaneira o alcance e os efeitos de
circulacdo.“A WWW comporta uma mutacao nas condicées de acesso dos atores
individuais a discursividade mediatica, produzindo transformacoes inéditas nas
condicdes de circulacio” (VERON, 2013, p. 281).

Assim o campo jornalistico, mutante que é desde sua génese e consolidacao
enquanto ciéncia e bebendo de fontes coirmas como a anélise do discurso é capaz de
retroalimentar suas percepc¢oes e lancar olhares ao horizonte que se desenha cada vez

mais desafiador as comunicadoras e comunicadores.
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