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RESUMO

Analisar a producao cientifica publicada nas monografias do curso de Jornalismo da Universidade
Regional de Blumenau (FURB) ¢ o principal objetivo desta pesquisa. O primeiro curso surgido no pais
sobre as novas Diretrizes Curriculares Nacionais (DCN), prestes a completar dez anos de implantacao,
possui grande relevancia regional. Assim, a partir de uma pesquisa da pesquisa avaliamos 38 trabalhos
sob a luz de categorias como: aproximacgio com a discussdo regional, metodologia utilizada, locus de
andlise e midias estudadas. Compreendemos que ha iniimeras contribui¢oes dos estudos desenvolvidos
para as regioes abarcadas, visto que a partir da criacao do curso passaram a ser alvo de investigacio e
estudo. Além disso, os dados mostram midias, regioes e perspectivas de estudos que carecem de maior
exploracdo e servem de direcionamentos para estudos futuros.

PALLAVRAS-CHAVE

Pesquisa em Jornalismo. Pesquisa da Pesquisa. Midia regional. Monografia. FURB.

1. INTRODUCAO

Realizar pesquisa da pesquisa tem sido uma tendéncia nos estudos cientificos e,
inclusive, no campo comunicacional. A partir de uma maior quantidade de estudos e
as dispersas divulgacoes deles, buscamos por meio das pesquisas dos estudos
realizados identificar tendéncias, abordagens, possiveis fragilidades e oportunidades

de investigacao.
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Assim, a pesquisa da pesquisa é denominada por Bonin (2008, p. 123, grifo da
autora) como “uma pratica relevante para tomar contato com esta producao, a fim de
que as novas investigacoes contemplem e considerem estes desenvolvimentos e
aquisicoes e busquem efetivamente avancar com e a partir deles”.

No caso especifico deste estudo, buscamos a partir da pesquisa da pesquisa
identificar o caminho cientifico e metodologico que as monografias do curso de
jornalismo Universidade Regional de Blumenau — FURB vém percorrendo e, em
especial, identificar se elas tém abarcado discussOes locais e regionais, as quais
contemplam grande parte da justificativa de criacao do curso.

O curso cujas pesquisas sao aqui analisadas foi implantado em 2014 e, tornou-
se, portanto, o primeiro do pais criado sob as novas Diretrizes Curriculares Nacionais
(DCN). Em 2017 aconteceram as primeiras defesas das monografias que constituem o
trabalho de conclusao de curso. Como recorte de analise, identificamos todas as
monografias disponibilizadas na biblioteca da universidade até o presente momento.

Foram encontrados 38 trabalhos, os quais foram submetidos a analise de
categorias que serao posteriormente explicadas. Vale ressaltar que este nimero nao
contempla o total de monografias defendidas, visto que nem todos os estudos estao
disponibilizados na biblioteca como, por exemplo, as dltimas defesas realizadas em
2022. Assim, pretendemos em posterior estudo abarcar a totalidade das monografias.

Como percurso metodolégico e com base em outras pesquisas das pesquisas
(OTRE, 2016; SILVA et al, 2017), foram avaliadas as seguintes categorias: se havia
recorte regional ou nao; qual a metodologia predominante no estudo; qual o locus da
pesquisa, ou seja, se era de recepcao, de producao ou de produto e qual a midia
discutida.

Para a avaliacdo dos estudos, foram extraidas as informacoes das categorias na
seguinte progressao de leitura: resumo, introducdo e desenvolvimento. Uma das
principais categorias de andlise é a de identificacdo da aderéncia ou ndo as temaéticas
regionais, visto que olhar o local e discutir midia regional devem ser algumas das

principais contribui¢des dos estudos monogréaficos do curso de jornalismo da FURB.



2. A DIFICULDADE DE UM CONCEITO PARA O JORNALISMO DE
PROXIMIDADE

A proximidade é entendida como um dos valores centrais no jornalismo. Orienta
um dos valores-noticia mais comuns, moldando o interesse publico pela noticia. Mas
o avanco das reflexdes em torno do conceito de jornalismo de proximidade tem sido
apontado como um desafio entre estudiosos do campo. A complexidade e a polissemia
de sentidos envolvidas nesta defini¢ao requerem atencao.

Um dos pesquisadores desta vertente, o portugués Carlos Camponez (2012, p.
35), alerta que “a proximidade é entendida com frequéncia, no jornalismo, numa
dimensao essencialmente estratégica, quer seja como valor-noticia orientador dos
critérios noticiosos do jornalista, quer ainda como um produto comercial.” Na

avaliacao do professor,

O conceito de proximidade é, a nosso ver, um dos mais complexos
utilizados no campo jornalistico, tendo em conta a transversalidade a
polissemia e, consequentemente, a opacidade com que € utilizado nos
diferentes dominios de aplicacao, nomeadamente empresarial, ético e
socioprofissional. (CAMPONEZ, 2012, p. 35)

Um dos primeiros cuidados a tomar parece ser evitar uma delimitacao apenas
ao aspecto geografico ou territorial, pratica ainda recorrente nessas discussoes. No
jornalismo de proximidade, a questdo da geografia ndo deve ser a Unica a ser
observada. Como explica Peruzzo (2005, p. 74), nocoes como pertencimento cultural
também precisam ser considerados: “Dimensdes como as de familiaridade no campo
das identidades historico-culturais (lingua, tradicGes, valores, religiao etc.) e de
proximidade de interesses (ideoldgicos, politicos, de seguranca, crencas etc.) sao tao
importantes quanto as de base fisica.” Na avaliacdo da autora, estes “sao elementos
propiciadores de elos culturais e lacos comunitarios que a simples delimitacao
geografica pode nao ser capaz de conter” (PERUZZO, 2005, p. 74).

Ha de se considerar, entretanto, que a proximidade nao se constitui como
critério apenas no ambito da midia regional. Conforme explica Beatriz Dornelles

(2010, p. 239): “No jornalismo, a proximidade trata de comunicar contetidos



considerados pertinentes aos seus leitores com o objetivo de conseguir a fidelizagao
dos publicos. Estas estratégias sao utilizadas tanto pela imprensa local, quanto pela
regional e nacional.”

Segundo a autora, o viés comunitario nao se abala frente ao cenario de
mudancas tecnologicas. A imprensa do interior, “caracterizada especialmente pelo
localismo, funciona em um espag¢o mais ou menos limitado, por selecao do tipo de
informacao, por identificacio com o publico, pelo partilhamento dos fatos, dos
interesses, das necessidades, das reivindicagoes politicas etc”. (DORNELLES, 2010, p.
242).

Um olhar aprofundado para as reflexoes levantadas nos estudos sobre a pratica
jornalistica na midia regional permite revelar certas ambiguidades. Ao mesmo tempo
que o exercicio do jornalismo neste contexto possibilita uma aproximacao de sua
audiéncia, tematizando determinados temas que nao receberiam atencdao em outros
espacos midiaticos, também enfrenta relacoes de poder mais intensas, o que pode
significar uma restricao das possibilidades de cobertura jornalistica, sobretudo quando
se trata de dentncias e irregularidades envolvendo figuras conhecidas por exercer
algum tipo de lideranca nas mais diversas esferas e/ou segmentos naquela
comunidade.

Operam nesse sentido, portanto, um conjunto de forcas e elementos que ao
mesmo tempo podem ser vistos como positivos, a medida que favorecem uma sensagao
de “pertencimento” para a audiéncia, também exercem aspectos passiveis de serem
lidos como negativos, considerando a proximidade das relacoes de poder envolvidas
nas coberturas. Entre potencialidades e limitacOes, conquistas e desafios, ha um
universo a ser explorado como campo de pesquisa quando olhamos para a midia

regional, o que defendemos e nos propomos com este artigo.

2.1 A proximidade como valor-noticia

Uma das abordagens mais frequentes em torno da proximidade nas discussoes
tedricas sobre jornalismo é a que a compreende como valor-noticia. Desde os
noruegueses Galtung e Ruge, que em 1965 listaram 12 valores-noticia, tentando

explicar como os acontecimentos se transformam em noticias e tornando a pesquisa



referéncia, esse critério tem sido observado por diferentes autores e contextos (SILVA,
2021; TRAQUINA, 2008; LAGE, 2001). Nem todos os autores que consideram a
proximidade como um valor-noticia a entendem nao restrita apenas a dimensao
territorial, entretanto, o que se postula aqui vai ao encontro dessa compreensao,
alargando seu significado também no ambito cultural, como explorado no tépico
anterior. O processo de construcao da noticia revela como a proximidade nessas duas
esferas atua de modo articulado e presente, de modo que nao apenas aquele
acontecimento proximo geograficamente passa a ser noticia, mas também o

acontecimento distante com algum grau de proximidade cultural.

3. AIMPORTANCIA DO OLHAR VOLTADO PARA A MIDIA REGIONAL

Blumenau assume lugar de protagonismo no ambito das comunica¢oes. Embora
o municipio esteja localizado no interior do Estado, no Vale do Itajai, a cerca de 140
quilometros da capital Florianopolis, historicamente mostra lideranca e pioneirismo
em diferentes momentos, saindo na frente em aspectos relacionados a essa tematica.
Foi o primeiro municipio de Santa Catarina a contar com uma emissora de radio, a
Rédio Clube, também conhecida pelo prefixo PRC 4, no inicio dos anos 1930. Também
sediou a primeira emissora de televisio do Estado, a TV Coligadas, lancada
oficialmente em 1969. O primeiro jornal com impressao em off-set do estado, inovagao
tecnologica disponivel apenas nos grandes centros urbanos aquele momento, também
remete a Blumenau, a partir de 19771, com o Jornal de Santa Catarina, que nasceu com
0 objetivo de ter circulacao estadual e depois focou no puablico regional.

Talvez esse lugar de protagonismo exercido pelo municipio em certos aspectos
ligados as comunicagoes também contribua para explicar o fato de o curso de
Jornalismo da FURB ter sido o primeiro do Brasil alinhado as novas diretrizes
curriculares. Além disso, com a criacdo do curso, a FURB passa a “ser a primeira
instituicao publica catarinense a oferecer dois bacharelados na area da Comunicacao,
numa sinergia que tende a constituir-se em referéncia estadual” (UNIVERSIDADE
REGIONAL DE BLUMENAU, 2014, p.22).



Esse protagonismo também constitui um cenirio de midias com muitos

profissionais nao formados, o que demonstra a relevancia da criacao do curso.

Varios trabalhadores que desempenham funcées na area de
comunicacdo, seja na midia especifica (jornal, radio e TV) ou nas
assessorias de imprensa de 6rgdos publicos ou empresas de grande
porte existentes em Blumenau e na regido, ainda n3o possuem
formacgdo superior na area especifica, como se verifica na propria
universidade, em  especial na  qualificacio  jornalistica
(UNIVERSIDADE REGIONAL DE BLUMENAU, 2014, p.24).

Lancado em 2013, com a primeira turma de calouros ingressando no ano
seguinte, o curso se consolida como uma referéncia para interessados nesse campo de
estudos no Vale do Itajai. Desde seu lancamento, a ementa do curso contempla a
disciplina Midia Regional cujo objetivo é compreender as origens, a atualidade e as
perspectivas do mercado regional da comunicacao e sua relacio com o contexto
politico, socioeconOmico e cultural da regiao.

Dentre as discussOes contempladas na ementa da disciplina estdo questoes
como a atuacao dos meios de comunicacao e a relacdo com os processos regionais de
organizacao politica, econémica, social e cultural, além das condicées de producao,
distribuicao e consumo de comunicacao na regiao. As necessidades de comunicacao
corporativa, institucional e promocional e a atuacao dos grupos midiaticos também se
incorporam, tais como os mecanismos de observancia as relagdes étnico-raciais,
direitos humanos e educagao ambiental, empresas, estruturas e habitos de audiéncia e
mercado de trabalho. Oferecida no primeiro semestre do curso, a disciplina busca
promover uma aproximacao entre os recém-ingressantes e as potencialidades e
limitac6es do mercado regional de comunicacao.

O perfil da midia em Santa Catarina segue um padrao verificado em nivel
nacional. Quatro grupos empresariais comandam as comunicagdoes no territorio
estadual, segundo Aguiar (2014). O autor lista o predominio de familias tradicionais
no controle dos principais grupos que atuam na comunicacdo estadual: 1) Grupo
Amaral, a frente do SBT, com sede em Lages, no Planalto Catarinense; 2) Grupo
Firenze Brandalise, responsavel pela TV Band, com sede em Florianépolis; 3) Grupo

Petrelli, de propriedade do ND, também com sede em Floriano6polis; 4) Grupo Sirotsky,



no comando da Rede Brasil Sul (RBS), cujos veiculos em Santa Catarina foram
vendidos em marco de 2016 para o Grupo NC, liderado inicialmente pelo empreséario
paulista do ramo farmacéutico, Carlos Eduardo Sanchez, e ainda pelo médico e
empresario gaicho da Videolar Lirio Albino Parisotto.

Parisotto abandonou o negocio depois, no entanto, sua trajetéria deixa pistas
sobre possiveis interesses de ordem politico-partidaria na transicao. Isso porque ele
atuou como suplente de senador pelo MDB (AM), foi eleito segundo suplente de
senador na chapa do ex-governador Eduardo Braga (PMDB/MDB-AM) em 2010, com
mandato até 2019. No caso de Carlos E. Sanchez, apesar de nao ter vinculo ou filiacao
partidaria, ha um evidente alinhamento ideologico com liderancas do PSDB, como
Fernando Henrique Cardoso e José Serra. O empresario foi conselheiro do Instituto de
Estudos para o Desenvolvimento Industrial (IEDI), com sede em Sao Paulo e vinculos
com tucanos, além de ter sido beneficiado pela Lei dos Genéricos, durante a gestao do
entdo ministro da satude, José Serra (PSDB/SP), nos anos 1990 (AGUIAR, 2019).

O controle da midia regional catarinense é tema recorrente de pesquisa para
Aguiar (2014; 2019. Ele investigou a venda das empresas da RBS, maior conglomerado
de comunicacao do Sul do Brasil e maior afiliada da Rede Globo no Brasil, e a compra
pelos bilionarios da Forbes, em 2016. Sua principal questao de pesquisa gira em torno
de “compreender o motivo que levou dois megaempresarios e outsiders do setor da
Comunicag¢do na regiao Sul do pais a investir seu dinheiro e prestigio numa area em
que jamais tiveram qualquer tipo de participacao” (AGUIAR, 2019, p. 11). Apos a
reestruturacao, os veiculos da NC sofreram forte impacto e levaram a precarizacao da
atividade jornalistica, com a retirada de circulacdo de dois dos principais jornais
regionais do grupo, o A Noticia, de Joinville, e o Jornal de Santa Catarina, de
Blumenau. Em busca dos reais interesses motivadores da negociacao, o autor sustenta
interesses de carater politico-partidario:

As justificativas para a compra da RBS em Santa Catarina ndo sao somente
por razoes de ordem financeira-comercial como querem fazer crer os donos
da NSC Comunicacdo, considerando que a familia Sirotsky sempre foi
identificada com o ramo das comunicagbes. Mas de ordem politico-partidaria,
pois defendemos a hipo6tese do interesse partidario tanto do Grupo NC como
do suplente de senador e empresario Lirio Parisotto (MDB-AM), no quadro da

nova geopolitica conservadora nacional do Sul do Brasil, a partir dos seus
vinculos histéricos com o MDB-PSDB. (AGUIAR, 2019, p. 172)



Aguiar questiona as motivagoes dos megaempresarios para investir no setor das
comunicacoes num momento marcado por forte crise no setor de midia e numa
conjuntura econdmica desfavoravel. Na avaliacdo do autor, a diferenca entre os
multimilionarios e a familia Sirotsky € evidente, ja que os novos donos da ex-RBS em
Santa Catarina ja surgem atrelados a partidos politicos. O perfil assumido com essa
mudanc¢a impoe novas configuracoes da elite regional da comunicacdo brasileira e
requer, portanto, um estudo detalhado. A midia regional passa por transformacoes
profundas, resultado de um processo que inclui também o cenario mais amplo de
comunicacdo. Ha ainda uma explosao de blogs, portais e canais alternativos de
informacao que se disseminam e configuram uma nova realidade em termos

comunicacionais em Santa Catarina, requerente de compreensao em profundidade.

4. ANALISES

Como ja explicitado anteriormente, submetemos os trabalhos analisados as
categorias que nos ajudariam a compreender o rumo das pesquisas desenvolvidas no
curso de Jornalismo da FURB. A primeira questao a ser identificada era se os trabalhos
possuiam ou nao algum vinculo regional. Dos 38 trabalhos, 25 continham discussoes

regionais e/ou locais enquanto 13 abordavam discuss6es de ambito nacional.

Grafico 1 — Abrangéncia da pesquisa
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Vale ressaltar dois aspectos importantes quanto a esses dados. O primeiro é que
muitas das pesquisas discutidas no ambito nacional ndo continham caminhos de
discussao local justamente pela configuracao da midia regional. Como é o caso, por
exemplo, das monografias que discutiram diplomacia e jornalismo, viralizagao de
contetido, jornalismo de guerra e podcast sobre true crime. O segundo aspecto é que
boa parte dos trabalhos acabam levando em consideragao a proximidade mais pela
questao geografica, poucos relevam questoes como as trazidas por Peruzzo (2005) que
levam em consideraciio identidade, idioma, entre outros. E comum, por exemplo, a
escolha do objeto empirico se relacionar ao contexto local e regional, até por refletir a
realidade na qual a/o estudante esté inserido/a, entretanto, a discussao nao costuma
contemplar reflexdoes teoricas deste universo, revelando uma brecha a ser
compreendida.

A maioria dos trabalhos discutiu questoes relacionadas a cidade de Blumenau,
local onde esta inserida a Universidade Regional de Blumenau (FURB). Contudo, como
o proprio nome da instituicao direciona, a Universidade tem relevancia em todo Vale
do Itajai. Blumenau acaba assumindo o lugar de polo regional para os municipios ao
redor. Essa vinculacdo nao se d4 por acaso, considerando que em 1934 um total de 38
novos municipios se originaram da area que constituia Blumenau, ap6s uma sequéncia
de sucessivos desmembramentos. O grafico a seguir mostra municipios e regioes que

tiveram algum estudo desenvolvido pela FURB na area do jornalismo.

Grafico 2 — Localidades da pesquisa
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Notamos que ha uma polaridade nas pesquisas desenvolvidas e sabemos
que um dos motivos para isso sdo os proprios alunos que estudam em
Blumenau, mas residem em cidades vizinhas. Contudo, identificamos que ainda
ha intmeras questées comunicacionais dessas regides que precisam ser
abordadas e, ainda, ha varios outros municipios como, por exemplo, Indaial que
ainda nao foram contemplados em estudos.

Quanto ao locus da pesquisa, identificamos que a maioria das discussoes

est4 centrada na anélise de um produto, conforme representa o grafico a seguir:

Grafico 3 — Locus da Pesquisa
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A escolha do locus da pesquisa segue o que tem sido tendéncia nos estudos de
jornalismo. Silva et al (2017, p.3) apontam que “em 78,2% das analises empiricas o
olhar do investigador volta-se para produtos; em 14% delas o pesquisador vai até a
producdo e 7,6% investigam a recepcdo”. E possivel verificar, ainda, que ha poucos
estudos que ampliam sua anélise para mais de uma etapa do processo comunicacional
e poucos focam na compreensao do receptor. Importante esclarecer que os trabalhos
categorizados em “nao se aplica” dizem respeito as discussoes que nao focam um locus
especifico como, por exemplo, pesquisa teorica sobre codigo de ética.

No que tange aos meios mais analisados € possivel ver uma predominancia de

estudos realizados na web.

Grafico 4 — Meios analisados
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A predominancia de estudos na web representa uma tendéncia, mas, por outro
lado, demonstra uma falta de olhar para veiculos tradicionais, de midias tradicionais,
com historias e procedimentos que ainda carecem de pesquisa e registro.

Quanto as metodologias, identificamos que as mais utilizadas sao as de anélise
de cobertura jornalistica, principalmente por meio da andlise de contetdo e de

discurso.

Grafico 5 — Metodologia de pesquisa
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Silva et al (2017, p.4) discutem que a preferéncia por analisar produtos se da por
diversos motivos, por ser mais viavel, barato e pratico e/ou “por ainda nao termos
consolidado ou nao dominarmos técnicas de pesquisa nos campos da producao e da

recepc¢ao de noticias”.
5. CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo traz discussOes iniciais sobre os direcionamentos que as
pesquisas em jornalismo do curso da FURB tém tido. Identificamos que este é um
primeiro diagndstico que precisa ser aprofundado com o corpus total dos trabalhos
defendidos e com anélise que também inclua outras categorias, como as técnicas
utilizadas nos procedimentos metodolégicos e os autores/as autoras e essenciais que
fundamentam cada pesquisa.

Todavia, embora inicial, é possivel ja tracar algumas conexdes importantes.
Uma delas é o cruzamento dos dados coletados neste estudo com outros desenvolvidos.
Assim, o foco em analisar produto e web estd alinhado com o que a maioria das
pesquisas em jornalismo vém desenvolvendo e, por outro lado, sinaliza a necessidade
de desbravar outras areas do estudo como producao e recep¢ao; bem como técnicas

que viabilizem esses estudos.
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Outra conexdo importante certamente é quanto ao foco de discussao regional,
pilar este existente j4 no Projeto Pedagogico do Curso (PPC), inclusive, como
justificativa de sua criacao. Identificamos que a maior parte dos estudos é local e que
h4 uma pequena capilaridade regional. Embora, falte uma discussao mais
contextualizada, que entenda a discussao de midia regional e de um jornalismo de
proximidade para além da escolha do objeto empirico é inquestionavel o avanco que
estudos trouxeram para uma regiao até entdo descoberta por pesquisas especificas
nessa area. A diversidade de locais, locus e midias analisadas, associado ao fato de
estarmos discutindo um recorte temporal de apenas sete anos de estudos demonstra
avancos.

Ainda que a disciplina de Midia Regional esteja localizada no primeiro semestre
do curso e constitua apenas dois créditos semanais, as analises evidenciam a
importancia e a necessidade para olhar o local e para evitar um chamado recorte ou
uso meramente “instrumental” na abordagem da tematica. Se as particularidades
regionais e locais da pratica jornalistica adotada no Vale do Itajai nao forem observadas
por quem estuda e pesquisa a comunicacao nesta regiao, possivelmente nao receberao
atencao de outros espacos. Compreender os processos da comunicagdo regional se
mostra fundamental no entendimento de como operam as relacées local - regional -
estadual - nacional - internacional. Isso porque o jornalismo se molda a realidade que
o rodeia, assumindo contornos desse universo.

Nesse sentido, vale destacar iniciativas que despertaram para a necessidade de
mapear o jornalismo local no Brasil, como o Atlas da Noticia, projeto desenvolvido pelo
Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor) em parceria com a Volt Data
Lab, que procura listar os veiculos produtores locais de noticias no Brasil. Surgido em
2017, o estudo se consolida como um dos principais projetos de mapeamento da midia
regional.

Na edicao de 2023, ha uma busca por atualizar o mapa dos veiculos jornalisticos
nos 5.570 municipios brasileiros, incluindo a abertura e o fechamento de empresas do
ramo. Os dados da tultima edicdo, de 2022, mostram que em Santa Catarina ha a

presenca de 399 jornais impressos, 238 emissoras de radio, 219 portais online e 36
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emissoras de televisio: Um panorama de possibilidades a serem exploradas pela

pesquisa sobre midia regional no estado.
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