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RESUMO

O objetivo deste relato é debater os meios para divulgagio cientifica a partir da parceria da
Agéncia Escola de Comunicacdo Publica da Universidade Federal de Parana (UFPR) com a
Associacdo Evangelizar E Preciso e com a Associacao das Emissoras de Radiodifusdo do Parana
(AERP). Os relatos demonstram que as parcerias favorecem a divulgacio cientifica (BUENO,
2010) levando o contetido cientifico a novos publicos, a0 mesmo tempo que possibilitam aos
alunos da graduacao em Jornalismo, bolsistas da Agéncia Escola UFPR, o contato mais préximo
com o mercado de trabalho.

PALAVRAS-CHAVE

Divulgacio cientifica. Agéncia Escola UFPR. Jornalismo Cientifico. Experimentacao. Pablicos.

1. INTRODUCAO
A Agéncia Escola de Comunicacao Publica (AE) da Universidade Federal
do Parana (UFPR) tem como missao: “Criar e fortalecer relacoes acessiveis e

informativas entre as pessoas e a ciéncia, rompendo barreiras entre a produgao

! Mestre e doutoranda em Comunicacdo pela UFPR. Bolsista da Agéncia Escola UFPR.
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4 Graduando de jornalismo UFPR. Bolsista de jornalismo na Agéncia Escola UFPR.
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de conhecimento e a sociedade”8. Para tanto, o trabalho é organizado em trés
eixos: “espacos de formacdo, experimentacdo e capacitacdo, com base na
Comunicacao Publica da Ciéncia”. A equipe é formada por um grupo
interdisciplinar de bolsistas de graduagao e p6s-graduacao, além de docentes,
técnicos-administrativos e profissionais de comunicacio, que atua para formar e
capacitar na divulgacao da ciéncia, com a producao de contetidos para diversos
publicos, formatos, meios e midias.

Uma das formas adotadas pela Agéncia Escola para a popularizacao da
ciéncia sdo as parcerias tanto com agentes internos da UFPR quanto agentes
externos. Entre as parcerias externas destacamos neste relato a Associacao das
Emissoras de Radiodifusao do Parana (AERP)9 e o Portal IDe+1°, da Associacao
Evangelizar E Preciso, que favorecem a difusdo do contetido produzido pelos
bolsistas da AE para novos publicos, indo além dos muros da universidade.

Nos topicos a seguir, abordaremos o conceito de Comunicacao Puablica da
Ciéncia (CPC), norteador do trabalho da AE. Na sequéncia, apresentaremos
aspectos que demonstram como as parcerias contribuem para a formacao dos

bolsistas da AE e para a difusao da ciéncia.

2. COMUNICACAO PUBLICA DA CIENCIA
O cidadao nao especializado em ciéncia pode assumir uma postura de
protagonismo cientifico - essa é a visdo trazida pela Comunicacao Publica da
Ciéncia, na qual a pluralidade de saberes e culturas é estimulada (MANSO,
2015). Nesse sentido, a Comunicacdo Publica da Ciéncia exerce papel
fundamental para o acesso ao conhecimento cientifico, ajudando a0 mesmo
tempo a democracia e o cidadao (CASTELFRANCHI, 2010; MANSO, 2015;

HERNANDO, 2003). A partir desse conceito, emerge a relevancia da reflexao

8 http://www.agenciacomunicacao.ufpr.br/site/?page _id=3398 Acesso em: 17 de marco de 2022.
% https://aerp.org.br/ Acesso em: 17 de marco de 2022.
10 https://www.idemais.com.br/home Acesso em: 17 de marco de 2022.
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sobre o processo de formacao desses sujeitos com postura informacional ativa,
capazes de se transformar em divulgadores do conhecimento cientifico.

Para ampliar a circulacio dos saberes produzidos no ambito da
universidade, a divulgacao cientifica tem papel primordial de “democratizar o
acesso ao conhecimento cientifico e estabelecer condi¢oes para a chamada
alfabetizacao cientifica” (BUENO, 2010, p. 1). Para que essa democratizacao
aconteca, existem fatores a serem considerados. Primeiro, com relacdo ao
publico que, a priori, é nao iniciado, ou seja, ndo precisa necessariamente ter
formacao que o permita compreender os termos técnicos do conhecimento a ser
veiculado. O discurso da divulgagao cientifica também precisa estar alinhado a
esse publico, sem a utilizacado de jargbes ou conceitos que prejudiquem a
compreensdao do publico amplo. J& com relacdo aos canais, a divulgacao
cientifica pode se aproximar do jornalismo cientifico, com suas especificidades e
ao fazer uso da imprensa como meio de veiculacao de contetdo relacionado a
ciéncia (BUENO, 2010; TARGINO; TORRES, 2014). No entanto, quando se
trata da divulgacdo cientifica a audiéncia pode ser ampla e heterogénea,
portanto, ndao precisa estar restrita aos meios de comunicacido de massa
(BUENO, 2010). A descricao dos processos de divulgacao experimentados pela
Agéncia Escola reflete a visdo de Bueno (2010) com relagdo ao publico, a
linguagem e aos canais adotados para a divulgacao cientifica, com o

atravessamento da Comunicacao Puablica da Ciéncia.

3. DIVULGACAO CIENTIFICA NAS RADIOS DO INTERIOR

Através das ondas sonoras, o contetido de divulgacao cientifica produzido
pela Agéncia Escola da UFPR chega a publicos variados de cidades do interior
do Parana, gracas a parceria estabelecida com a Associacdo das Emissoras de
Radiodifusao do Parana (AERP) desde agosto de 2021. Os contetudos exclusivos
produzidos em 2021 pelos bolsistas de Jornalismo da AE, sob supervisao de
profissionais e professores, foram veiculados em 45 radios de 38 cidades do

Paran4, incluindo o interior do estado. Por meio da parceria, foram distribuidas
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15 reportagens que abordaram diferentes dreas do conhecimento, reproduzidas
192 vezes em radios associadas a Aerp.

Na percepcao dos alunos de graduacao envolvidos no projeto, a atividade
possibilita o aprendizado da construcao de reportagens para a radio, levando em
conta as especificidades do meio, em cenario também de convergéncia
tecnolégica (LOPEZ, 2010). A integracao entre os estudantes de diferentes areas
torna o processo ainda mais rico, uma vez que o contetido produzido pela
equipe de jornalismo tem a edicao e finalizacao de bolsistas do curso de Msica.
Essa troca possibilita uma producao mais coletiva, que visa nao s6 ao
desempenho, mas também ao bom relacionamento e ao compartilhamento de
conhecimento entre a equipe. Todo o processo de producao envolve o retorno da
AERP e da Chirlei Kohls, jornalista editora da AE. Muitas vezes, essa € a
primeira producao de reportagem radiofonica dos estudantes fora dos trabalhos
curriculares da graduacao, contribuindo para o processo de formacao dos
estudantes.

A parceria possibilita que a ciéncia produzida na UFPR seja divulgada
com uma linguagem mais proxima do publico, contribuindo para a sua
popularizacao. A escolha da pauta é feita de forma conjunta pela equipe durante
a reuniao de pauta e busca focar em tematicas que demonstrem a contribuicao
da ciéncia para a sociedade. A pauta entdo é enviada para a AERP para
aprovacao ou sugestao de alteracoes. Os bolsistas sao motivados a buscar uma
linguagem simples e didatica propria do jornalismo e da divulgacgao cientifica,
um dos pilares do trabalho desenvolvido na AE. Pensar em como a sociedade
recebe as informacdoes também é importante, por isso, os alunos sao
incentivados nao s6 a traduzir determinada pesquisa académica ou producao
interna da universidade, mas também a demonstrar a importancia para a vida
cotidiana das pessoas. Essas conexbes sao o que permitem aproximar e
desmistificar a ciéncia para fora dos muros da UFPR.

Outro aspecto que contribui para o desenvolvimento dos estudantes é o

proprio contato com as fontes para a producdo do material. A troca de
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informacoes e feedbacks dos pesquisadores é importante para que os estudantes
possam transmitir a informacdo de maneira adequada e cumprir o papel de
divulgadores cientificos. O contato com as fontes é feito inicialmente a partir
dos pesquisadores envolvidos no que sera noticiado, e, quando sao necessarias
outras vozes, existe a troca de contatos entre os proprios integrantes da redacao
ou buscamos no Guia de Fontes da UFPR!. O Guia é uma plataforma de
iniciativa da Agéncia Escola que oferece a possibilidade de encontrar
pesquisadores da Universidade a partir de palavras-chave na barra de busca. Ele
tem como objetivo ajudar qualquer jornalista ou outra pessoa que precise

encontrar uma fonte ou que queira conhecer a producao cientifica da UFPR.

3. LEVAR CIENCIA PARA NOVOS PUBLICOS

Outra parceria para veiculacdo dos conteudos de divulgacao cientifica
produzidos pela Agéncia Escola UFPR é com o portal IDe+, da Associacao
Evangelizar E Preciso, fundada em 2005 pelo Padre Reginaldo Manzotti, com o
objetivo de evangelizar pelos meios de comunicacdo. O principal formato
adotado neste caso siao as entrevistas pingue-pongue, que possibilita aos
estudantes praticarem diferentes formatos de producao de contetido. A parceria
também permite aos estudantes que atuam na AE terem trocas produtivas com
profissionais ja inseridos na rotina do mercado de trabalho. A interacdo vai
desde a definicdo do tema até a propria definicdo das perguntas, sempre
pensando em temas e abordagens relevantes para os publicos, tendo essa
premissa de aproximar os assuntos das pessoas. A circulacio do contetdo
cientifico para um publico mais amplo faz com que os estudantes se sintam
reconhecidos.

Além das entrevistas pingue-pong, a parceria entre a Agéncia Escola e o

Portal IDe+ também compreende a replicagao das matérias do site da AE2 e a

1 https://guiadefontes.ufpr.br/ Acesso em: 17 de marco de 2022.
12 http://www.agenciacomunicacao.ufpr.br/site/ Acesso em: 17 de marco de 2021.
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contribuicao para pautas do Pergunte aos Cientistas!s, acao da AE que promove
a interacao entre sociedade e cientistas. Nela, a populacao envia suas davidas
sobre um tema pré-selecionado (como fake news e pandemia, vacinas contra a
Covid-19 etc.), as quais sao repassadas para cientistas da Universidade Federal
do Parani, que as respondem. Ao final, as respostas sdo publicadas no site da
AE, mas também replicadas no IDe+. Esta é uma forma que encontramos de
fazer a ciéncia sair dos muros da universidade e encontrar espaco entre as
pessoas. Com o publico do site da Evangelizar, nao é diferente. Por vezes, o
Pergunte aos Cientistas é o primeiro contato de um leitor com um cientista
brasileiro. Poder perguntar e, assim, conversar com ele, faz com que se crie uma
conexao — o que se relaciona intimamente com a proposta do IDe+.

Por fim, h& o processo de monitorar os resultados através dos relatérios.
As 14 matérias produzidas pelos bolsistas da Agéncia Escola de maio a
dezembro de 2021 nessa parceria totalizaram 481 acessos por parte do publico
do portal religioso. Além do acompanhamento do numero de acessos, os
feedbacks dos leitores também sao acompanhados. Um dos retornos positivos
foi o relato de uma leitora que conseguiu fazer sua mae se vacinar contra a
Covid-19 gracas a uma matéria do Pergunte aos Cientistas postada no IDe+.
Assim, apesar de um numero de visualizacoes nao tao alto, percebemos que a
parceria vem cumprindo seu objetivo: levar a ciéncia e sua importancia para
novos publicos, inserindo-a em seu cotidiano. Nesse sentido, os publicos, sendo
multiplos e modveis a partir de mudancas de percepcoes daquilo que os afeta
(HENRIQUES, 2018), podem também se movimentar a partir do acesso ao
conhecimento cientifico, afetado pelas logicas de producao da Comunicacao

Publica da Ciéncia.

4. CONSIDERACOES FINAIS
A experiéncia das parcerias firmadas pela Agéncia Escola da UFPR com

agentes externos demonstra um campo proficuo para levar a ciéncia para além

13 http://www.agenciacomunicacao.ufpr.br/site/?p=2013 Acesso em: 17 de margo de 2021.
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dos muros da universidade. Com relaciao a parceria com a AERP destacamos o
potencial de circulacdo do conteado, ja que as reportagens radiofonicas foram
distribuidas por 45 radios de 38 municipios do estado do Paran4, em 2021. Ja a
parceria com o IDe+ tem como diferencial importante o pablico, uma vez que o
portal é direcionado para cristdo catdlicos. Em ambos os casos, sao
possibilidades de difundir o jornalismo cientifico para além do publico que
normalmente acompanha as publicacoes oficiais da propria Universidade.

Além disso, todo o processo de producao e de troca entre os bolsistas e os
jornalistas ja atuantes no mercado de trabalho contribuem para um dos
objetivos da Agéncia Escola, que é a formacao de alunos de diferentes cursos
para a reflexdo critica e pratica profissional da Divulgacdo Cientifica e

Comunicacao Publica da Ciéncia em diferentes linguagens e formatos.
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