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Resumo: O presente artigo relata como é a producao do Informativo FACED,
boletim informativo desenvolvido dentro do projeto de bolsa de graduacao
“Informativo FACED: da pauta a produc¢ao em Jornalismo Impresso”. Para isso,
o artigo pretende abordar os desafios da teoria e pratica no desenvolvimento de
uma ferramenta de Comunicacao Interna na Faculdade de Educacao (FACED)
pelo curso de Comunicacao Social: habilitacdo em Jornalismo da Universidade
Federal de Uberlandia (UFU). Também discorre sobre os aspectos técnicos da
producdao de tal jornal impresso, no que se refere a aplicacio da teoria
jornalistica e a utilizacao de programas de software livre como ferramentas
auxiliares na producao do periodico.

Palavras chave: Jornalismo impresso. Informativo FACED. UFU. Software

livre. Comunicacao organizacional.

' Técnico em editoracdo do curso de Comunicacdo Social: habilitacio em Jornalismo da
Universidade Federal de Uberlandia (UFU), Coordenador e orientador do projeto “Informativo
FACED: da pauta a produgio em Jornalismo Impresso”.

> Aluna do 7° periodo do curso de Comunicagdo Social: habilitagdio em Jornalismo da
Universidade Federal de Uberlandia e bolsista do projeto “Informativo FACED: da pauta a
producio em Jornalismo Impresso”.

3 Professora e coordenadora do curso de Comunicacdo Social: habilitacdo em Jornalismo da
Universidade Federal de Uberlandia, coordenadora do projeto “Informativo FACED: da pauta a
producio em Jornalismo Impresso”.



Introducao

O curso de Comunicacdo Social: habilitacio em Jornalismo da
Universidade Federal de Uberlandia (UFU) foi criado junto a Faculdade de
Educacao, onde ja existiam a graduacao em Pedagogia e a pds-graduacdo em
Educacao e, por isso, se fez necessaria a implementacao de uma ferramenta de
Comunicacao Interna, que permitisse e facilitasse a troca de informacoes entre
os docentes, a coordenacao dos cursos e a direcao da Faculdade de Educacao,
anteriormente feita apenas por meio de e-mails.

A Hemeroteca do curso de Jornalismo, como espaco de pesquisa e pratica
jornalistica, é o local da producao do jornal quinzenal de divulgacao de
informacoes sobre as atividades da Faculdade de Educagdo: o Informativo
FACED, e de outros materiais impressos desenvolvidos pelo curso.

Assim, surgiu a necessidade de um bolsista para dar suporte ao
aprofundamento pratico, a execucao das tarefas envolvidas na producao desses
materiais impressos e a viabilizacdo do continuo funcionamento do espaco,
como também ser o contato junto aos outros alunos do curso.

Para o bolsista, a oportunidade de participar desse projeto consiste na
aproximacdo do aluno com o fazer jornalistico, o que contribui para o
aprimoramento da sua formacdo teorico-pratica, capacitando-o ao futuro
exercicio da profissao frente ao mercado de trabalho, pois

desta forma desenvolve-se as competéncias e habilidades requeridas nas
relagcbes com os veiculos e com equipamentos, softwares e ferramentas
utilizados no fazer jornalistico, tanto durante a formagao universitaria quanto,

simultaneamente, no desenvolvimento da atividade profissional. (CARVALHO,
2010, p.1)

A participacao do aluno bolsista estabelece a integragao teorico-pratica e
académico-administrativa, estimulando o acréscimo, em termos qualitativos, na
formacdo em Jornalismo, com a producdo de material institucional. O
Informativo FACED e seu processo de desenvolvimento a ser analisado a seguir
representam, portanto, contribui¢oes consideraveis ao aluno, ao curso de
Comunicacao Social, a Faculdade de Educagdo e a Universidade Federal de

Uberlandia, de maneira geral.



A Comunicacao na FACED

A Faculdade de Educacdao da UFU reune dois cursos de graduacao, um
curso de mestrado e um de doutorado, ja mencionados, além de quatro cursos
de especializacao. Sao 381 alunos de Pedagogia (189 do periodo diurno e 192 do
noturno), 108 estudantes de Jornalismo, aproximadamente 170 alunos nos
cursos de especializacao, 100 mestrandos e 103 doutorandos em Educacao,
totalizando 692 alunos. Dispoe, ainda, de uma equipe de 63 discentes e 16
técnicos.

Até abril de 2010, quando foi feita a primeira edicdo do Informativo, a
comunicacdo na FACED era realizada através de e-mails, o que tornava a
comunicacao ineficaz, na medida em que as mensagens nao eram selecionadas
e, por muitas vezes, eram tidas como spam*.

No entanto, pelo tamanho da estrutura de tal Unidade Académica e pela
necessidade de transmissao e acesso a informacao, o desenvolvimento de uma
ferramenta eficaz de comunicacao interna, que pudesse atender as demandas da
Faculdade, no que diz respeito a divulgacdo de noticias, editais, eventos
cientificos, lancamentos de publicacoes, dentre outras informacoes pertinentes,
se tornou imprescindivel. Margarida Maria Krohling Kunsch, autora de livros
sobre comunicacdo organizacional, explica as desvantagens de uma
comunicacao parcial e fragmentada, afirmando que “para as organizacoes em
geral, é muito importante a integracao de suas atividades de comunicacao, em
funcao do fortalecimento do conceito institucional, mercadol6gico e corporativo
junto a toda a sociedade.” (1997, p. 116).

A comunicacdo organizacional “caminha para assumir, por inteiro, a
chamada comunicacdo integrada, com uma articulacao estreita entre os varios
departamentos/ areas e profissionais que exercem atividades de comunicacao
nas empresas ou entidades” (BUENO apud CRUZ, 2007, p. 198).

Nessa perspectiva de filosofia, a comunicacido integrada, entendida como um
conjunto de diferentes modalidades de comunicacio, pressupde a juncdo da
comunicacdo institucional, da comunicacdo mercadologica, da comunicacdo
interna e da comunicacdo administrativa, que formam, entdo, o mix ou
composto da comunicacdo organizacional. Esse deve formar um conjunto
harmonioso, sinérgico, apesar das diferencas e das especificidades de cada setor
e dos respectivos subsetores cuja soma de todas as atividades redundara na

eficacia da comunicacao nas organizacOes, a partir de acOes estratégicas e taticas
de comunicacdo. (CRUZ, 2007, p. 199)

* Termo da internet que designa mensagem ndo desejada.



Na Faculdade de Educacao, além das listas de e-mails e dos quadros de
avisos existentes, o Informativo FACED passou a ser referéncia em
comunicacao, a partir do momento em que canaliza as noticias, dados e avisos
de interesse dos docentes, discentes e servidores, periodicamente, tornando-se
local de agrupamento e consulta de informacoes. Além disso, o jornal abre
espaco para que seu publico-alvo também atue como colaborador, expressando

sua opiniao ou indicando outros contetidos para publicagao.

O Informativo FACED

Sendo o Informativo FACED um periédico voltado para a comunicacao
interna, todo o seu processo de producdo (reunido de pauta, selecio de
informacoes, redacdo, diagramacao, impressao) é realizado na Hemeroteca do
curso de Comunicacao Social da UFU, com excecao da feitura de matérias cuja
apuracao jornalistica exija trabalho de entrevista ou fotografia em ambiente
externo.

O jornal tem periodicidade quinzenal, e a primeira edicao foi publicada
no inicio de abril de 2010. Inicialmente, era impresso em formato A4, frente e
verso, a uma cor, preta, com quatro paginas (duas folhas grampeadas), em
equipamento® que s6 imprimia em formato A4, a laser preto e branco, do curso
de Jornalismo.

Atualmente, o Informativo é impresso em quatro paginas no formato A4
(A3 com uma dobra), com tiragem minima de, aproximadamente, 60
exemplares. Utiliza-se, como saida, impressora® eletronica a laser colorida,
equipamento pertencente ao curso e adquirido somente apds as primeiras
edicoes do Informativo FACED.

As secoes estdo distribuidas em “Editorial”, “Notas informativas”,
“Informes oficiais”, “Editais”, “Eventos” e “Espaco aberto”, presentes nessa
ordem. O “Editorial” é Gnica secdo opinativa da publicacdo, na qual é feito um
resumo das principais informacoes de cada edicdo. Em “Notas informativas”,
consta uma selecdo de noticias sobre a Faculdade de Educacdo ou assuntos

correlatos. “Informes oficiais” é espaco para a publicacdo de notas escritas pela

* Modelo HP laserjet 2035n.
¢ Modelo HP laserjet 5500n.



diretora da FACED e pelos coordenadores dos cursos alocados na Unidade. As
secoes “Editais” e “Eventos”, como sugerem seus nomes, reinem editais de
concursos, provas, processos seletivos, e eventos cientificos da UFU ou externos,
respectivamente. Por fim, “Espaco aberto” é onde sdo publicadas as
contribuicdes enviadas’ pelos leitores. E também local de charges, cronicas ou
textos selecionados pelos editores.

Além disso, a partir do nimero 10, primeira edicao produzida apos o
inicio da bolsa de graduacao, o aluno bolsista passou a escrever uma matéria na
capa do periédico, tendo a oportunidade de exercer atividades relacionadas a
rotina de produgao jornalistica que, no conceito de Mauro Wolf (2003), dizem
respeito a coleta, selecao, edicao e apresentacao dos fatos relevantes a ponto de
ganhar visibilidade nos meios de comunicacao. Assim, os contetidos publicados
no Informativo passaram a ter caracteristicas de textos jornalisticos, com a
presenca de titulo, linha fina, fotos com legenda e estrutura textual de
hierarquizacao das informagdes com o uso do lead, da piramide invertida e da

construcao do texto em blocos.
O Projeto Grafico

O planejamento grafico de publicacoes impressas € fator importante para

a conquista de leitores e para a leitura propriamente dita. O Informativo FACED
comec¢ou como uma publicacdo monocromatica e, a partir do nimero 10, passou
a ser impresso em cores, o que foi fundamental para que o jornal ficasse mais
chamativo e visualmente agradavel, pois “com a arte da palavra, coexiste no
jornalismo impresso a arte grafica” (SILVA, 1985, p. 28). Dessa forma, a
diagramacao do Informativo é um aspecto bastante observado em sua producao.
Diagramar é fazer o projeto de distribuicdo grafica das matérias a serem

impressas (textos, titulos, fotos, ilustracées etc.) de acordo com determinados

critérios jornalisticos e visuais. Distribuir técnica e esteticamente, em um

desenho prévio, as matérias destinadas a impressdo. (BARBOSA; RABACA apud
SILVA, 1985, p. 41)

As oito primeiras edi¢oes do Informativo® foram produzidas segundo o
primeiro projeto grafico estabelecido para o periédico. O layout do cabegalho

(ver Figura 1) apresenta o nome do jornal, a logomarca da FACED, utilizada

7 As contribuigdes sdo enviadas para o enderego espaberto@gmail.com.
8 Todas as edigdes podem ser encontradas em www.faced.ufu.br, no menu “Informativo” da barra principal.


http://www.faced.ufu.br/

para compor esse nome, e informacgoes sobre a edicdo, o0 més e o ano da
publicacdo. A palavra “InformATIVO” foi escrita com a juncdo das fontes
Brushscript e Arial, em estilo negrito. Nas informacoes do cabecalho, usou-se

Arial, estilo italico, entre fios superior e inferior a linha de texto.

9uformATIVO EAGED .

Boletim informativo da Faculdade de Educacdo — FACED - UFU 002/10 Abril - 2010

Figura 1: o primeiro layout do cabegalho do Informativo FACED.

A diagramacao das paginas (ver Figura 2) tinha, como base, duas colunas
e tipologia sem serifa, em fonte Arial, devido ao pequeno niimero de paginas e a
composta, na maioria, por textos curtos. “Os desenhos (de letras) modernos,
com hastes, sem serifas e uniformes, tornam esta familia a mais visual, a mais
legivel de todas” (COLLARO, 2006, p. 21). Os nomes das se¢Oes eram escritos
em Arial, italico e negrito, sobre tarja cinza a 20%. Os subtitulos das secoes
apresentavam a fonte serifada Times New Roman para diferenciacao. Também
fazia-se a utilizacao de fios para separacao de assuntos, na tentativa de evitar

confusao de leitura.
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Figura 2: A segunda edi¢io do Informativo FACED, com a diagramacio anterior.

As atividades da bolsa de graduacdo comecaram com a tarefa para o
bolsista de desenvolver um projeto de reforma grafica para o Informativo,
primeiramente a ser pensado ainda em preto e branco.

O layout é o arranjo dos elementos de um design em relacio ao espaco que eles
ocupam e em conformidade com um esquema estético geral. Também pode ser
chamado de gestdo da forma e do espago. O prlnc:lpal objetivo do layout é
apresentar os elementos visuais e textuais que precisam ser transmitidos de
uma forma que o leitor os receba com o minimo de esforco. Com um bom

layout, um leitor pode navegar por informacées complexas, tanto na midia
impressa como na eletronica. (AMBROSE; HARRIS, 2005, p.11).

O novo projeto grafico, como foi descrito no Editorial da edicdo em que
foi utilizado pela primeira vez (nimero 09), “muda um pouco a aparéncia, mas

mantém o propésito de divulgar noticias, informagoes e eventos de maneira




agradavel e clara” (INFORMATIVO, 2010, p. 1). O layout do cabecalho mudou
(ver Figura 3), mas continuou com a utilizacdo da logomarca da FACED na
composicao do nome. Na palavra “informativo”, foi utilizada a fonte Berlin Sans
FB Demi, com o inicio em letras pretas e o final em letras contornadas e
sombreadas, para destaque do termo “ativo”. As informacoOes referentes ao
numero, edicdo, més e ano sao separadas por caracter especial, utilizando uma
das cores da logomarca da FACED e sao escritas, também, com a fonte Berlin
Sans FB Demi, em negativo, sobre tarja preta. Embaixo, foi colocada uma faixa

preta para dar suporte ao cabecalho.

informci:iys EACED/)

Figura 3: o cabegalho desenvolvido para o novo projeto grafico do jornal.

A diagramacao do jornal também foi alterada (ver Figura 4) e as formas
de indicar os titulos e subtitulos e a tipologia foram redefinidos. Para o texto,
passou-se a usar a fonte Calibri, estilo regular e nos elementos de titulacao
adotou-se a mesma fonte do cabecgalho, Berlin Sans FB Demi. Como forma de
chamar a atencao, a palavra “editorial” sofreu rotacao de 9o° para a esquerda e
seu texto ocupa toda a largura da pagina, como mostra a Figura 5,
diferenciando-se da dupla colunagem do jornal, que foi mantida apds a

reformulacao.



informaive EAGED”

Bolstim informetive da Foculdede de Bducocha » FACED » UFU » n4 1 » Outubre » 2000

Nesta edicla, coma diretora da e
fal sokre o momento de cansabdatio peio qual passam os eursos da Faculdade de Educagio, bem
como as perspectivas pora o futuro, po aue se refere 2 avollagdies, realzagbes de projetos € o
desenvalvimento acatémics 48 maneia gersl Também nasts numerD, traiemos s editis sbertos

editorial

Mara Riibia Alues Marques fala sobre as perspectivas da FACED

Elisa Chueir
Em cdreuta concedids a0 feertes aghesna nieridade,com 31 bcistas o ks
dads o courdicaids ol 0a FACED. Coma WV 4

 UFU & 211 » outubrs + 2010

Canio do Diretério i

EGitei

© periode de awalizagao e cauastro de noves gru-
03 para o Censo 2010 do Biretdrio dos Grupos de
Pesquisa se estenderd até @ préximo dia DS de de-
2embro, Participario 80 Censo o5 grups, certicaros

da dltima atualizagio entre 05 de dezembro de 2009
05 s dezembro e 2010.

05 Lideres de Grupo deverso fazer ums reuiso de
todas 33 infarmageios relatias 3 seus Erupos dn pot
quisa, para gue tods 8 base seja stualizada. Os gru-
pos inativos deverdo ser excluidos, os nowos,
cadastradas, as inhas de gesquisas & os particpantes
dos grupos deverto ser atwalizadas, bem como os

dinton
e e s sk &

U o e

0 consoldacaa o unzballa M3 3 una reipaniabi

05 passos para atualzar o nchuir

DE PROPOSTAS DE PESQUISA CIENTIFCA €
EXTENSAD TECNOLOGICA PARA AGRICULTURA
FAMILIAR O AMBITO DA POLITICA KACIONAL DE
ASSISTENCIA TECICA € EXTENSAD RURAL

Objetvo: Apoiar projetos de pesquisa cintifica o
extensio tecnoldgica que visem contrbuit Sigrticati
Vamente gars 0 deseMBIKTTID 03 ABTKUIL f3-
e do Paic

Dota imita para envio de propostas: 1112010,

Diuulgagio dos restados:  pari e 29/11/2010,

Iniio 6a contratagio das propostas aprovedas: a
parti de 06/12/2010

FAPEMIG

1) acesar st do ider: i an udisiacct
2) iformar CFF & senh Lattes. Caso a terha es-
auecida, scessar

4 Fundago de Apcio & Pesquisa da Estada de Mi-
s Gersis (FAPEMIG) 36riu qUAo eGitals pars 316 0
final 4o segunds somestre do 2010,

3)utilaar e,
) 86 finalizar a3 atualizaches, ou & inclusdo de U
now grup, & necessirio cear no lnk “enviar 30 CNPY',

Cimarta o Uniedoe derl 30 88 FACLD tomcuscs e stz 3 s (A,
oot e

e Ukeritnaa, o e 2000,

a0 incie
Garers fagerst

deccrree da iegemantigio pelo 305 5k submetii. £ 16 que o ek aeds 1
s ELN v e o e o e e oA R o S i T

o 0o wakio do prolowores witlies na Unirecises
Federan, naue
VAt mutt s comple’ afema.

A tupgBe iida 1 FACED, i Wrplamar i cuso e o

e Comuniars brsafees. Mars Fuba o1 3 GRINAD ce Jost

1410 a0, R s TS N, encont g 3
S, o omemore, en 2910 v 50 1 o

EET, e vefn coma i ponde cesafe, € um experiecs
s e Comuicagte sacst b mihe mterczngs, it Sessiacies & fue até
Lo e exkaEniaConvends o 6 ok 130 1 s qud SPeNCE 31 i prodlr
im0 0 e AT oL
s s s s b 3

1 o g3 3

s can:
23 FACED" caoe G013 3 tparacon com 3 s da 05t o ummmm.wmm),.ﬂ,u.aqu.mum

e preioreslnco m oo e Pesagope  de sttuaces, hx:le ot cert de uma sz

Miais informagdes

[E——————
s propostas deverdo ser greenchidas no aglicsti
o AgiFap, em 1itoiaallaa aperig. @ 530 Sceitas,

sletranicaments, até 8 17 horas da dia pri-determi-
nado em cada edital listade abaixo,

bitofide0 coon b fdiretor

Revista Alpha - edigéio n? 12/2011
A Revita  Apna, o
Fuculdsde e Flosofia,
Ciéncas o Letras do Centro
Universtiria de Patas ge
Minis  [UNIPAM)  receberd
contribuigdes para 0 seu
préimo admero até o dia 12
de favereira do 2011, O tema @ Histana, Educacao

sl & Corense i Sahmres L s 10 {30 oo

Balstim infosmative da Foculdade de Educagas  FACED UFU 2010

Detancolide puo curs  Distorsda FACED: Comntansders: -

fomatioma.

 UFL » n8i  cutubre + 2010

Mais informagies: s ncam eou brisioha

s recutados <3 da Fundagio

Demais questionamentos podem ser ssclarecidos
pelo emall ga Central de Infarmaghes FAPEMIG
ISR

FAPEMIG 18/2010 - COOPERACAD FAPEMIG —
THE UNIERSITY OF QUEENSLAND: APOID A
PROJETOS DE PESQUISA CIENTIFICA € TECNOLOGICA.

Objetivo:  Financiar  propostas clentificas e
tecnolegicas de cooperaao binacional para o
Intercimbio clentifico entre 3 FAPEMIG & 3 UQ
visanda 30 estimulo da participasdo da equipes do
ambos 65 paises em dreas sletadas pelsinddstria
mineral, nas nhas temateas “Geoauimica’,
“Impactn ambiental” e “Cualidade de dgua”

 UFU & né » outubre #2010

et it ara @ envio de propostas: 3 e navem plia & capacidade cienifica @ tesnoldes de Minas
trode 2010 Goras, incntiar 3 formardo  capaciage ce recur
Ml nlormaces o5 hurmancs de sl quatiicasio, fartalecer a nfracs-
p segais . trutura de pesguisa das ECTIs @ 0 Sstema Estadual de
crai
Dt itz gara o envia d propostas: 30 de no-
vembra do 2010
FAPENIG 15/2010: PROGRAMA PRIMEIROS PRO-
R o Mas nformagbes:
far s ixacio de ”
em.Minas Geras, par meio do fiarciamento e 5eus
projetos e pracuiss,  mucieagsn de nouas grupos,
em qualauer rea do conbecimento

EDITAL FAPEMIG 17/2010: PROGRAMA DE APOIO
ANUCLEDS DE EXCELENCIA - PRONEX
Objetvo: Apoiar
o Estado de Minas Gerais, mediante 0 suporte finan-
30 de projatos
tecnoldgicas @ de inovago.

Dota fimite para o ervio de propostas: 29 de 1o

vambre de 2010 Nicleos de Excelincis, sediados

Maicinfarmagges:

e
Data fimite pars o envio de propostas: 1t de de-

FAPEMIG 16/2010: PROGRAMA DE APOIO A NO.  2Embra de 2010,

0 sermao da montanha
Verids para educadores
Nagucle 61, J5us bl 3 ante seguidos pela

alberte

Tiogo Menar redomo
~a0 au 1ada, com esse grange na minha rante
Simdo Zelote o, nerva:
~Miss parque & que o o logo s respasta & promial?
Matous e

4159 erten i nads, ninguém entendes rads!
m g faiseus, que munc tivia eade diante do

e i nem ersineda nada a nnguém

[P —

\ tomau 3

o que o sesbor et szendia € ma aula? Dnve esté
56 plang o cursa & & svallagsa dlagnestica? Quais 0
o5 obyton gerat ¢ aspeciions? Quals sho s suas estath
it pora & evantamento dos conhecmantos révies?
Ferura proprsmscio oue incls s emas Varsversss
o aitades iRgrIdras cam QUAT3S Bcipinas E O 25pa

oo o, sentad sobre  debxa e
05 5615 scipilos & sepuidores e spriimassem. e o

prepacaua ara sarem o5 o tranem

Eborcs
5 Conte s conceituas,prosedimntals e autuginais?

Gjativa: Apolar Nieleas Emergentes de Pesauisa

IX Encontro Nacional dos
Pesquisadores do Ensine de Histéria

© enconuo denominads América Latina em
perspactiva:  culturar, memeriz o  sabares”
seontecerd na Universidade Federalde Sonta Calaina

&enpe% ol

tra e Tormando a p-

“Emverdade,

- Quero ver a5 silactes 0 e, seBunts e terce
aetapas © reserva-me o dieit de, 20 firal, aumentar 2

de espinto, porque des € 0 reina tos céus. Fekzes 08
it imm e o e, o e s
Felzes s ms

26 do mporador 69 um ansino de quadads, Nem pancar
em imecos e estotis cas e cologuer em dick a e
[

Pedro

rompe
warcs ter que saber szo decer?
andrépergunton

€ pra copiar?
Flioe arentocrse:

Esauect maow papirol
Bartolomey cuis saber

i cai i prows”
1o evanton 2 i

2 banbeia?

s scaetotes rasmungou:

(UFSE], em Fioriandpolis, nos dlas 18, 19 ¢ 20 da abri
de 2011,

s Inscrigaes de trabatho estdo abertas, podenda
ser feias até o dia 13 de dezembro de 2010, Para @
particpanie owinte, o pazo terming em
181042011

Wais informagies @ inscrishes no site do
congresso;

et e b

s Tad defurdeuse:
Fol 0 outr udas que pergntaul
Tome questiona
Tom uma S i prowar e 550 % corta?
Tingo Maior g
Vi valer nata?

Lembre:se que voci ainda o & prafessor tulr.

r—ref

04 Aldesi
05 Paulo Ceisa
23 Lésera

Sua colaboracao & muito Importants para
este infarmativo. Envie sugesties pars o
anderaga siatrénico:

Figura 4: A nova diagramacao do Informativo FACED, exemplificada pela edigao 11.

Editorial

Esta segunda edigéo do informativo apresen-
ta editais e informagdes de concursos publicos
em andamento. Também divulga o resultado da
etapa local da XVII Pesquisa Experimental em
Comunicagdo (EXPOCOM 2010), com a relagdo
dos alunos de Comunicagao Social: habilitagdo
em Jornalismo da UFU selecionados para con-
correr & etapa regional, que acontecera em Goi-
ania de 27 a 29 de maio. A segdo de eventos
reline chamadas nas areas de educagéo espe-
cial, dificuldades de aprendizagem, concurso
para estudantes universitarios, entre outras.

Nesta edi¢do, trazemos uma reportagem com a diretora da FACED Mara Rubia Alves Marques. Ela
fala sobre o momento de consolidagdo pelo qual passam os cursos da Faculdade de Educagdo, bem
como as perspectivas para o futuro, no que se refere a avaliagBes, realizacbes de projetos e o
desenvolvimento académico de maneira geral. Também neste ndmero, trazemos os editais abertos
pela FAPEMIG recentemente, além dos eventos que se aproximam.

editorial

Figura 5: a nova disposicao da secao Editorial (a direita), comparada a antiga (a esquerda).

Os fios que separavam as matérias e, as vezes, as colunas foram retirados,
por serem limitadores, e para dar leveza e modernidade ao periédico. Além

disso, dispensou-se o “Sumaério”, por ser uma publicacio pequena. Em vez
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disso, os proprios titulos das secoes sao melhor visualizados, utilizando-se fonte
contornada e sombreada, centralizada, ora nas duas colunas, ora em uma,
dependendo da disposi¢do das matérias. Isso proporciona suavidade no visual
da pagina, devido aos “brancos” gerados entre as matérias.
O branco faz parte da pagina e normalmente é utilizado como recurso estético. A
valoriza¢do do branco da pagina representa o espaco de circulacio das idéias do
leitor e os fluxos, os caminhos deixados pelo designer. O branco proporcionado
compensa a perda de espaco pela beleza e leveza da pagina. (HOELTZ, 2001, p.
7-8)

A edicao “reformada” (namero 10) foi produzida em preto e branco, mas
as posteriores ja foram feitas em policromia. As cores do Informativo foram
baseadas nas cores da logomarca da FACED, visto que ela é utilizada para
compor o nome do jornal. Assim, o design do Informativo ficou diferente e a
nova disposicao grafica de suas paginas tornou a publicacio visualmente mais

agradavel.

O processo de producao

As etapas do processo de producao do Informativo FACED, como ja foi
mencionado, sdo executadas na Hemeroteca. Em sequéncia cronologica, sao
elas: reunido de pauta, selecdo das informacoes, redacao, edicao, producao da
matéria de capa, que também exige pauta, apuracao (entrevistas e checagem de
dados) e redacgao, diagramacao, impressao e distribuicao.

As mensagens, que antes eram passadas por e-mail aos professores e
servidores técnico-administrativos da Faculdade, sao direcionadas ao endereco
eletronico do Informativo®. A reuniao de pauta ocorre, na maioria das vezes, a
partir do dia seguinte a publicacao da edicao anterior. Nela, sdo discutidos os
assuntos e matérias que vao compor o proximo numero do jornal, apos leitura
de todo o material que chega por e-mail e levantamento de possiveis pautas na
UFU, de interesse da FACED. Na reuniao de pauta também é decidido o tema e
o enfoque da matéria de capa.

Na proxima etapa, o bolsista exerce a funcao de repoérter e produz a
matéria de capa com texto e fotografia de sua autoria e os textos das secoes
“Editorial” e “Notas informativas”. Geralmente, as entrevistas sao feitas com

coordenadores dos cursos, direcao, alunos ou técnicos da Faculdade, ou com

? informativofaced@gmail.com
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pessoas de fora, mas que tenham a ver com assuntos ou acontecimentos da
FACED. A redacdo e edicao sao feitas pelo proprio aluno, com orientacao do
técnico responsavel pelo projeto. Quase todo o conteido de “Editais” é
conseguido no site da UFU™ e, para a secao “Eventos” é feita uma selecdo de
congressos, palestras, foruns, coloquios, relacionados a tematica da
Comunicacao ou da Educacao.

Nos primeiros nimeros — até o namero 10 — os assuntos eram definidos
pelas coordenagoes dos cursos ligados a FACED e a publicacao era elaborada
pelo técnico responsavel, que buscava as matérias diretamente com os
coordenadores e os assuntos de Editais e Eventos eram levantados pela internet.
Com o material selecionado, era utilizado o software livre BrOffice para a
diagramacao.

Apos a aprovacao do projeto e a participacdo de um aluno bolsista nas
atividades, e a concomitante utilizacio de softwares na produ¢do do Jornal
Laboratoério do curso, que também ¢é feito no laboratério Agéncia de Noticias,
para a producao do Informativo, optou-se pela utilizacao dos softwares livres
Scribus (editoragdo grafica), The Gimp (edicdo de imagens) e Inkscape
(vetorizacao de imagens), que foram instalados nos computadores do
laboratério.

O uso de softwares livres é, mais do que um fator econémico, uma opcao
que visa a universalizacao do acesso as tecnologias e a inclusao digital sem
dependéncias proprietarias, ja que possibilita o compartilhamento de
conhecimento e a solidariedade entre seus participantes.

A impressao também é feita na Agéncia de Noticias, com tiragem de 60
exemplares. Os jornais sao distribuidos durante a reunido quinzenal do
Conselho da FACED, em que se encontram presentes professores e técnicos.
Também sdo deixados alguns exemplares na secretaria dos cursos da FACED,
bem como na Agéncia de Noticias, local de circulacao dos estudantes.

Com o Informativo pronto utiliza-se outro software livre para gerar um
arquivo eletronico da publicacao, em formato PDF: o CutePDF. Assim, o jornal é
postado na pagina da FACED na internet, possibilitando maior acesso e

visualizacao das matérias online.

10 www.ufu.br
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Concideracoes

A Hemeroteca do Curso de Comunicacdo Social: habilitacio em
Jornalismo é um espaco imprescindivel nas atividades praticas dos discentes do
curso, por se tratar de local onde informacao e comunicacao sao aplicadas para
geracdo de conhecimento. A bolsa de graduacdo do projeto “Informativo
FACED: da pauta a producao em jornalismo impresso” foi responsavel por duas
grandes contribuicoes e mudancas na Faculdade de Educacdo: a melhoria do
processo de comunicagdo em tal unidade académica e o aprofundamento dos
conhecimentos teérico-praticos dos alunos que atuaram como bolsistas.

Para a Faculdade, o Informativo nao foi s6 uma ferramenta de
comunicacao unilateral de divulgacao de informacoOes; na secao “Informes
oficiais”, as coordenacgoes dos cursos e a diretoria tém voz no jornal, e a se¢ao
“Espaco aberto” é mantida pela colaboracao dos leitores.

Para o bolsista, o peridédico serviu como local de aprendizagem e de
aplicacao pratica dos conhecimentos tedricos ja adquiridos ao longo do curso,
contribuindo para a melhoria do periédico e para o reforco de suas
caracteristicas jornalisticas, como ja foi descrito no final do t6pico 3 do presente
artigo. A atuacao do aluno nao limitou-se as atividades do Informativo. Foi,
também, maneira de proporcionar integracdo maior entre os alunos do curso,
na medida em que a publicacao passou a ser vista como atividade discente e nao
apenas como um fato s6 da Unidade Académica. Ele passou a ser visto como um
projeto de integracao em que todos podem se engajar.

O objetivo principal do projeto é a producao do Informativo FACED. No
entanto, visa-se, também, o aprendizado e uso das ferramentas de tecnologia
necessarias a producao grafico-jornalistica, a familiarizacdo dos processos de
administracdo e confeccdo de pecas impressas, a disponibilizacdo dos espacos
necessarios a formacgao do jornalista, no sentido de contribuir com a melhoria
da qualidade do ensino na Instituicao e a organizacao, implantacao e avaliacao
da elaboracao de materiais e atividades educativas, fazendo uso das tecnologias
da informacao e comunicacao (TICs).

Desse modo, a bolsa de graduacdo foi renovada, pois entendeu-se a
importancia das contribuicoes que o projeto do Informativo FACED trouxe para
o aluno bolsista, para a Faculdade de Educacao e seus membros e cursos e, de

modo geral, para a Universidade Federal de Uberlandia.
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